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Vorwort

Liebe Mitburgerinnen und Mitburger,
nur wer mitgestaltet, gestaltet die Zukunft!

Unter diesem Motto brachten sich in den vergangenen Monaten viele unse-
rer Blirgerinnen und Burger in einen Prozess ein, der mit dem nun vorliegen-
den Abschlussbericht eine aktuelle Standortbestimmung vornimmt.

Burgerbeteiligung, burgerschaftliches Engagement und gemeinsame Teilha-
be an der Entwicklung unseres dorflichen Gemeinwesens sind wesentliche
Aspekte, damit wir uns als Dorfgemeinschaft wahrnehmen und verstehen.
Deshalb ist die lokale Agenda ,Kirrweiler 2026" fiir unser Dorf so wichtig! Wo
wollen wir in zehn Jahren stehen? Wie soll sich unser Dorf entwickeln? Was
sind die zuklinftigen Schwerpunkte der gemeinsamen Arbeit von Rat, Aus-
schissen, Vereinen und weiteren Akteuren des 6ffentlichen Lebens?

Seit fast einem Jahr werden wir von den Agenturen HPC und dwif beraten
und unterstiitzt. Mein Dank gilt deshalb den beiden Verantwortlichen, Herrn
Heuschmid und Herrn Feil, die wesentlichen Anteil am Gelingen dieser
Agenda hatten.

Der Agendaprozess flihrte bereits zu konkreten Ergebnissen, die wir in den
nachsten Jahren vertiefen und erweitern mochten. Mit der Griindung des
Vereins ,Kirrweiler Kann's e.V.”, einem lokalen Aktionsbiindnis zur Blindelung,
Vernetzung und Koordinierung der Krafte vor Ort, konnten wir einen grof3en
Schritt gehen, um unsere Basisarbeit auf ein gutes Fundament zu stellen.
Zahlreiche Bereiche des dorflichen Lebens sind hier vereint und kénnen so
voneinander profitieren. Dartiber hinaus gehen wir im touristischen Bereich
neue Wege, die zum einen in einer Erweiterung unseres ortlichen Gemeinde-
und Tourismusburos ,i-punkt” flihrten, zum anderen koordinieren wir die
touristischen Aktivitdten gemeinsam mit St. Martin in direkter Anbindung an
den Dachverband ,Verein Siidliche Weinstral3e e.V." auf Kreisebene.

In der Blrgerbefragung stellte sich heraus, dass der Bereich ,Lebensgrundla-
gen/Wohn- und Arbeitsbedingungen” fiir viele unserer Burgerinnen und
Birger ein zentrales Anliegen darstellt. Wir wollen alle in einem guten und
attraktiven Umfeld wohnen, arbeiten und unsere Freizeit verbringen. Deshalb
mussen wir hier in den kommenden Jahren wichtige Impulse setzen, um un-
ser Dorf noch attraktiver und lebenswerter zu gestalten. Der Verein ,Kirrwei-
ler. Kann's e.V.” wird gemeinsam mit der Birgerstiftung Kirrweiler hier eine
bedeutende Rolle tGibernehmen. Im Rahmen der lokalen Agenda gibt es hier
schon entscheidende Impulse, die unser Dorf weiterbringen werden.
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Ein besonderer Dank gilt allen, die sich in den vergangenen Monaten in den
Arbeitskreisen, Ausschiissen und in dem neu gegriindeten Verein einbrach-
ten und den Weg der lokalen Agenda in den kommenden Jahren begleiten
werden.

~Zusammen kommen ist ein Beginn. Zusammen bleiben ist ein Fortschritt.
Zusammen arbeiten ist ein Erfolg (Henry Ford). Dieses Zitat, das ich bei mei-
ner Antrittsrede im Jahr 2009 als Grundmaxime meiner Arbeit formulierte, ist
heute aktueller denn je.

Gehen wir auch in Zukunft den gemeinsamen Weg und schaffen damit far
uns und unsere Kinder eine gute Zukunft!

Rolf Metzger
Ortsburgermeister
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1. Einfilhrende Worte und Dank der Autoren

Die Weinbaugemeinde - staatlich anerkannte Fremdenverkehrsgemeinde
Kirrweiler besitzt mit dem heutigen Tag ein ,Leitbild - Lokale Agenda 21
Kirrweiler 2026” welches wesentlicher Bestandteil eines touristischen Ent-
wicklungskonzeptes ist.

Mit der Vorlage des Abschlussberichtes endet zwar fur diesen Bereich der
Auftrag flr die Arbeitsgemeinschaft dwif/HPC, die eigentliche Arbeit auf
Ortsebene geht aber erst richtig los.

Gefordert sind nicht nur der Gemeinderat mit dem Ortsblirgermeister, son-
dern auch die gesamte Bevolkerung von Kirrweiler, das ganzheitliche, auf
funf Handlungsfeldern aufgebaute Leitbild aufzunehmen und in den nachs-
ten Jahren aktiv gemeinsam umzusetzen.

Bereits von Beginn an haben sowohl der Auftraggeber als auch wir Wert da-
rauf gelegt, die Einwohnerschaft zu informieren und zu beteiligen. Das nun
vorliegende Ergebnis kam in Wesentlichen durch die breite Unterstiitzung
der Bevolkerung in Form der Einwohnerbefragung, der guten Beteiligung bei
den offentlichen Veranstaltungen und auch durch die zahlreichen persénli-
chen Einzelgesprache zustande.

Durch die Beendigung der freiwilligen Zusammenarbeit im touristischen
Bereich von Kirrweiler mit dem SUW Maikammer e.V. bestand bereits zu Be-
ginn des Entwicklungsprozesses hoher Handlungsbedarf, eine gesetzlich
zuldssige, nachhaltige Struktur zur Absicherung des Tourismus- und Gemein-
debiiros ,i-Punkt” zu finden. Auch der im Kurortegesetz beschlossene Wegfall
des Pradikats ,staatlich anerkannte Fremdenverkehrsgemeinde” bis spates-
tens 2020 zwangen zu Grundsatzentscheidungen und Weichenstellungen fiir
die Zukunft.

Dieses kommunale Leitbild ,Kirrweiler 2026" ist auf einen Zeitraum von 10
Jahren ausgerichtet, damit eine zielgerichtete und nachhaltige Entwicklung
in realistischen Teilschritten fir die Ortsgemeinde mdglich wird. Wahrend
dieses Zeitraumes sollte aber auch weiter der Dialog mit der Bevélkerung
gesucht werden, um sie aktuell Gber MaBnahmen wie z.B. der Wohnumfeld-
verbesserung im Ortskern zu informieren. Und auch bei der angedachten
Tourismusentwicklung sind immer wieder der Stellenwert und die Bedeu-
tung des Tourismus, seiner Maglichkeiten und Risiken aus &konomischer,
Okologischer und sozialer Sicht darzustellen.

-10-
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Fir uns von dwif/HPC waren die Arbeiten in einem anfangs nicht einfachen
kommunalpolitischen Umfeld eine besondere Herausforderung, die uns aber
trotzdem sehr viel Spall gemacht hat. Besonders bedanken méchten wir uns
bei Herrn Ortsbiirgermeister Metzger und den Beigeordneten Frau Janz und
Herrn Anton. Herzlichen Dank aber auch fiir die zahlreich moéglichen Einzel-
gesprache mit vielen Leistungstragern und Burgerinnen und Burger.

Ganz wichtig fir uns war auch die aktive Unterstlitzung durch die extra fur
dieses Projekt gebildeten Arbeitskreise und den Lenkungsausschuss. Auch
ihnen vielen Dank.

Dem Ortsbirgermeister und dem Gemeinderat, aber auch der gesamten
Birgerschaft wiinschen wir viel Erfolg und eine gliickliche Hand auf dem
verantwortungsvollen Weg zur Weiterentwicklung des liebens- und lebens-
werten Winzerdorfes Kirrweiler.

Berlin, im Dezember 2016
Wolfgang Heuschmid & Thomas Feil

-11 -
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2. Kirrweiler 2026 - Gemeinsam in die Zukunft

2.1 Ausgangssituation - Aufgabenstellung

Die Weinbaugemeinde - Ortsgemeinde Kirrweiler, Landkreis Stdliche Wein-
strasse mit derzeit circa 2.050 Einwohner und rund 1.430 ha Gemarkungsfla-
che, davon mit 614 ha Weinbauflache, ist nicht nur ein bekannter Weinort
und staatlich anerkannter Fremdenverkehrsort, sondern auch ein beliebter
Wohn- und Arbeitsort. Kirrweiler gehort mit 614 ha Weinbaufliche zu den
groBten Weinbaugemeinden Deutschlands (Top Ten). Der Weinbau stellt
unbestritten einen bedeutenden Wirtschaftsfaktor dar. Auch als ehemalige
Sommerresidenz der Firstbischdfe von Speyer hat sich der traditionelle
Weinort mit seinen preispramierten Winzern und Weinen einen Namen ge-
macht. Mit beachtlichen Kultur- und Theaterveranstaltungen unter beachtli-
cher Mitwirkung der einheimischen Bevolkerung wurde Kirrweiler in den
letzten Jahren landesweit als Theaterdorf bekannt. Tourismus spielt derzeit
nicht die Hauptrolle, er soll auch kiinftig in vertraglichen, iberschaubaren
GroBen weiter entwickelt werden. Insgesamt ist Kirrweiler aufgrund seiner
Struktur als Weinbaugemeinde, Wohn- und Arbeitsort sowie als Fremdenver-
kehrsgemeinde in der gliicklichen Lage, auf mehreren Standbeinen zu stehen
und keine Monostruktur zu besitzen. Wichtig fiir den Tourismusbereich war
die staatliche Anerkennung fiir die Artbezeichnung ,Fremdenverkehrsge-
meinde”, die am 14. Marz 1995 erfolgte. Mit der Anderung des Kurortegeset-
zes von Rheinland-Pfalz' wurde diese bundesweit allerdings nur noch in
Rheinland-Pfalz gliltige Artbezeichnung ersatzlos gestrichen. Bereits staatlich
anerkannte Fremdenverkehrsgemeinden wie Kirrweiler kdnnen die Bezeich-
nung bis Ende 2020 weiterfiihren. Eine Entscheidung (iber die Beantragung
des Pradikates ,Erholungsort” anstelle der wegfallenden Bezeichnung ,staat-
lich anerkannte Fremdenverkehrsgemeinde” ist zeitnah zu treffen.

Rechtliche Auswirkungen ab April 2016 im Tourismus haben auch die neuen
EU- Rahmenrichtlinien im Beihilfe-Vergabe- und Steuerrecht., die von allen
Tourismusorganisationen, egal in welcher Form und GroRe, dann beachtet
werden missen, wenn Finanzierungen in Form von Zuschissen (Beihilfen)
der o6ffentlichen Hand erfolgen.

Fir die Ortsgemeinde Kirrweiler, die der Verbandsgemeinde Maikammer
angehort, wurden bisher alle touristischen Arbeiten und Belange vom Verein
Sudliche Weinstrasse - Biiro fiir Tourismus Maikammer e.V. (SUW Maikammer)
unter der Dachmarke ,Erlebnisland” gegen Bezahlung einer Jahrespauschale
durchgefiihrt. Basis fiir den SUW Maikammer bildete die freiwillige Zusam-

'Landesgesetz liber die Anerkennung von Kurorten und Erholungsorten (Kurortegesetz) vom
21. Dezember 1978 mehrfach gedndert durch das Gesetz vom 22.12.2015 (GVBI. S. 482).
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menarbeit im Tourismusbereich der Gemeinden Kirrweiler, Maikammer und
St. Martin. Stellvertretend fiir diese drei Gemeinden wirkte der SUW Mai-
kammer als Mitglied im Dachverband mit.

Bereits im Fruhjahr 2015 wurde zur Saisonerdffnung fur Gaste und Burger ein
J-Punkt”-Gemeindebiro in der Ortsmitte erdffnet, das seit dieser Zeit fir
Gaste vor Ort zur Verfligung steht.

Am 29. Juni 2016 beschloss der Ortsgemeinderat, den Personalkostenzu-
schuss an das Erlebnisland zum 31.12.2015 zu kiindigen. Auch die Ortsge-
meinde St. Martin fasste zeitgleich den gleichen Beschluss. Ausschlaggebend
fur die Kiindigung der Ortsgemeinde Kirrweiler war die Zielstellung, kiinftig
die lokale Ebene und die Marke ,Kirrweiler” zu starken und einen Verbund
aller ortlichen Leistungstrager herzustellen. Neue Chancen ergaben sich auch
durch die Eréffnung des Tourismus- und Gemeindebiiros “i-Punkt” und der
kiinftigen eigenen Budget- und Personalhoheit durch die Ortsgemeinde hier-
fur.

Um genlgend Zeit fur die existenziell wichtige Neuorganisation einer zu-
kunftsfahigen, ortlichen Tourismusstruktur zu haben, wurden flr die ersten
sechs Monate des Jahres 2016 bis einschlief3lich 30. Juni 2016 im Rahmen
einer Ubergangsldsung mit dem SUW Maikammer e.V. die bisherige Zusam-
menarbeit bzw. Tourismusstrukturen beibehalten.

Im November 2015 wurden die Beratungsfirmen dwif-Consulting GmbH in
Kooperation mit HPC Heuschmid und Partner Consult aufgefordert, ein An-
gebot fiir ein Leitbild — Lokale Agenda 21 ,Kirrweiler 2026" abzugeben. Im
Dezember 2015 wurde von der Ortsgemeinde Kirrweiler der Auftrag auf-
grund des Angebotes vom 23.11.2015 zur stufenweisen Vorgehensweise
erteilt.

Besonderen Wert legte der Auftraggeber darauf, dass der Leitbildprozess fir
eine nachhaltige, erfolgreiche Weiterentwicklung fir die Zukunft von
Kirrweiler (Kirrweiler 2026) nach einem ganzheitlichen Ansatz (Einbindung
der Handlungsfelder Infrastruktur, Wein-Wirtschaft, Natur/Umwelt, Kir-
che/Kultur, Tourismus und Ortsentwicklung) erfolgt.

-13-
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Abbildung 1: Kirrweiler 2026 - ganzheitlicher Ansatz

Kirrweiler

- Gemeinsames Dach aller Aktivitaten -

Infrastruktur
Wein - Wirtschaft
Natur / Umwelt
Kirche / Kultur
Ortsentwicklung
Besonderheiten

Tourismus

Entwurf: HPC/DWIF 2016

Von Anfang an sollten bei der Leitbildentwicklung auch die Blirgerschaft und
besonders die Leistungstrager aus den unterschiedlichsten Bereichen mit
informiert und eingebunden werden. Nachdem bereits bei der Auftragsertei-
lung fest stand, dass ab 01. Juli 2016 die Zusammenarbeit mit dem SUW Mai-
kammer e.V. endet und ausschliellich die Ortsgemeinde allein fiir den ge-
samten touristischen Bereich verantwortlich war, musste vorrangig die Frage
nach einer kiinftig geeigneten, nachhaltigen ortlichen Tourismusstruktur in
Angriff genommen und bis zum 30.06.2016 gel6st werden. Dies erfolgte in
Abstimmung mit dem Auftraggeber mit einem extra fiir dieses Projekt gebil-
deten Lenkungsausschusses und zwei Arbeitskreisen. Der Schwerpunkt in der
ausfuhrlichen Bestandaufnahme lag neben der Vorbereitung (Entwurf des
Fragebogens) in der Auswertung der Einwohnerbefragung sowie in der Vor-
bereitung und Durchfiihrungen von Sitzungen des Lenkungsausschusses
und der Arbeitskreise. Parallel dazu wurden zahlreiche Einzelinterviews ge-
fihrt und die Ergebnisse daraus mit im Entwicklungsprozess bericksichtigt.
In zwei gut besuchten offentlichen Veranstaltungen am 24.02.20016 (Auf-
taktveranstaltung) und am 30.05.2916 (Zukunftsforum) wurde die Bevolke-
rung ausflhrlich informiert und die zahlreichen Diskussionsbeitrage aus die-
sen Veranstaltungen bei den einzelnen Handlungsfeldern bericksichtigt.
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2.2 Vorgehensweise

Um als Ergebnis ein abgestimmtes, ganzheitliches Entwicklungskonzept zu
erhalten, wurde mit dem Auftraggeber eine mehrstufige Vorgehensweise
festgelegt. DarUber wurde die Bevolkerung in der Auftaktveranstaltung am
24. Februar 2016 ausfuhrlich informiert.

Abbildung 2: Plakat Auftaktveranstaltung

kwngggi?!gr

Sie wollen etwas in unserem Dorf dndern?
Themen fiir die Zukunft erarbeiten?
Aktiv an der Umsetzung teilhaben?

Dann kommen Sie zur

Auftaktveranstaltung
Kirrweiler 2026

Ideen fiir die Zukunft

Mittwoch, 24. Februar 2016
19:00 Uhr im Edelhof

Quelle: Ortsgemeinde Kirrweiler, Entwurf: Pluskat 2016

Abbildung 3: Projektablauf Kirrweiler

« Vorbereitung, Zeit- Ablaufplanung

1. Stufe Projektanschub « Fragebogen

1 Monat Februar 2016 « Auftakt 24.02.16

2. Stufe * SWOT-Analyse

2 Monate Marz/ April ad Analysephase 49 - Einwohnerbefragung

2016 » Arbeitsgruppe Lenkungsausschul®
e  Ziel-/ Strategiebestimmung

3.Stufe LeltblldphaSe « Ergebnisse Einwohnerbefragung

2 Monate Marz/ April

2016 « Zukunftsforum

» Entwurf Entwicklungskonzept
« Offentliche Prasentation

4. Stufe = Konzeptphase 4= - FertigstellungKonzept
2 Monate Juni/ Juli 2016 » Vorbereitung Verein/ GmbH

Entwurf: HPC/DWIF 2016

Wie eingangs schon dargestellt, wurde aus Dringlichkeitsgriinden unter Be-
ricksichtigung und Beibehaltung des bereits vorhandenen Biros i-
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Punkt” die kiinftig flir Kirrweiler geeignete Betriebs- und Organisationsform
sowie damit verbundene, sofort notwendige Umsetzungsmalinahmen vor-
gezogen und im Lenkungsausschuss entsprechend diskutiert. Erfreulicher-
weise konnte trotz des gewaltigen Zeitdruckes eine Losung in Form eines
neuen Vereines und die der Finanzierungsfrage mit der Bestatigung der be-
reits im Ortsgemeindehaushalt veranschlagten Kosten des ,i-Punktes” ge-
funden werden. Die Vereinsgriindung ,Kirrweiler. Kann's e.V.” erfolgte am 30.
Mai 2016 (vgl. Pkt. 4).

Wichtige Handlungsfelder waren bisher schon neben dem Tourismus die
Weinwirtschaft, das Gewerbe, die Kultur/Kirche- und der Natur/Umwelt-
bereich. Fir eine erfolgreiche, nachhaltige Weiterentwicklung - gerade auch
im Tourismus - sind nach dem ganzheitlichen Ansatz alle Handlungsfelder
mit ausschlaggebend. Tourismus funktioniert nur, wenn auf Ortsebene die
notwendige Infrastruktur vorhanden ist und das Innenmarketing stimmt.
Nach dem ganzheitlichen Lokalen Agenda 21 Ansatz wurden deshalb die
wichtigsten Bereiche in der Analysephase mit berlicksichtigt. Diese wurden
dann in einem MalRnahmenplan (vgl. Pkt. 8.5) zugeordnet und zusammenge-
fasst.

Um von Anfang an die gesamte Einwohnerschaft und die Leistungstrager mit
zu informieren bzw. mit zu beteiligen, wurde projektbezogen auf Zeit ein
Lenkungsausschuss sowie ein Arbeitskreis 1 (Tourismus-Weinwirtschaft-
Gewerbe-Natur und Umwelt) und ein Arbeitskreis 2 (Kirche-Kultur-Vereine-
Infrastruktur) gebildet. Der Lenkungsausschuss und die Arbeitskreise tagten
jeweils separat, eine gemeinsame Sitzung erfolgte anlasslich der Zwischen-
prasentation (Zukunftsforum) am 30. Mai 2016.

Abbildung 4: Organigramm und Prozessablauf Kirrweiler 2026

Lenkungsausschuss: Auftragnehmer: Auftraggeber:

.. dwiffHPC _. Ortsgemeinde Kirrweiler
Diskussions- Leitbild/Lokale Agenda 21  Ortsgemeinderat
Entscheidungsplattform  Entwicklungskonzept Kommunale Aufgabe

Leitbild
Entwicklungskonzept

o —

AK 2
Kirche — Kultur — Vereine

AK 1

Tourismus — Weinwirtschaft und
Wirtschaft, Natur - Umwelt

Infrastruktur

Entwurf: HPC/DWIF 2016
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Inhaltlich wurden fir das Entwicklungskonzept in der Bestandsaufnahme
folgende Fragen untersucht und die Ergebnisse nach Handlungsfeldern er-
fasst und bertcksichtigt.

Abbildung 5: Inhalt Entwicklungskonzept Kirrweiler 2026

Konkrete Leitlinien — Strategie / Ziele- Zeit-MaRnahmenplan

KirmeiI;r 2016: |nfrast|;uktur; Lokale Agenda 21 - Leitbild:
SWOT-Analyse Tourismusrelevante
Einrichtungen

Z.B. z.B. Z:B.

*Tourismusstrategie -Marienkapelle +Leitbildaussagen — Thesen 2026

Rheinland-Pfalz +Edelhof *Weinbaugemeinde —

*Marketingaktivitaten «Schldssel Fremdenverkehrsgemeinde

*Auswertung Fragebdégen +Parkplatze *Touristische Infrastruktur

«Struktur Tourismusdaten «Venninger Turm *Innen- und AuRenmarketing

*FNP, Haushalt 2016 -Beherbergung/ Hotel *Marke Kirrweiler

Kirrweiler Weinzehnt *Brunnenhaus stouristische Vernetzung

«Stationen — Theater «Kultur/ Kunst Kirrweiler 2026

Kirrweiler «Pfarrkirche «Zeit- und MaBnahmenkatalog
«SchloRweiher *Organisationsform Tourismus

Entwurf: HPC/DWIF 2016

Um die Einschatzung, die Meinungen und Ideen der Einwohner zur weiteren
nachhaltigen Entwicklung der Weinbaugemeinde- staatlich anerkannten
Fremdenverkehrsgemeinde Kirrweiler und seiner Identitat zu erfahren, wurde
im Marz 2016 mit Fragebogen eine Einwohnerbefragung (vgl. Punkt 3.1.)
durchgefiihrt.

Abbildung 6: Erhebungsbogen Einwohnerbefragung

\ \
—

=

Entwurf: HPC/DWIF in Abstimmung mit dem Auftraggeber 2016
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Die Ergebnisse aus der Einwohnerbefragung wurden fiir die Arbeiten in den
Arbeitskreisen und als Grundlage fir die Leitbildentwicklung verwendet. Sie
wurden auch in einer offentlichen Veranstaltung am 30. Mai 2016 prasentiert
und ausfuhrlich erlautert und diskutiert.

Abbildung 7: Informationsveranstaltung Kirrweiler im Mai 2016

Informationsveranstaltung

Kirrweller

30. Mai 2016

Quelle: Ortsgemeinde Kirrweiler
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2.3 Kirrweiler 2026 - Auf dem Weg in die Zukunft, aber wie?

Bei einer gut besuchten Auftaktveranstaltung am 24. Februar 2016 im ,Edel-
hof* wurden die Inhalte und die Vorgehensweise von “Kirrweiler 2026" vor-
gestellt. Die zahlreichen Teilnehmer nutzten in einer regen Diskussion auch
die Méglichkeit, ihre personliche Meinung Uber die derzeitigen Starken und
Schwachen ihrer Heimatgemeinde mitzuteilen. Zusammengefasst ergaben

sich folgen Aussagen:

Tabelle 1: Einschdtzung Starken-Schwéachen aus Teilnehmersicht

Starken J Schwiéchen L
A ideale, zentrale, ebene A Ortskernruinen
Lage in der Rheinebene A Parkméglichkeiten
A offene, freundliche und A kein schnelles Internet
hilfsbereite Leute A fehlendes Energiekonzept
A bedeutende Weinbau- A ganzjahrige Tourismus-
gemeinde-Rebenmeer angebote
A gute Infrastruktur, A Online-
Gewerbegebiet Reservierungsmaoglichkeiten
A attraktiver Wohn- und A Fehlender Treffpunkt -
Arbeitsort Kommunikationsmaglichkeiten
A Ortsgeschichte, sanierter A Fehlendes Café-Gaststatte mit
Ortskern mit Flair ganzjahrigem Verpflegungsan-
A gutes Kultur- und Thea- gebot
terprogramm A Seniorenwohnanlage, betreutes
A Pfarrkirche und Marien- Wohnen
kapelle als Wahrzeichen)
A interessante Naherho-
lungsraume
A beliebte Themenwan-
derwege (z.B. Bllicher-
rundweg, Stelenweg,
bibl. Weinpfad)
A Heimat

Quelle: Teilnehmer Auftaktveranstaltung am 24.02.2016

Gefragt wurde auch, wie die Teilnehmer ihren Ort Kirrweiler derzeit sehen.

Auf die entsprechende Frage nach der Ergdnzung der Aussage ,Kirrweiler

ist...” kamen spontan zahlreiche Hinweise (vgl. folgende Abbildung).
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Abbildung 8: Kirrweiler ist ...

,,-..aus Tradition innovativ...*
,,-..aktiv, einmalig, kreativ...“
,»---nicht iberlaufen von Touristen...“
,»--.liebenswerter Weinort...“

,»---unnachahmlich...“ »---Heimat...%
»--.trendy ,anders, ; «
heile Welt...« »---die Zukunft...

»---gerdaumig, lebenswert, ... ,»--.Eine Reise wert...“
,»---ein fleiBiges Dorf...“ ,»--.zUukunftsorientiert...*

Quelle: Teilnehmer Auftaktveranstaltung am 24.02.2016

Wie schon eingangs erwahnt, wurde fur die Laufzeit des Projektes ein Len-
kungsausschuss sowie ein Arbeitskreis 1 (Tourismus-Weinwirtschaft-Gewerbe,
Natur und Umwelt) mit 22 Mitgliedern und ein Arbeitskreis 2 (Kirche-Kultur-
Vereine-Infrastruktur) mit 16 Mitgliedern gebildet. Fur die Mitarbeit im Len-
kungsausschuss und den Arbeitskreisen (vgl. Liste der Teilnehmer im Anhang)
konnten Einwohner aus allen Bereichen gewonnen werden.

Zu Beginn der ersten Arbeitskreissitzung wurden die Teilnehmer gebeten,
ihre persdnliche Einschatzung zur Bedeutung der fiinf wichtigsten Hand-
lungsfelder, die aus den Schwerpunktthemen beider Arbeitskreise zusam-
mengefasst wurden, am Flipchart mit Punkten zu bewerten und darzustellen.
Dabei ergaben sich folgende Einschatzungen, die aufgrund der geringen
Anzahl der Arbeitskreismitglieder nicht reprasentativ sind. Sie zeigen aber
trotzdem eine Stimmungslage und eine erste personliche Einschatzung der
Beteiligten Uber die heutige und kiinftige Bewertung der Handlungsfelder
ihrer Gemeinde Kirrweiler auf.
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Abbildung 9: Handlungsfelder - gleichrangige Ausgangssituation

m Infrastruktur Wohnen/ Arbeiten  m Wirtschaft/ Weinwirtschaft
Tourismus/ Kultur Umwelt/ Natur
m Kirche/ Vereine

20%

o

Quelle: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus den AK’s

Ergebnisse aus dem Arbeitskreis 1 Tourismus - Weinwirtschaft - Gewerbe -
Natur und Umwelt vom 19.04.2016. Abgegebene Stimmen: 68 - Umrech-
nung auf prozentuale Stimmanteile.

Abbildung 10: AK1 Einschatzung Stellenwert der
Handlungsfelder IST 2016
u nfrastruktur Wohnen/ Arbeiten ® Wirtschaft/ Weinwirtschaft

Tourismus/ Kultur Umwelt/ Natur
m Kirche/ Vereine

Quelle: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus dem AK 1

Abbildung 11: AK 1 Einschatzung Stellenwert der
Handlungsfelder SOLL 2026
m Infrastruktur Wohnen/ Arbeiten  m Wirtschaft/ Weinwirtschaft

Tourismus/ Kultur Umwelt/ Natur
m Kirche/ Vereine

28%

e

Quelle: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus dem AK 1
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Tabelle 2: Zusammenfassung AK 1

2016 2026
Handlungsfelder Stimmen/% | Ranking [ Stimmen/% | Ranking
Infrastruktur 19=28% 1 19 =28%
Wohnen/Arbeiten
Wirtschaft/Weinwirtschaft 15=22% 2 10=15
Tourismus/Kultur 14=21% 3 11=16%
Umwelt/Natur 9=13% 5 19 =28%
Kirche/Vereine 11=16% 4 9=13%

Quelle: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus dem AK 1

Ergebnisse aus dem Arbeitskreis 2 Kirche - Kultur - Vereine - Infrastruktur -
vom 20.04.2016. Abgegebene Stimmen: 48 - Umrechnung auf prozentuale

Stimmanteile.

Abbildung 12: AK2 Einschatzung Stellenwert der
Handlungsfelder IST 2016

u Infrastruktur Wohnen/ Arbeiten

Tourismus/ Kultur
m Kirche/ Vereine

m Wirtschaft/ Weinwirtschaft

Umwelt/ Natur

Quelle: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus dem AK 2
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Abbildung 13: AK2 Einschatzung Stellenwert der
Handlungsfelder SOLL 2026
m Infrastruktur Wohnen/ Arbeiten ® Wirtschaft/ Weinwirtschaft
Tourismus/ Kultur Umwelt/ Natur
m Kirche/ Verein
33%
Quelle: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus dem AK 2
Tabelle 3: Zusammenfassung AK 2
2016 2026
Handlungsfelder Stimmen/% | Ranking | Stimmen/% [ Ranking
Infrastruktur Woh- 14 =29% 1 16 =33% 1
nen/Arbeiten
Wirtschaft/ Weinwirt- 12=25% 2 4=8% 5
schaft
Tourismus / Kultur 6=12,5% 4 6=13% 4
Umwelt/ Natur 6=12,5% 4 9=19% 3
Kirche/ Vereine 10=21% 3 13=27% 2

Entwurf: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus dem AK 2

Abbildung 14: Gesamtergebnis Wertung AK 1 & AK 2 Ist

m Infrastruktur Wohnen/ Arbeiten  m Wirtschaft/ Weinwirtschaft

® Tourismus/ Kultur Umwelt/ Natur

m Kirche/ Vereine Basis =
200%

Entwurf: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus den AK’s 1 und 2
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Abbildung 15: Gesamtergebnis Wertung AK 1 & AK 2 Soll

m Wirtschaft/ Weinwirtschaft

u Infrastruktur Wohnen/ Arbeiten

® Tourismus/ Kultur
m Kirche/ Vereine

Umwelt/

Natur

Basis =

Entwurf: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus den AK’s 1 und 2

Tabelle 4: Gesamtergebnis Wertung Handlungsfelder

AK 1 und AK 2 (n=200)

2016 2026
Handlungsfelder AK AK
AK1 | AK2 Rank | AK1 | AK2 Rank

1+ 2 1+2
Infrastruktur 28% 29% 57% 1 28% 33% 61% 1
Wohnen/ Arbei-
ten
Wirtschaft/ 22% | 25% | 47% 2 15% | 8% 23% |5
Weinwirtschaft
Tourismus / Kul- 21% 13% 34% 4 16% 13% 29% | 4
tur
Natur/ Umwelt 13% 12% 25% 5 28% 19% | 47% 2
Kirche/ Vereine 16% 21% 37% 3 13% 27% | 40% 3

Entwurf: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus den AK’s 1 und 2

Tabelle 5: Zusammenfassung Ranking im Vergleich AK 1 und AK 2

Handlungsfelder 2016 2026
AK1 AK2 |AK1 AK 2

Infrastruktur Woh- 1 1 1 1
nen/Arbeiten
Wirtschaft/Weinwirtschaft |2 2 3 5
Tourismus / Kultur 4 4 2 4
Umwelt/ Natur 5 4 1 3
Kirche / Vereine 3 3 4 2

Entwurf: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus den AK’s 1 und 2
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Zwischenfazit:

Sowohl die Hinweise in der Diskussionsrunde der Auftaktveranstaltung als
auch die Einschatzung der Arbeitskreise zu den einzelnen Handlungsfeldern
sind informativ und interessant.

Eindeutig als Starken wurden die Lage, die Bedeutung als Weinbaugemeinde,
die Infrastruktur, der historische Ortskern, der Wohn- und Arbeitsort sowie
das Kulturprogramm hervorgehoben.

Als Schwache wurden die Ortskernruinen, Parkmdoglichkeiten und Online-
Buchungsmoglichkeiten benannt. Beanstandet wurde auch ein fehlendes
Energiekonzept. Mit als Hauptschwache wurde ein fehlender multifunktiona-
ler Treffpunkt in der Ortsmitte benannt sowie das Fehlen einer Senioren-
wohnanlage, auch mit der Méglichkeit fiir betreutes Wohnen.

Interessant waren die Wertungen der Handlungsfelder in den Arbeitskreisen.
Unbestritten 2016 in beiden Arbeitskreisen waren die Bedeutung von Infra-
struktur, Wohnen und Arbeiten sowie der Weinwirtschaft und dem Gewerbe.
Die Bedeutung von Umwelt und Natur wurde schwach bewertet. Die Ge-
samteinschatzung beider Arbeitskreise fur 2026 erbrachte doch ein tberra-
schendes Ergebnis. Neben der Infrastruktur soll kiinftig das Handlungsfeld
Umwelt und Natur eine wichtige Rolle spielen. Uberraschend war die Positio-
nierung der ,Wirtschaft/Weinwirtschaft” an letzter Stelle.
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3. Konzeptionelle Grundlagen - Kirrweiler 2016

3.1 Eigenimageanalyse - Ergebnisse Einwohnerbefragung

Im Marz 2016 wurde eine Einwohnerbefragung in Kirrweiler durchgefiihrt.
Die Befragung wurde schriftlich durchgefihrt. Fir die Befragung wurde ein
Erhebungsbogen in Abstimmung mit dem Auftraggeber entwickelt. Jeder
der ca. 2.050 Einwohner von Kirrweiler hatte so die Gelegenheit sich zu Fra-
gen der kinftigen Entwicklungen in Kirrweiler zu du3ern. Von den 2050 Ein-
wohnern haben 118 den Fragebogen vollstandig ausgefillt. Dies entspricht
einer Rucklaufquote von 5,75 9%, ein nicht so hoher Wert bei derartigen Um-
fragen. Auch wenn die Ergebnisse als nichtreprasentativ zu betrachten sind,
haben sie explorativen Charakter. Sie geben wertvolle Hinweise fiir Trends
und Meinungsbildern, welche sich innerhalb der Blrger von Kirrweiler ab-
zeichnen.

Die Ergebnisse der Erhebung wurden Gber das System SPSS ausgewertet und
in den AG’s sowie in einer weiteren Veranstaltung vorgestellt. Die Struktur
der Auswertung folgt der des Fragebogens (vgl. Fragebogen im Anhang).
Abbildung 16: Die Starken von der Ortsgemeinde Kirrweiler

Was zeichnet Kirrweiler aus?

i
Ortskern ‘
|
landschaftlich schon _ 45%
gelegen |
s I

v
Wandermaoglichkeiten R

Ort stark durch

Weinbau gepragt 5%

ansprechendes Kultur- und

0,
Freizeitangebot Ekize

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Uber die Halfte der antwortenden Teilnehmer der Befragung (60%) heben
den historisch gepragten Ortskern von Kirrweiler als seinen Starke hervor.
Knapp die Halfte hebt die Lage und die Wandermdoglichkeiten (45%) als wei-
tere Starke hervor. Es folgen die Pragung durch den Weinbau und das Frei-
zeit- und Kulturangebot.
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Abbildung 17: Zusammenfassung der genannten Schwachen
fiir die Ortsgemeinde Kirrweiler
Worin liegen die Schwachen?
e — °
OPNV Sk

“‘gewdhnliches

0,
Provinzdorf* 285

Zusammenarbeit der

0,
Parteien 25t

Mangel an

Einkaufsmoglichkeiten 20%

Bausubstanz und

0,
StraRenqualitat 20%

Il

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Au die Frage hin, welche Schwachen die Ortsgemeinde aus Sicht der Befrag-
ten aufweist wird von etwas Uiber einem Drittel (35%) die Anbindung an den
OPNV bemaéngelt. Ein Viertel der antwortenden Befragten empfindet Kirrwei-

ler als ,gewohnliches Provinzdorf”. 25% (absolut 30 der 118 antwortenden
Einwohner) weisen auf die nicht gute Zusammenarbeit der Parteien hin.

Abbildung 18: Zusammenfassung der genannten Schwachen -
bezogen auf Infrastruktur, Versorgung

Mangelhafte Verkehrsplanung (v.a. OPNV-Erreichbarkeit) und allgemein
I nfra St ru kt u r sanierungsbedur ftiger Zustand einzelner Straenabschnitte.
InKirrweiler mangelt es an Einkaufsmaglichkeiten und wichtigen
Na hverso rg u ng Dienstleistern (Apotheke, Post, etc.).
Es mangelt an wichtigen Einrichtungen wie Cafés, Bars
Betriebsstrukturen und Restaurants.
Die Zusammenarbeit der Parteien muss
Zusammenarbeit verbessertwerden.
Die Bausubstanz im Ortskern erscheint
Bausubstanz marode.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016
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Abbildung 19: Was macht Kirrweiler unverwechselbar?

20
. % Gute Weine, die auf zahlreichen Anbauflachen wachsen, kommen aus
Wel n Kirrweiler.
17
) % Kirrweiler kann auf eine lange und einzigartige Geschichte
Gesc h IC hte zurtickblicken (siehe Stadtmauer).
16
% Seine Lage inmitten des Pfalzer Waldes und nahe am
La g e Haardtrand machenKirrweiler besonders.
14
% Die Einwohner Kirrweilers bestechendurch
Zusammenhalt Zusammenhaltund ihr Burgerengagement.
9%
Die Marienkapelle ist die bekannteste
Marienkapelle Sehenswurdigkeit des Ortes.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Abbildung 20: Worauf sind Sie in lhrem Ort personlich stolz?

18
- % Der neu gebaute Spielplatz wertetKirrweiler auf.
Spielplatz
15
- % Die Marienkapelle ist die bekannteste Sehenswurdigkeit des Ortes.
Marienkapelle
14
% Die Einwohner Kirrweilers bestechen durch
Zusammen ha It Zusammenhaltund ihr Burgerengagement.
11
% Kirrweiler zahltzu den gréBten
Wein Weinbaugemeinden der Pfalz.
8%
Kirrweiler kann auf eine lange und
Geschichte einzigartige Geschichte zurtickblicken
(siehe Stadtmauer).

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Auf die Frage, auf was die Kirrweiler besonders stolz sind, wird der Spielplatz
von den meisten (18%) als das Wichtigste genannt. Es folgen die Marienka-
pelle sowie der Zusammenhalt im Ort (14%).
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Abbildung 21: Wenn eine/ein Bekannte/r zum ersten Mal nach Kirrweiler
kommt, was zeigen oder erzdhlen Sie zuerst von lhrem Ort?

31
3 % Kirrweiler zahlt zu den gréBten Weinbaugemeinden der Pfalz.
Wein
25
E % Die schone Marienkapelleist das Aushangeschild des Ortes.
Marienkapelle
20
% Der Schlossweiher ist ein beliebtes Ausflugsziel in
Spielplatz; Schloss Kirrweiler.

19
%

(] Kirrweiler kann auf eine lange und einzigartige
Geschlchte Geschichte zurtickblicken (siehe Stadtmauer).
18
%

o Eines der wichtigsten historischen
Edelhof Gebaude inKirrweiler.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016
Besonders stolz sind die Kirrweiler auf ihren Wein (31% der Antwortenden).

Auch hier folgt an zweiter Stelle wieder die Marienkirche, von welcher 25%
stolz berichten.

Abbildung 22: Welche Vorurteile, denken Sie, haben Gaste bei lhrem Ort?

34
. . % Kirrweiler istlediglich ein gewohnliches Provinzdor fwie viele andere
prOV|nZ|e” Ortschaften.
11
. . % AuBBer dem Weinanbau hat Kirrweiler nichts zubieten.
nichts als Wein
SN | et ischen Einrict i
Ma nge| an Gastronomie' as Angel bot an gastronomischenEinrichtungenist
. ausbaufahig.
ruhige Ortschaft
8%
Die nahe Autobahn verursacht eine grof3e
mangelhafte Infrastruktur Larmbelastigungen.

7%
Die Bausubstanzim Ortskern erscheint
Bausubstanz marode.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Was konnten die Gaste aus Sicht der Befragten im negativen Sinne (iber den
Ort denken. 34% vermuten, dass diese den Ort als zu provinziell empfinden.
11% glauben, dass die Gaste denken hier gdbe es nichts auBer Wein.
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Die nachste Frage beschaftigt sich damit was Gaste aus Sicht der Befragten
im positiven Sinne Giber den Ort denken kdnnten.

36% sind der Auffassung, dass der hochwertige Wein der entscheidende
Pluspunkt fur Kirrweiler aus der Sicht der Gaste ist. Dicht gefolgt von der Lage
von Kirrweiler.

Abbildung 23: Was gefillt lhrer Meinung nach den Gasten am
besten an lhrem Ort?

36
%

Kirrweiler steht far hochwertigen und bezahlbaren Wein.
26
% Seine Lage inmitten des Pfdlzer Waldes und nahe am Haardtrand
Lage machen Kirrweiler besonders.
16

Wa ndermég lichkeiten 2 9%  Die ortsnahe Umgebung verfugt tiber schon gelegene
. . Rad-und Wanderwege.
Gastfreundlichkeit
14
%

(] Kirrweiler erscheintals typisches Pfalzer
Naturlichkeit Weindorf.
9%
Das vorhandene gastronomische
gastronomisches Angebot Angebot isthochwertig.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Was assoziieren die Befragten Kirrweiler, wenn sie tiber Symbole fiir Kirrweiler
nachdenken? Der Krummstab wird am haufigsten genannt (43%). Danach
folgt die Marienkapelle (35%) und wieder der Wein (27%).

Abbildung 24: Welche Symbole fallen lhnen ein, wenn Sie an
Kirrweiler denken?

43
% Der Krummstab, das Wappen des Ortes Kirrweiler, steht fur die
Kru m m Sta b Vergangenheit als Amtsort des Hochstifts Speyer.
35
e % Die Marienkapelle ist die bekannteste Sehenswurdigkeit des Ortes.
Marienkapelle
27
% Die Weintraube steht symbolisch flr den hochwertigen
Wein Wein aus Kirrweiler.
13
% Eines der wichtigstenhistorischen Gebaude in
Edelhof Kirrweiler.
8%
Der Schlossweiher ist ein beliebtes
Schlossweiher Ausflugsziel in Kirrweiler.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016
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Zwei Drittel der Befragten (61%) gaben eine hohe Zustimmung (6 = ich
stimme voll und ganz zu und 5 = stimme voll zu) dass sie Kirrweiler als rund-
um sympathisch empfinden. Etwas weniger eindeutig fallt die Bewertung der
Einzigartigkeit vom Urlaubsort Kirrweiler aus. 38% der Befragten stimmen da
eher nicht zu, dass der Urlaubsort Kirrweiler einzigartig ist. Hohere Zustim-
mung erhalt wiederum die Aussage, dass Kirrweiler ein serviceorientierter Ort
ist (52% vergeben die 4 und 5).

Hinsichtlich der Verkehrsanbindung stimmen 48% (Zustimmung mit 5 und 6)
zu dass diese sehr gut ist. Bezuglich der Nutzung von Kooperationsmaoglich-
keiten stimmen 41% voll zu (Zustimmung mit 5 und 6).

Dass der Tourismus ein wichtiger Wirtschaftsfaktor fir den Ort ist bestatigen
53% (Zustimmung mit 5 und 6). 46% (Zustimmung mit 5 und 6) sagen, dass
Kirrweiler touristisch noch erfolgreicher werden kann und muss.

Bezogen auf die touristische Infrastruktur bestatigen nur 19% (Zustimmung
5), dass diese sehr gut ist. 44% &uBern sich dazu verhaltener (Zustim-
mung/Ablehnung der Aussage mit 3 und 4). Das Ubernachtungsangebot
wird von 28% der Befragten als gut eingeschatzt.

Weniger als gute Basis wird das gastronomische Angebot bewertet. 43% (2
und 3) duBerten sich entsprechend dazu. Verhalten ist auch die Reaktionen
darauf, ob die touristische Vermarktung von Kirrweiler derzeit gut ist.

Abbildung 25: Wie bewerten Sie die folgenden Aussagen tiber Kirrweiler?

e[ e
Kirrweiler finde ich rundum sympathisch. umm 759
Der Urlaubsort Kirrweiler ist einzigartig. EEE
Kirrweiler ist ein gastfreundlicher, serviceorientierter Ort. mﬁm

Kirrweiler hat eine sehr gute Verkehrsanbindung.

Kirrweiler sollte Kooperationsmaglichkeiten nutzen und sich mit anderen
Orten gemeinsam vermarkten, um mehr Gaste anzulocken.

Der Tourismus ist ein wichtiger Wirtschaftszweig in Kirrweiler.

Kirrweiler muss touristisch erfolgreicher werden.

Die touristische Infrastruktur in Kirrweiler ist sehr gut.

Die vorhandenen Ubernachtungsangebote in Kirrweiler sind gut.

Das gastronomische Angebot in Kirrweiler ist sehr gut.

Die touristische Vermarktung von Kirrweiler ist sehr gut.

(1 =ich stimme Uberhaupt nicht zu,
6 = ich stimme voll und ganz zu, 7 = kein Urteil)

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016
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Wenn die Bewohner von

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016
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