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Vorwort

Liebe Mitburgerinnen und Mitburger,
nur wer mitgestaltet, gestaltet die Zukunft!

Unter diesem Motto brachten sich in den vergangenen Monaten viele unse-
rer Blirgerinnen und Burger in einen Prozess ein, der mit dem nun vorliegen-
den Abschlussbericht eine aktuelle Standortbestimmung vornimmt.

Burgerbeteiligung, burgerschaftliches Engagement und gemeinsame Teilha-
be an der Entwicklung unseres dorflichen Gemeinwesens sind wesentliche
Aspekte, damit wir uns als Dorfgemeinschaft wahrnehmen und verstehen.
Deshalb ist die lokale Agenda ,Kirrweiler 2026" fiir unser Dorf so wichtig! Wo
wollen wir in zehn Jahren stehen? Wie soll sich unser Dorf entwickeln? Was
sind die zuklinftigen Schwerpunkte der gemeinsamen Arbeit von Rat, Aus-
schissen, Vereinen und weiteren Akteuren des 6ffentlichen Lebens?

Seit fast einem Jahr werden wir von den Agenturen HPC und dwif beraten
und unterstiitzt. Mein Dank gilt deshalb den beiden Verantwortlichen, Herrn
Heuschmid und Herrn Feil, die wesentlichen Anteil am Gelingen dieser
Agenda hatten.

Der Agendaprozess flihrte bereits zu konkreten Ergebnissen, die wir in den
nachsten Jahren vertiefen und erweitern mochten. Mit der Griindung des
Vereins ,Kirrweiler Kann's e.V.”, einem lokalen Aktionsbiindnis zur Blindelung,
Vernetzung und Koordinierung der Krafte vor Ort, konnten wir einen grof3en
Schritt gehen, um unsere Basisarbeit auf ein gutes Fundament zu stellen.
Zahlreiche Bereiche des dorflichen Lebens sind hier vereint und kénnen so
voneinander profitieren. Dartiber hinaus gehen wir im touristischen Bereich
neue Wege, die zum einen in einer Erweiterung unseres ortlichen Gemeinde-
und Tourismusburos ,i-punkt” flihrten, zum anderen koordinieren wir die
touristischen Aktivitdten gemeinsam mit St. Martin in direkter Anbindung an
den Dachverband ,Verein Siidliche Weinstral3e e.V." auf Kreisebene.

In der Blrgerbefragung stellte sich heraus, dass der Bereich ,Lebensgrundla-
gen/Wohn- und Arbeitsbedingungen” fiir viele unserer Burgerinnen und
Birger ein zentrales Anliegen darstellt. Wir wollen alle in einem guten und
attraktiven Umfeld wohnen, arbeiten und unsere Freizeit verbringen. Deshalb
mussen wir hier in den kommenden Jahren wichtige Impulse setzen, um un-
ser Dorf noch attraktiver und lebenswerter zu gestalten. Der Verein ,Kirrwei-
ler. Kann's e.V.” wird gemeinsam mit der Birgerstiftung Kirrweiler hier eine
bedeutende Rolle tGibernehmen. Im Rahmen der lokalen Agenda gibt es hier
schon entscheidende Impulse, die unser Dorf weiterbringen werden.
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Ein besonderer Dank gilt allen, die sich in den vergangenen Monaten in den
Arbeitskreisen, Ausschiissen und in dem neu gegriindeten Verein einbrach-
ten und den Weg der lokalen Agenda in den kommenden Jahren begleiten
werden.

~Zusammen kommen ist ein Beginn. Zusammen bleiben ist ein Fortschritt.
Zusammen arbeiten ist ein Erfolg (Henry Ford). Dieses Zitat, das ich bei mei-
ner Antrittsrede im Jahr 2009 als Grundmaxime meiner Arbeit formulierte, ist
heute aktueller denn je.

Gehen wir auch in Zukunft den gemeinsamen Weg und schaffen damit far
uns und unsere Kinder eine gute Zukunft!

Rolf Metzger
Ortsburgermeister
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1. Einfilhrende Worte und Dank der Autoren

Die Weinbaugemeinde - staatlich anerkannte Fremdenverkehrsgemeinde
Kirrweiler besitzt mit dem heutigen Tag ein ,Leitbild - Lokale Agenda 21
Kirrweiler 2026” welches wesentlicher Bestandteil eines touristischen Ent-
wicklungskonzeptes ist.

Mit der Vorlage des Abschlussberichtes endet zwar fur diesen Bereich der
Auftrag flr die Arbeitsgemeinschaft dwif/HPC, die eigentliche Arbeit auf
Ortsebene geht aber erst richtig los.

Gefordert sind nicht nur der Gemeinderat mit dem Ortsblirgermeister, son-
dern auch die gesamte Bevolkerung von Kirrweiler, das ganzheitliche, auf
funf Handlungsfeldern aufgebaute Leitbild aufzunehmen und in den nachs-
ten Jahren aktiv gemeinsam umzusetzen.

Bereits von Beginn an haben sowohl der Auftraggeber als auch wir Wert da-
rauf gelegt, die Einwohnerschaft zu informieren und zu beteiligen. Das nun
vorliegende Ergebnis kam in Wesentlichen durch die breite Unterstiitzung
der Bevolkerung in Form der Einwohnerbefragung, der guten Beteiligung bei
den offentlichen Veranstaltungen und auch durch die zahlreichen persénli-
chen Einzelgesprache zustande.

Durch die Beendigung der freiwilligen Zusammenarbeit im touristischen
Bereich von Kirrweiler mit dem SUW Maikammer e.V. bestand bereits zu Be-
ginn des Entwicklungsprozesses hoher Handlungsbedarf, eine gesetzlich
zuldssige, nachhaltige Struktur zur Absicherung des Tourismus- und Gemein-
debiiros ,i-Punkt” zu finden. Auch der im Kurortegesetz beschlossene Wegfall
des Pradikats ,staatlich anerkannte Fremdenverkehrsgemeinde” bis spates-
tens 2020 zwangen zu Grundsatzentscheidungen und Weichenstellungen fiir
die Zukunft.

Dieses kommunale Leitbild ,Kirrweiler 2026" ist auf einen Zeitraum von 10
Jahren ausgerichtet, damit eine zielgerichtete und nachhaltige Entwicklung
in realistischen Teilschritten fir die Ortsgemeinde mdglich wird. Wahrend
dieses Zeitraumes sollte aber auch weiter der Dialog mit der Bevélkerung
gesucht werden, um sie aktuell Gber MaBnahmen wie z.B. der Wohnumfeld-
verbesserung im Ortskern zu informieren. Und auch bei der angedachten
Tourismusentwicklung sind immer wieder der Stellenwert und die Bedeu-
tung des Tourismus, seiner Maglichkeiten und Risiken aus &konomischer,
Okologischer und sozialer Sicht darzustellen.

-10-
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Fir uns von dwif/HPC waren die Arbeiten in einem anfangs nicht einfachen
kommunalpolitischen Umfeld eine besondere Herausforderung, die uns aber
trotzdem sehr viel Spall gemacht hat. Besonders bedanken méchten wir uns
bei Herrn Ortsbiirgermeister Metzger und den Beigeordneten Frau Janz und
Herrn Anton. Herzlichen Dank aber auch fiir die zahlreich moéglichen Einzel-
gesprache mit vielen Leistungstragern und Burgerinnen und Burger.

Ganz wichtig fir uns war auch die aktive Unterstlitzung durch die extra fur
dieses Projekt gebildeten Arbeitskreise und den Lenkungsausschuss. Auch
ihnen vielen Dank.

Dem Ortsbirgermeister und dem Gemeinderat, aber auch der gesamten
Birgerschaft wiinschen wir viel Erfolg und eine gliickliche Hand auf dem
verantwortungsvollen Weg zur Weiterentwicklung des liebens- und lebens-
werten Winzerdorfes Kirrweiler.

Berlin, im Dezember 2016
Wolfgang Heuschmid & Thomas Feil

-11 -



o LY
"l uc

kirrweller

Touristisches Entwicklungskonzept und Leitbild

2. Kirrweiler 2026 - Gemeinsam in die Zukunft

2.1 Ausgangssituation - Aufgabenstellung

Die Weinbaugemeinde - Ortsgemeinde Kirrweiler, Landkreis Stdliche Wein-
strasse mit derzeit circa 2.050 Einwohner und rund 1.430 ha Gemarkungsfla-
che, davon mit 614 ha Weinbauflache, ist nicht nur ein bekannter Weinort
und staatlich anerkannter Fremdenverkehrsort, sondern auch ein beliebter
Wohn- und Arbeitsort. Kirrweiler gehort mit 614 ha Weinbaufliche zu den
groBten Weinbaugemeinden Deutschlands (Top Ten). Der Weinbau stellt
unbestritten einen bedeutenden Wirtschaftsfaktor dar. Auch als ehemalige
Sommerresidenz der Firstbischdfe von Speyer hat sich der traditionelle
Weinort mit seinen preispramierten Winzern und Weinen einen Namen ge-
macht. Mit beachtlichen Kultur- und Theaterveranstaltungen unter beachtli-
cher Mitwirkung der einheimischen Bevolkerung wurde Kirrweiler in den
letzten Jahren landesweit als Theaterdorf bekannt. Tourismus spielt derzeit
nicht die Hauptrolle, er soll auch kiinftig in vertraglichen, iberschaubaren
GroBen weiter entwickelt werden. Insgesamt ist Kirrweiler aufgrund seiner
Struktur als Weinbaugemeinde, Wohn- und Arbeitsort sowie als Fremdenver-
kehrsgemeinde in der gliicklichen Lage, auf mehreren Standbeinen zu stehen
und keine Monostruktur zu besitzen. Wichtig fiir den Tourismusbereich war
die staatliche Anerkennung fiir die Artbezeichnung ,Fremdenverkehrsge-
meinde”, die am 14. Marz 1995 erfolgte. Mit der Anderung des Kurortegeset-
zes von Rheinland-Pfalz' wurde diese bundesweit allerdings nur noch in
Rheinland-Pfalz gliltige Artbezeichnung ersatzlos gestrichen. Bereits staatlich
anerkannte Fremdenverkehrsgemeinden wie Kirrweiler kdnnen die Bezeich-
nung bis Ende 2020 weiterfiihren. Eine Entscheidung (iber die Beantragung
des Pradikates ,Erholungsort” anstelle der wegfallenden Bezeichnung ,staat-
lich anerkannte Fremdenverkehrsgemeinde” ist zeitnah zu treffen.

Rechtliche Auswirkungen ab April 2016 im Tourismus haben auch die neuen
EU- Rahmenrichtlinien im Beihilfe-Vergabe- und Steuerrecht., die von allen
Tourismusorganisationen, egal in welcher Form und GroRe, dann beachtet
werden missen, wenn Finanzierungen in Form von Zuschissen (Beihilfen)
der o6ffentlichen Hand erfolgen.

Fir die Ortsgemeinde Kirrweiler, die der Verbandsgemeinde Maikammer
angehort, wurden bisher alle touristischen Arbeiten und Belange vom Verein
Sudliche Weinstrasse - Biiro fiir Tourismus Maikammer e.V. (SUW Maikammer)
unter der Dachmarke ,Erlebnisland” gegen Bezahlung einer Jahrespauschale
durchgefiihrt. Basis fiir den SUW Maikammer bildete die freiwillige Zusam-

'Landesgesetz liber die Anerkennung von Kurorten und Erholungsorten (Kurortegesetz) vom
21. Dezember 1978 mehrfach gedndert durch das Gesetz vom 22.12.2015 (GVBI. S. 482).
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menarbeit im Tourismusbereich der Gemeinden Kirrweiler, Maikammer und
St. Martin. Stellvertretend fiir diese drei Gemeinden wirkte der SUW Mai-
kammer als Mitglied im Dachverband mit.

Bereits im Fruhjahr 2015 wurde zur Saisonerdffnung fur Gaste und Burger ein
J-Punkt”-Gemeindebiro in der Ortsmitte erdffnet, das seit dieser Zeit fir
Gaste vor Ort zur Verfligung steht.

Am 29. Juni 2016 beschloss der Ortsgemeinderat, den Personalkostenzu-
schuss an das Erlebnisland zum 31.12.2015 zu kiindigen. Auch die Ortsge-
meinde St. Martin fasste zeitgleich den gleichen Beschluss. Ausschlaggebend
fur die Kiindigung der Ortsgemeinde Kirrweiler war die Zielstellung, kiinftig
die lokale Ebene und die Marke ,Kirrweiler” zu starken und einen Verbund
aller ortlichen Leistungstrager herzustellen. Neue Chancen ergaben sich auch
durch die Eréffnung des Tourismus- und Gemeindebiiros “i-Punkt” und der
kiinftigen eigenen Budget- und Personalhoheit durch die Ortsgemeinde hier-
fur.

Um genlgend Zeit fur die existenziell wichtige Neuorganisation einer zu-
kunftsfahigen, ortlichen Tourismusstruktur zu haben, wurden flr die ersten
sechs Monate des Jahres 2016 bis einschlief3lich 30. Juni 2016 im Rahmen
einer Ubergangsldsung mit dem SUW Maikammer e.V. die bisherige Zusam-
menarbeit bzw. Tourismusstrukturen beibehalten.

Im November 2015 wurden die Beratungsfirmen dwif-Consulting GmbH in
Kooperation mit HPC Heuschmid und Partner Consult aufgefordert, ein An-
gebot fiir ein Leitbild — Lokale Agenda 21 ,Kirrweiler 2026" abzugeben. Im
Dezember 2015 wurde von der Ortsgemeinde Kirrweiler der Auftrag auf-
grund des Angebotes vom 23.11.2015 zur stufenweisen Vorgehensweise
erteilt.

Besonderen Wert legte der Auftraggeber darauf, dass der Leitbildprozess fir
eine nachhaltige, erfolgreiche Weiterentwicklung fir die Zukunft von
Kirrweiler (Kirrweiler 2026) nach einem ganzheitlichen Ansatz (Einbindung
der Handlungsfelder Infrastruktur, Wein-Wirtschaft, Natur/Umwelt, Kir-
che/Kultur, Tourismus und Ortsentwicklung) erfolgt.

-13-
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Abbildung 1: Kirrweiler 2026 - ganzheitlicher Ansatz

Kirrweiler

- Gemeinsames Dach aller Aktivitaten -

Infrastruktur
Wein - Wirtschaft
Natur / Umwelt
Kirche / Kultur
Ortsentwicklung
Besonderheiten

Tourismus

Entwurf: HPC/DWIF 2016

Von Anfang an sollten bei der Leitbildentwicklung auch die Blirgerschaft und
besonders die Leistungstrager aus den unterschiedlichsten Bereichen mit
informiert und eingebunden werden. Nachdem bereits bei der Auftragsertei-
lung fest stand, dass ab 01. Juli 2016 die Zusammenarbeit mit dem SUW Mai-
kammer e.V. endet und ausschliellich die Ortsgemeinde allein fiir den ge-
samten touristischen Bereich verantwortlich war, musste vorrangig die Frage
nach einer kiinftig geeigneten, nachhaltigen ortlichen Tourismusstruktur in
Angriff genommen und bis zum 30.06.2016 gel6st werden. Dies erfolgte in
Abstimmung mit dem Auftraggeber mit einem extra fiir dieses Projekt gebil-
deten Lenkungsausschusses und zwei Arbeitskreisen. Der Schwerpunkt in der
ausfuhrlichen Bestandaufnahme lag neben der Vorbereitung (Entwurf des
Fragebogens) in der Auswertung der Einwohnerbefragung sowie in der Vor-
bereitung und Durchfiihrungen von Sitzungen des Lenkungsausschusses
und der Arbeitskreise. Parallel dazu wurden zahlreiche Einzelinterviews ge-
fihrt und die Ergebnisse daraus mit im Entwicklungsprozess bericksichtigt.
In zwei gut besuchten offentlichen Veranstaltungen am 24.02.20016 (Auf-
taktveranstaltung) und am 30.05.2916 (Zukunftsforum) wurde die Bevolke-
rung ausflhrlich informiert und die zahlreichen Diskussionsbeitrage aus die-
sen Veranstaltungen bei den einzelnen Handlungsfeldern bericksichtigt.
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2.2 Vorgehensweise

Um als Ergebnis ein abgestimmtes, ganzheitliches Entwicklungskonzept zu
erhalten, wurde mit dem Auftraggeber eine mehrstufige Vorgehensweise
festgelegt. DarUber wurde die Bevolkerung in der Auftaktveranstaltung am
24. Februar 2016 ausfuhrlich informiert.

Abbildung 2: Plakat Auftaktveranstaltung

kwngggi?!gr

Sie wollen etwas in unserem Dorf dndern?
Themen fiir die Zukunft erarbeiten?
Aktiv an der Umsetzung teilhaben?

Dann kommen Sie zur

Auftaktveranstaltung
Kirrweiler 2026

Ideen fiir die Zukunft

Mittwoch, 24. Februar 2016
19:00 Uhr im Edelhof

Quelle: Ortsgemeinde Kirrweiler, Entwurf: Pluskat 2016

Abbildung 3: Projektablauf Kirrweiler

« Vorbereitung, Zeit- Ablaufplanung

1. Stufe Projektanschub « Fragebogen

1 Monat Februar 2016 « Auftakt 24.02.16

2. Stufe * SWOT-Analyse

2 Monate Marz/ April ad Analysephase 49 - Einwohnerbefragung

2016 » Arbeitsgruppe Lenkungsausschul®
e  Ziel-/ Strategiebestimmung

3.Stufe LeltblldphaSe « Ergebnisse Einwohnerbefragung

2 Monate Marz/ April

2016 « Zukunftsforum

» Entwurf Entwicklungskonzept
« Offentliche Prasentation

4. Stufe = Konzeptphase 4= - FertigstellungKonzept
2 Monate Juni/ Juli 2016 » Vorbereitung Verein/ GmbH

Entwurf: HPC/DWIF 2016

Wie eingangs schon dargestellt, wurde aus Dringlichkeitsgriinden unter Be-
ricksichtigung und Beibehaltung des bereits vorhandenen Biros i-
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Punkt” die kiinftig flir Kirrweiler geeignete Betriebs- und Organisationsform
sowie damit verbundene, sofort notwendige Umsetzungsmalinahmen vor-
gezogen und im Lenkungsausschuss entsprechend diskutiert. Erfreulicher-
weise konnte trotz des gewaltigen Zeitdruckes eine Losung in Form eines
neuen Vereines und die der Finanzierungsfrage mit der Bestatigung der be-
reits im Ortsgemeindehaushalt veranschlagten Kosten des ,i-Punktes” ge-
funden werden. Die Vereinsgriindung ,Kirrweiler. Kann's e.V.” erfolgte am 30.
Mai 2016 (vgl. Pkt. 4).

Wichtige Handlungsfelder waren bisher schon neben dem Tourismus die
Weinwirtschaft, das Gewerbe, die Kultur/Kirche- und der Natur/Umwelt-
bereich. Fir eine erfolgreiche, nachhaltige Weiterentwicklung - gerade auch
im Tourismus - sind nach dem ganzheitlichen Ansatz alle Handlungsfelder
mit ausschlaggebend. Tourismus funktioniert nur, wenn auf Ortsebene die
notwendige Infrastruktur vorhanden ist und das Innenmarketing stimmt.
Nach dem ganzheitlichen Lokalen Agenda 21 Ansatz wurden deshalb die
wichtigsten Bereiche in der Analysephase mit berlicksichtigt. Diese wurden
dann in einem MalRnahmenplan (vgl. Pkt. 8.5) zugeordnet und zusammenge-
fasst.

Um von Anfang an die gesamte Einwohnerschaft und die Leistungstrager mit
zu informieren bzw. mit zu beteiligen, wurde projektbezogen auf Zeit ein
Lenkungsausschuss sowie ein Arbeitskreis 1 (Tourismus-Weinwirtschaft-
Gewerbe-Natur und Umwelt) und ein Arbeitskreis 2 (Kirche-Kultur-Vereine-
Infrastruktur) gebildet. Der Lenkungsausschuss und die Arbeitskreise tagten
jeweils separat, eine gemeinsame Sitzung erfolgte anlasslich der Zwischen-
prasentation (Zukunftsforum) am 30. Mai 2016.

Abbildung 4: Organigramm und Prozessablauf Kirrweiler 2026

Lenkungsausschuss: Auftragnehmer: Auftraggeber:

.. dwiffHPC _. Ortsgemeinde Kirrweiler
Diskussions- Leitbild/Lokale Agenda 21  Ortsgemeinderat
Entscheidungsplattform  Entwicklungskonzept Kommunale Aufgabe

Leitbild
Entwicklungskonzept

o —

AK 2
Kirche — Kultur — Vereine

AK 1

Tourismus — Weinwirtschaft und
Wirtschaft, Natur - Umwelt

Infrastruktur

Entwurf: HPC/DWIF 2016
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Inhaltlich wurden fir das Entwicklungskonzept in der Bestandsaufnahme
folgende Fragen untersucht und die Ergebnisse nach Handlungsfeldern er-
fasst und bertcksichtigt.

Abbildung 5: Inhalt Entwicklungskonzept Kirrweiler 2026

Konkrete Leitlinien — Strategie / Ziele- Zeit-MaRnahmenplan

KirmeiI;r 2016: |nfrast|;uktur; Lokale Agenda 21 - Leitbild:
SWOT-Analyse Tourismusrelevante
Einrichtungen

Z.B. z.B. Z:B.

*Tourismusstrategie -Marienkapelle +Leitbildaussagen — Thesen 2026

Rheinland-Pfalz +Edelhof *Weinbaugemeinde —

*Marketingaktivitaten «Schldssel Fremdenverkehrsgemeinde

*Auswertung Fragebdégen +Parkplatze *Touristische Infrastruktur

«Struktur Tourismusdaten «Venninger Turm *Innen- und AuRenmarketing

*FNP, Haushalt 2016 -Beherbergung/ Hotel *Marke Kirrweiler

Kirrweiler Weinzehnt *Brunnenhaus stouristische Vernetzung

«Stationen — Theater «Kultur/ Kunst Kirrweiler 2026

Kirrweiler «Pfarrkirche «Zeit- und MaBnahmenkatalog
«SchloRweiher *Organisationsform Tourismus

Entwurf: HPC/DWIF 2016

Um die Einschatzung, die Meinungen und Ideen der Einwohner zur weiteren
nachhaltigen Entwicklung der Weinbaugemeinde- staatlich anerkannten
Fremdenverkehrsgemeinde Kirrweiler und seiner Identitat zu erfahren, wurde
im Marz 2016 mit Fragebogen eine Einwohnerbefragung (vgl. Punkt 3.1.)
durchgefiihrt.

Abbildung 6: Erhebungsbogen Einwohnerbefragung

\ \
—

=

Entwurf: HPC/DWIF in Abstimmung mit dem Auftraggeber 2016
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Die Ergebnisse aus der Einwohnerbefragung wurden fiir die Arbeiten in den
Arbeitskreisen und als Grundlage fir die Leitbildentwicklung verwendet. Sie
wurden auch in einer offentlichen Veranstaltung am 30. Mai 2016 prasentiert
und ausfuhrlich erlautert und diskutiert.

Abbildung 7: Informationsveranstaltung Kirrweiler im Mai 2016

Informationsveranstaltung

Kirrweller

30. Mai 2016

Quelle: Ortsgemeinde Kirrweiler
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2.3 Kirrweiler 2026 - Auf dem Weg in die Zukunft, aber wie?

Bei einer gut besuchten Auftaktveranstaltung am 24. Februar 2016 im ,Edel-
hof* wurden die Inhalte und die Vorgehensweise von “Kirrweiler 2026" vor-
gestellt. Die zahlreichen Teilnehmer nutzten in einer regen Diskussion auch
die Méglichkeit, ihre personliche Meinung Uber die derzeitigen Starken und
Schwachen ihrer Heimatgemeinde mitzuteilen. Zusammengefasst ergaben
sich folgen Aussagen:

Tabelle 1: Einschdtzung Starken-Schwéachen aus Teilnehmersicht

Stiarken © Schwéachen ®
» ideale, zentrale, ebene = Ortskernruinen
Lage in der Rheinebene = Parkmdglichkeiten
= offene, freundliche und = kein schnelles Internet
hilfsbereite Leute = fehlendes Energiekonzept
* bedeutende Weinbau- = ganzjahrige Tourismus-
gemeinde-Rebenmeer angebote
= gute Infrastruktur, = Online-
Gewerbegebiet Reservierungsmoglichkeiten
= attraktiver Wohn- und = Fehlender Treffpunkt -
Arbeitsort Kommunikationsmaglichkeiten
= Ortsgeschichte, sanierter = Fehlendes Café-Gaststatte mit
Ortskern mit Flair ganzjahrigem Verpflegungsan-
= gutes Kultur- und Thea- gebot
terprogramm = Seniorenwohnanlage, betreutes
= Pfarrkirche und Marien- Wohnen
kapelle als Wahrzeichen)
* interessante Naherho-
lungsraume
» beliebte Themenwan-
derwege (z.B. Bllicher-
rundweg, Stelenweg,
bibl. Weinpfad)
= Heimat

Quelle: Teilnehmer Auftaktveranstaltung am 24.02.2016

Gefragt wurde auch, wie die Teilnehmer ihren Ort Kirrweiler derzeit sehen.
Auf die entsprechende Frage nach der Ergdnzung der Aussage ,Kirrweiler
ist...” kamen spontan zahlreiche Hinweise (vgl. folgende Abbildung).
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Abbildung 8: Kirrweiler ist ...

,,-..aus Tradition innovativ...*
,,-..aktiv, einmalig, kreativ...“
,»---nicht iberlaufen von Touristen...“
,»--.liebenswerter Weinort...“

,»---unnachahmlich...“ »---Heimat...%
»--.trendy ,anders, ; «
heile Welt...« »---die Zukunft...

»---gerdaumig, lebenswert, ... ,»--.Eine Reise wert...“
,»---ein fleiBiges Dorf...“ ,»--.zUukunftsorientiert...*

Quelle: Teilnehmer Auftaktveranstaltung am 24.02.2016

Wie schon eingangs erwahnt, wurde fur die Laufzeit des Projektes ein Len-
kungsausschuss sowie ein Arbeitskreis 1 (Tourismus-Weinwirtschaft-Gewerbe,
Natur und Umwelt) mit 22 Mitgliedern und ein Arbeitskreis 2 (Kirche-Kultur-
Vereine-Infrastruktur) mit 16 Mitgliedern gebildet. Fur die Mitarbeit im Len-
kungsausschuss und den Arbeitskreisen (vgl. Liste der Teilnehmer im Anhang)
konnten Einwohner aus allen Bereichen gewonnen werden.

Zu Beginn der ersten Arbeitskreissitzung wurden die Teilnehmer gebeten,
ihre persdnliche Einschatzung zur Bedeutung der fiinf wichtigsten Hand-
lungsfelder, die aus den Schwerpunktthemen beider Arbeitskreise zusam-
mengefasst wurden, am Flipchart mit Punkten zu bewerten und darzustellen.
Dabei ergaben sich folgende Einschatzungen, die aufgrund der geringen
Anzahl der Arbeitskreismitglieder nicht reprasentativ sind. Sie zeigen aber
trotzdem eine Stimmungslage und eine erste personliche Einschatzung der
Beteiligten Uber die heutige und kiinftige Bewertung der Handlungsfelder
ihrer Gemeinde Kirrweiler auf.
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Abbildung 9: Handlungsfelder - gleichrangige Ausgangssituation

m Infrastruktur Wohnen/ Arbeiten  m Wirtschaft/ Weinwirtschaft
Tourismus/ Kultur Umwelt/ Natur
m Kirche/ Vereine

20%

o

Quelle: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus den AK’s

Ergebnisse aus dem Arbeitskreis 1 Tourismus - Weinwirtschaft - Gewerbe -
Natur und Umwelt vom 19.04.2016. Abgegebene Stimmen: 68 - Umrech-
nung auf prozentuale Stimmanteile.

Abbildung 10: AK1 Einschatzung Stellenwert der
Handlungsfelder IST 2016
u nfrastruktur Wohnen/ Arbeiten ® Wirtschaft/ Weinwirtschaft

Tourismus/ Kultur Umwelt/ Natur
m Kirche/ Vereine

Quelle: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus dem AK 1

Abbildung 11: AK 1 Einschatzung Stellenwert der
Handlungsfelder SOLL 2026
m Infrastruktur Wohnen/ Arbeiten  m Wirtschaft/ Weinwirtschaft

Tourismus/ Kultur Umwelt/ Natur
m Kirche/ Vereine

28%

e

Quelle: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus dem AK 1
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Tabelle 2: Zusammenfassung AK 1

2016 2026
Handlungsfelder Stimmen/% | Ranking [ Stimmen/% | Ranking
Infrastruktur 19=28% 1 19 =28%
Wohnen/Arbeiten
Wirtschaft/Weinwirtschaft 15=22% 2 10=15
Tourismus/Kultur 14=21% 3 11=16%
Umwelt/Natur 9=13% 5 19 =28%
Kirche/Vereine 11=16% 4 9=13%

Quelle: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus dem AK 1

Ergebnisse aus dem Arbeitskreis 2 Kirche - Kultur - Vereine - Infrastruktur -
vom 20.04.2016. Abgegebene Stimmen: 48 - Umrechnung auf prozentuale

Stimmanteile.

Abbildung 12: AK2 Einschatzung Stellenwert der
Handlungsfelder IST 2016

u Infrastruktur Wohnen/ Arbeiten

Tourismus/ Kultur
m Kirche/ Vereine

m Wirtschaft/ Weinwirtschaft

Umwelt/ Natur

Quelle: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus dem AK 2
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Abbildung 13: AK2 Einschatzung Stellenwert der
Handlungsfelder SOLL 2026
m Infrastruktur Wohnen/ Arbeiten ® Wirtschaft/ Weinwirtschaft
Tourismus/ Kultur Umwelt/ Natur
m Kirche/ Verein
33%
Quelle: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus dem AK 2
Tabelle 3: Zusammenfassung AK 2
2016 2026
Handlungsfelder Stimmen/% | Ranking | Stimmen/% [ Ranking
Infrastruktur Woh- 14 =29% 1 16 =33% 1
nen/Arbeiten
Wirtschaft/ Weinwirt- 12=25% 2 4=8% 5
schaft
Tourismus / Kultur 6=12,5% 4 6=13% 4
Umwelt/ Natur 6=12,5% 4 9=19% 3
Kirche/ Vereine 10=21% 3 13=27% 2

Entwurf: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus dem AK 2

Abbildung 14: Gesamtergebnis Wertung AK 1 & AK 2 Ist

m Infrastruktur Wohnen/ Arbeiten  m Wirtschaft/ Weinwirtschaft

® Tourismus/ Kultur Umwelt/ Natur

m Kirche/ Vereine Basis =
200%

Entwurf: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus den AK’s 1 und 2
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Abbildung 15: Gesamtergebnis Wertung AK 1 & AK 2 Soll

m Wirtschaft/ Weinwirtschaft

u Infrastruktur Wohnen/ Arbeiten

® Tourismus/ Kultur
m Kirche/ Vereine

Umwelt/

Natur

Basis =

Entwurf: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus den AK’s 1 und 2

Tabelle 4: Gesamtergebnis Wertung Handlungsfelder

AK 1 und AK 2 (n=200)

2016 2026
Handlungsfelder AK AK
AK1 | AK2 Rank | AK1 | AK2 Rank

1+ 2 1+2
Infrastruktur 28% 29% 57% 1 28% 33% 61% 1
Wohnen/ Arbei-
ten
Wirtschaft/ 22% | 25% | 47% 2 15% | 8% 23% |5
Weinwirtschaft
Tourismus / Kul- 21% 13% 34% 4 16% 13% 29% | 4
tur
Natur/ Umwelt 13% 12% 25% 5 28% 19% | 47% 2
Kirche/ Vereine 16% 21% 37% 3 13% 27% | 40% 3

Entwurf: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus den AK’s 1 und 2

Tabelle 5: Zusammenfassung Ranking im Vergleich AK 1 und AK 2

Handlungsfelder 2016 2026
AK1 AK2 |AK1 AK 2

Infrastruktur Woh- 1 1 1 1
nen/Arbeiten
Wirtschaft/Weinwirtschaft |2 2 3 5
Tourismus / Kultur 4 4 2 4
Umwelt/ Natur 5 4 1 3
Kirche / Vereine 3 3 4 2

Entwurf: HPC/dwif 2016, auf Basis der Bewertungen aus den AK’s 1 und 2
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Zwischenfazit:

Sowohl die Hinweise in der Diskussionsrunde der Auftaktveranstaltung als
auch die Einschatzung der Arbeitskreise zu den einzelnen Handlungsfeldern
sind informativ und interessant.

Eindeutig als Starken wurden die Lage, die Bedeutung als Weinbaugemeinde,
die Infrastruktur, der historische Ortskern, der Wohn- und Arbeitsort sowie
das Kulturprogramm hervorgehoben.

Als Schwache wurden die Ortskernruinen, Parkmdoglichkeiten und Online-
Buchungsmoglichkeiten benannt. Beanstandet wurde auch ein fehlendes
Energiekonzept. Mit als Hauptschwache wurde ein fehlender multifunktiona-
ler Treffpunkt in der Ortsmitte benannt sowie das Fehlen einer Senioren-
wohnanlage, auch mit der Méglichkeit fiir betreutes Wohnen.

Interessant waren die Wertungen der Handlungsfelder in den Arbeitskreisen.
Unbestritten 2016 in beiden Arbeitskreisen waren die Bedeutung von Infra-
struktur, Wohnen und Arbeiten sowie der Weinwirtschaft und dem Gewerbe.
Die Bedeutung von Umwelt und Natur wurde schwach bewertet. Die Ge-
samteinschatzung beider Arbeitskreise fur 2026 erbrachte doch ein tberra-
schendes Ergebnis. Neben der Infrastruktur soll kiinftig das Handlungsfeld
Umwelt und Natur eine wichtige Rolle spielen. Uberraschend war die Positio-
nierung der ,Wirtschaft/Weinwirtschaft” an letzter Stelle.
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3. Konzeptionelle Grundlagen - Kirrweiler 2016

3.1 Eigenimageanalyse - Ergebnisse Einwohnerbefragung

Im Marz 2016 wurde eine Einwohnerbefragung in Kirrweiler durchgefiihrt.
Die Befragung wurde schriftlich durchgefihrt. Fir die Befragung wurde ein
Erhebungsbogen in Abstimmung mit dem Auftraggeber entwickelt. Jeder
der ca. 2.050 Einwohner von Kirrweiler hatte so die Gelegenheit sich zu Fra-
gen der kinftigen Entwicklungen in Kirrweiler zu du3ern. Von den 2050 Ein-
wohnern haben 118 den Fragebogen vollstandig ausgefillt. Dies entspricht
einer Rucklaufquote von 5,75 9%, ein nicht so hoher Wert bei derartigen Um-
fragen. Auch wenn die Ergebnisse als nichtreprasentativ zu betrachten sind,
haben sie explorativen Charakter. Sie geben wertvolle Hinweise fiir Trends
und Meinungsbildern, welche sich innerhalb der Blrger von Kirrweiler ab-
zeichnen.

Die Ergebnisse der Erhebung wurden Gber das System SPSS ausgewertet und
in den AG’s sowie in einer weiteren Veranstaltung vorgestellt. Die Struktur
der Auswertung folgt der des Fragebogens (vgl. Fragebogen im Anhang).
Abbildung 16: Die Starken von der Ortsgemeinde Kirrweiler

Was zeichnet Kirrweiler aus?

i
Ortskern ‘
|
landschaftlich schon _ 45%
gelegen |
s I

v
Wandermaoglichkeiten R

Ort stark durch

Weinbau gepragt 5%

ansprechendes Kultur- und

0,
Freizeitangebot Ekize

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Uber die Halfte der antwortenden Teilnehmer der Befragung (60%) heben
den historisch gepragten Ortskern von Kirrweiler als seinen Starke hervor.
Knapp die Halfte hebt die Lage und die Wandermdoglichkeiten (45%) als wei-
tere Starke hervor. Es folgen die Pragung durch den Weinbau und das Frei-
zeit- und Kulturangebot.
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Abbildung 17: Zusammenfassung der genannten Schwachen
fiir die Ortsgemeinde Kirrweiler
Worin liegen die Schwachen?
e — °
OPNV Sk

“‘gewdhnliches

0,
Provinzdorf* 285

Zusammenarbeit der

0,
Parteien 25t

Mangel an

Einkaufsmoglichkeiten 20%

Bausubstanz und

0,
StraRenqualitat 20%

Il

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Au die Frage hin, welche Schwachen die Ortsgemeinde aus Sicht der Befrag-
ten aufweist wird von etwas Uiber einem Drittel (35%) die Anbindung an den
OPNV bemaéngelt. Ein Viertel der antwortenden Befragten empfindet Kirrwei-

ler als ,gewohnliches Provinzdorf”. 25% (absolut 30 der 118 antwortenden
Einwohner) weisen auf die nicht gute Zusammenarbeit der Parteien hin.

Abbildung 18: Zusammenfassung der genannten Schwachen -
bezogen auf Infrastruktur, Versorgung

Mangelhafte Verkehrsplanung (v.a. OPNV-Erreichbarkeit) und allgemein
I nfra St ru kt u r sanierungsbedur ftiger Zustand einzelner Straenabschnitte.
InKirrweiler mangelt es an Einkaufsmaglichkeiten und wichtigen
Na hverso rg u ng Dienstleistern (Apotheke, Post, etc.).
Es mangelt an wichtigen Einrichtungen wie Cafés, Bars
Betriebsstrukturen und Restaurants.
Die Zusammenarbeit der Parteien muss
Zusammenarbeit verbessertwerden.
Die Bausubstanz im Ortskern erscheint
Bausubstanz marode.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016
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Abbildung 19: Was macht Kirrweiler unverwechselbar?

20
. % Gute Weine, die auf zahlreichen Anbauflachen wachsen, kommen aus
Wel n Kirrweiler.
17
) % Kirrweiler kann auf eine lange und einzigartige Geschichte
Gesc h IC hte zurtickblicken (siehe Stadtmauer).
16
% Seine Lage inmitten des Pfalzer Waldes und nahe am
La g e Haardtrand machenKirrweiler besonders.
14
% Die Einwohner Kirrweilers bestechendurch
Zusammenhalt Zusammenhaltund ihr Burgerengagement.
9%
Die Marienkapelle ist die bekannteste
Marienkapelle Sehenswurdigkeit des Ortes.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Abbildung 20: Worauf sind Sie in lhrem Ort personlich stolz?

18
- % Der neu gebaute Spielplatz wertetKirrweiler auf.
Spielplatz
15
- % Die Marienkapelle ist die bekannteste Sehenswurdigkeit des Ortes.
Marienkapelle
14
% Die Einwohner Kirrweilers bestechen durch
Zusammen ha It Zusammenhaltund ihr Burgerengagement.
11
% Kirrweiler zahltzu den gréBten
Wein Weinbaugemeinden der Pfalz.
8%
Kirrweiler kann auf eine lange und
Geschichte einzigartige Geschichte zurtickblicken
(siehe Stadtmauer).

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Auf die Frage, auf was die Kirrweiler besonders stolz sind, wird der Spielplatz
von den meisten (18%) als das Wichtigste genannt. Es folgen die Marienka-
pelle sowie der Zusammenhalt im Ort (14%).
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Abbildung 21: Wenn eine/ein Bekannte/r zum ersten Mal nach Kirrweiler
kommt, was zeigen oder erzdhlen Sie zuerst von lhrem Ort?

31
3 % Kirrweiler zahlt zu den gréBten Weinbaugemeinden der Pfalz.
Wein
25
E % Die schone Marienkapelleist das Aushangeschild des Ortes.
Marienkapelle
20
% Der Schlossweiher ist ein beliebtes Ausflugsziel in
Spielplatz; Schloss Kirrweiler.

19
%

(] Kirrweiler kann auf eine lange und einzigartige
Geschlchte Geschichte zurtickblicken (siehe Stadtmauer).
18
%

o Eines der wichtigsten historischen
Edelhof Gebaude inKirrweiler.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016
Besonders stolz sind die Kirrweiler auf ihren Wein (31% der Antwortenden).

Auch hier folgt an zweiter Stelle wieder die Marienkirche, von welcher 25%
stolz berichten.

Abbildung 22: Welche Vorurteile, denken Sie, haben Gaste bei lhrem Ort?

34
. . % Kirrweiler istlediglich ein gewohnliches Provinzdor fwie viele andere
prOV|nZ|e” Ortschaften.
11
. . % AuBBer dem Weinanbau hat Kirrweiler nichts zubieten.
nichts als Wein
SN | et ischen Einrict i
Ma nge| an Gastronomie' as Angel bot an gastronomischenEinrichtungenist
. ausbaufahig.
ruhige Ortschaft
8%
Die nahe Autobahn verursacht eine grof3e
mangelhafte Infrastruktur Larmbelastigungen.

7%
Die Bausubstanzim Ortskern erscheint
Bausubstanz marode.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Was konnten die Gaste aus Sicht der Befragten im negativen Sinne (iber den
Ort denken. 34% vermuten, dass diese den Ort als zu provinziell empfinden.
11% glauben, dass die Gaste denken hier gdbe es nichts auBer Wein.
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Die nachste Frage beschaftigt sich damit was Gaste aus Sicht der Befragten
im positiven Sinne Giber den Ort denken kdnnten.

36% sind der Auffassung, dass der hochwertige Wein der entscheidende
Pluspunkt fur Kirrweiler aus der Sicht der Gaste ist. Dicht gefolgt von der Lage
von Kirrweiler.

Abbildung 23: Was gefillt lhrer Meinung nach den Gasten am
besten an lhrem Ort?

36
%

Kirrweiler steht far hochwertigen und bezahlbaren Wein.
26
% Seine Lage inmitten des Pfdlzer Waldes und nahe am Haardtrand
Lage machen Kirrweiler besonders.
16

Wa ndermég lichkeiten 2 9%  Die ortsnahe Umgebung verfugt tiber schon gelegene
. . Rad-und Wanderwege.
Gastfreundlichkeit
14
%

(] Kirrweiler erscheintals typisches Pfalzer
Naturlichkeit Weindorf.
9%
Das vorhandene gastronomische
gastronomisches Angebot Angebot isthochwertig.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Was assoziieren die Befragten Kirrweiler, wenn sie tiber Symbole fiir Kirrweiler
nachdenken? Der Krummstab wird am haufigsten genannt (43%). Danach
folgt die Marienkapelle (35%) und wieder der Wein (27%).

Abbildung 24: Welche Symbole fallen lhnen ein, wenn Sie an
Kirrweiler denken?

43
% Der Krummstab, das Wappen des Ortes Kirrweiler, steht fur die
Kru m m Sta b Vergangenheit als Amtsort des Hochstifts Speyer.
35
e % Die Marienkapelle ist die bekannteste Sehenswurdigkeit des Ortes.
Marienkapelle
27
% Die Weintraube steht symbolisch flr den hochwertigen
Wein Wein aus Kirrweiler.
13
% Eines der wichtigstenhistorischen Gebaude in
Edelhof Kirrweiler.
8%
Der Schlossweiher ist ein beliebtes
Schlossweiher Ausflugsziel in Kirrweiler.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016
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Zwei Drittel der Befragten (61%) gaben eine hohe Zustimmung (6 = ich
stimme voll und ganz zu und 5 = stimme voll zu) dass sie Kirrweiler als rund-
um sympathisch empfinden. Etwas weniger eindeutig fallt die Bewertung der
Einzigartigkeit vom Urlaubsort Kirrweiler aus. 38% der Befragten stimmen da
eher nicht zu, dass der Urlaubsort Kirrweiler einzigartig ist. Hohere Zustim-
mung erhalt wiederum die Aussage, dass Kirrweiler ein serviceorientierter Ort
ist (52% vergeben die 4 und 5).

Hinsichtlich der Verkehrsanbindung stimmen 48% (Zustimmung mit 5 und 6)
zu dass diese sehr gut ist. Bezuglich der Nutzung von Kooperationsmaoglich-
keiten stimmen 41% voll zu (Zustimmung mit 5 und 6).

Dass der Tourismus ein wichtiger Wirtschaftsfaktor fir den Ort ist bestatigen
53% (Zustimmung mit 5 und 6). 46% (Zustimmung mit 5 und 6) sagen, dass
Kirrweiler touristisch noch erfolgreicher werden kann und muss.

Bezogen auf die touristische Infrastruktur bestatigen nur 19% (Zustimmung
5), dass diese sehr gut ist. 44% &uBern sich dazu verhaltener (Zustim-
mung/Ablehnung der Aussage mit 3 und 4). Das Ubernachtungsangebot
wird von 28% der Befragten als gut eingeschatzt.

Weniger als gute Basis wird das gastronomische Angebot bewertet. 43% (2
und 3) duBerten sich entsprechend dazu. Verhalten ist auch die Reaktionen
darauf, ob die touristische Vermarktung von Kirrweiler derzeit gut ist.

Abbildung 25: Wie bewerten Sie die folgenden Aussagen tiber Kirrweiler?

e[ e
Kirrweiler finde ich rundum sympathisch. umm 759
Der Urlaubsort Kirrweiler ist einzigartig. EEE
Kirrweiler ist ein gastfreundlicher, serviceorientierter Ort. mﬁm

Kirrweiler hat eine sehr gute Verkehrsanbindung.

Kirrweiler sollte Kooperationsmaglichkeiten nutzen und sich mit anderen
Orten gemeinsam vermarkten, um mehr Gaste anzulocken.

Der Tourismus ist ein wichtiger Wirtschaftszweig in Kirrweiler.

Kirrweiler muss touristisch erfolgreicher werden.

Die touristische Infrastruktur in Kirrweiler ist sehr gut.

Die vorhandenen Ubernachtungsangebote in Kirrweiler sind gut.

Das gastronomische Angebot in Kirrweiler ist sehr gut.

Die touristische Vermarktung von Kirrweiler ist sehr gut.

(1 =ich stimme Uberhaupt nicht zu,
6 = ich stimme voll und ganz zu, 7 = kein Urteil)

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016
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Wenn die Bewohner von Kirrweiler anderen Orts im Urlaub sind, erzahlen sie
zum grof3ten Teil (83%), dass sie aus der Pfalz kommen. Dicht gefolgt von der
Angabe, dass sie aus der Sudlichen Weinstrasse kommen (65%).

Abbildung 26: Was erzdhlen Sie, wenn Sie auf Reisen sind, wo Sie her-
kommen? (Mehrfachnennung moglich)

83
0,
65
ST : %
Sudliche Weinstrasse
48
[y
Kirrweiler

(o]
12
Erlebnisland Maikammer, St %
Martin, Kirrweiler

8%
Fremdenverkehrsgemeinde Kirrweiler

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

In der Zuordnung welche Bezeichnung fiir die Befragten am treffendsten ist,
rangiert der Begriff ,Weinbau- und Fremdenverkehrsgemeinde Kirrweiler” an
oberster Stelle (40%).

Abbildung 27: Welcher dieser Begriffe reprasentiert Kirrweiler aus lhrer
Sicht am treffendsten?

40
Weinbau- und Fremden- @&
verkehrsgemeinde Kirrweiler

Sudliche Weinstrasse

24

20

%
13

Erlebnisland Maikammer, St?
Martin, Kirrweiler

3%
Winzerdorf; Weindorf

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016
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Bei der Frage mit welchem Ort sich Kirrweiler am besten benchmarken konn-
te, sagen 73% der Befragungsteilnehmer mit gar keinem Ort. 8% erwahnen
St. Martin, danach folgen Nennungen wie z.B. Maikammer, Rhodt oder Ein-
zelnennungen wie lhringen, Freinsheim etc.

Abbildung 28: Kennen Sie einen Ort (Pfalz, bundesweit) an dem sich
Kirrweiler bei seiner Entwicklung orientieren sollte?

73
%
NEIN
8%
St. Martin
5%
4%

Ihringen, Freinsheim; Gengenbach;

Waghausel; Angelbach; Rietburg

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Was von anderen Orten positiv bemerkt wird (wenn auch im 3 - 8% Bereich)
ist, dass diese durch kostenlose oder qualitativ hochwertigeren Angeboten
entsprechende Gastegruppen anziehen, sowie dass deren Ortskerne sanier-
ter sind (5%). Unabhangig davon ist sich die Mehrheit einig darliber, dass
Kirrweiler seine Einzigartigkeit, so wie sie jetzt ist, wahren soll (73%).

Abbildung 29: Was sind die Griinde dafiir?

73
. . . . % Kirrweiler sollte seine Einzigartigkeit bewahren, da ebendiese Gaste in die
E|n2|ga rt'g kelt Ortschaftlockt.
8% - . . . "
: Qualitativ hochwertigere Angebote ziehen einkommensstarkeres
Infrastruktur ; Tourismu Klientel an (z8.St. Martin).

0,

_ 5% Die Bausubstanzim OrtskernKirrweilers erscheint
sanierter Ortskern marode.

4%
(]
Mehrere wirtschaftliche Stitzen machen die

diversifizierte Wirtschaft Ortschaft zukunftsfahiger (z.B. St. Martin,
Maikammer).

3% - )
Bekanntheit, Nahversorgung, Qualitativ hochwertigere Angebote
t i has A 5 t’ ziehen einkommensstarkeresKlientel an
HEH QOIS C S Al R0 (z.B.St. Martin).

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016
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Bezogen auf Veranstaltungen wird primar eine Steigerung der stattfindenden
Markte gewlnscht (45%). Dicht gefolgt von der Steigerung von Kulturveran-
staltungen (33%) und Unterhaltungsveranstaltungen.

Abbildung 30: Welche Veranstaltungen hitten Sie gern mehr in
Kirrweiler? (bitte nur drei Vorschlage ankreuzen)

45
% %
Markte
33
%
Kulturveranstaltungen
30
Unterhaltungs- %
veranstaltungen
25
%
15
Sportveranstaltungen

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Die eindeutige Mehrheit ist insgesamt mit den Lebensverhaltnissen vor Ort
zufrieden (91%).

Abbildung 31: Sind Sie mit den Lebensverhaltnissen vor Ort zufrieden?

9%

m

NEIN

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Von den 9%, welche nicht mit den Lebensverhadltnissen zufrieden sind, wer-
den hauptsachlich die Verkehrsanbindung (8 Nennungen absolut), Familien-
freundlichkeit (4 Nennungen absolut) und Wohnmaoglichkeiten (2 Nennun-
gen absolut) bemangelt.
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Abbildung 32: Wenn nein, warum? (Mehrfachnennung méglich)

100%

Verkehrsanbindung
Familienfreundlichkeit
25
s : %
Wohnmdglichkeiten
25
13

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Die Halfte der Befragten ist daran interessiert, dass der Tourismus weiter
entwickelt wird. 15% der Befragten sind nicht dieser Auffassung.

Abbildung 33: Sind Sie daran interessiert, dass der Tourismus in lhrem
Ort verstarkt weiter entwickelt wird?

m-

NEIN

. EGAL

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Fir den Blick in die Zukunft (folgende Abbildung) sagen 38 % der Befragten,
mehr fiir die Familienfreundlichkeit zu tun. Es folgen die Wirtschaftsforde-
rung (36%) und die Verkehrsinfrastruktur (33%).
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Abbildung 34: Worauf sollte in den nachsten 10 Jahren bei der weiteren
Entwicklung von Kirrweiler lhrer Meinung nach besonders
Wert gelegt werden? (bitte nur drei Vorschldge ankreuzen)

38

Mehr tun fur

Familienfreundlichkeit %

Wirtschaftsforderung- @&
und Entwicklung

33

Verbesserung der %
Verkehrsinfrastruktur 5

Verstarkter Ausbau des Spo %
und Freizeitangebotes

26
%

o
Verstarkter Ausbau des Kulturangebote

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Uber zwei Drittel der Befragten ist bereit sich fiir den Ort zu engagieren. Falls
Bereiche genannt wurden, wird u. a. ein Engagement flir Kulturveranstaltun-
gen, Feste, Umwelt, Kirche benannt.

Abbildung 35: Waren Sie bereit, sich fiir lhren Ort aktiv zu engagieren?
Wie / wobei?

16
%
Kulturveranstaltunge
9%
Feste ; Sportverein
8%
6%
Umwelt ; Kirche
()
Kurzprojekte

NEIN

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Diejenigen, welche sich dazu geduflert haben, was sie tun wirden, wenn Sie
Burgermeister wdren, nannten die Meisten die Betreuungssituation und den
OPNV zu verbessern.
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Abbildung 36: Was wiirden Sie tun, wenn Sie Biirgermeister / -in lhrer
Gemeinde waren? (Wichtigste MaBnahmen)

10
5 ;. % Das Betreuungsangebot fiir dltere Mitmenschen sollte ausgebaut werden.
reuungssi on
7%N ) et )
as Die Anbindung an den &ffentlichen Nahverkehr muss dringend
O P NV verbessert werden (mehr Verbindungen).
6% 5 ; ” :
Es gibt kaum freie Parkflichen und der Parkraum wird
Parkplatzsituation nicht ausreichend tberwacht.
5% S ) )
Man sollte sich bei der zuktinftigen Entwicklung
Orientie rung an Edenkoben an Edenkoben orientieren.

4%
Sowohl die Verkehrs-, als auch die
Ausbau der Infrastruktur Nahversorgungsinfrastruktur sind
ausbaufahig.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Bei den weiteren Hinweisen legen 8% der Befragten Wert auf altersgerechtes
Wohnen. 5% der Befragten bemangelten, dass der Fragebogen einseitig auf
Tourismus ausgerichtet war.

Abbildung 37: Haben Sie sonstige Anregungen?
(Beschwerden, Hinweise,...)

8%
Altersgerechtes Wohnen

7 e z : 5%
E|nse|t|g e Onenne ru ng Der bereitgestellte Fragebogen war zu sehr auf die touristische
. Entwicklung ausgelegt.
auf Tourismus
4% ' 5 " .
Es gibt kaum freie Parkflichen und der Parkraum wird
Pa rkplatzs ituation nicht ausreichend tberwacht.

3%

Die Zusammenarbeit der Parteien muss
Zusammenarbeit der Parteien verbessertwerden.
0,
3% Es fehltallgemein an Freizeitangeboten
Freizeitangebot fir die Jugend.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

Das Betreuungsangebot fur dltere Mitmenschen sollte ausgebaut werden.
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Abbildung 38: Beteiligte Altersgruppen bei der Befragung

=41 =43

=11
=8
. . -

bis 18 bis 25 bis 45 bis 65 uber 65 k.A.

Quelle: Einwohnerbefragung in der Ortsgemeinde Kirrweiler 2016

In der Befragung war die Beteiligung der bis 45 Jahrigen, und der bis
65jahrigen am hochsten.

Zwischenfazit Einwohnerbefragung (Eigenimageanalyse)

Mit der durchgefiihrten Einwohnerbefragung wurde der Wunsch der Orts-
gemeinde erfillt, allen Einwohnern die Mdglichkeit zu geben, sich aktiv in
den Entwicklungsprozess Kirrweiler 2026 einzubringen. Bewuf3t wurde ein
ganzheitlicher Ansatz gewahlt und nicht nur der Tourismus und Weinwirt-
schaftsbereich abgefragt. Mit dem nun vorliegenden, ausgewerteten Ergeb-
nis verfugt die Ortgemeinde Uber aktuelle, interessante Hinweise in Form
einer Eigenimageanalyse. Die interessanten Hinweise und Ergebnisse wurden
voll in das touristische Entwicklungskonzept mit eingebaut.

Neben dieser Eigenimageanalyse fehlt der Ortsgemeinde Kirrweiler ergan-
zend dazu eine ,Fremdimageanalyse” in Form einer Gastebefragung. Es wird
deshalb empfohlen, bis zum Jahresbeginn 2017 einen Gastefragebogen zu
entwickeln und diesen ganzjahrig (permanent) aufzulegen und zu verteilen.
Im Januar 2018 sollte dann die ausgewertete Gastebefragung 2017 vorliegen.

Die Eigenimageanalyse (Einwohnerbefragung) sollte im Rhythmus von 5 Jah-
ren durchgefiihrt werden. Mit beiden Analysen erhélt die Ortsgemeinde mit
verhaltnismalig wenig finanziellem Aufwand jeweils aktuelle Hinweise und
Erkenntnisse Uber die Tourismussituation. Diese sollte dann im Angebots-
und Marketingbereich kiinftig berlcksichtigt werden.
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3.2 Vergleichsgemeinden

In der Einwohnerbefragung wurde nach Orten gefragt, an welchen sich Kirr-
weiler 2026 bei seiner Weiterentwicklung orientieren sollte. Insgesamt wur-
den 8 Orte teilweise einzeln benannt. 73 % der Befragten teilten allerdings
mit, dass sie keinen Ort kennen, den sie empfehlen kdnnen. Nach der Suche
nach einer einigermalien strukturell vergleichbaren, passenden Weinbauge-
meinde wurde unter den 8 empfohlenen Gemeinden der Weinbauort Ihrin-
gen und aus eigenen Erfahrungen der Weinort Eichstetten — beide am Kaiser-
stuhl- ausgewahlt.

3.2.1 Vergleichsgemeinde lhringen, Landkreis Breisgau -
Hochschwarzwald, Baden-Wiirttemberg

In lhringen mit seinem Ortsteil Wasenweiler haben der Weinbau und die
Vermarktung des Weines vorrangige Bedeutung, Tourismus spielt eher eine
untergeordnete Rolle, das Tourismusburo wird von einem Verein (Kaiserstuhl
Touristik e.V.) betrieben. Hauptschwerpunkt im kommunalen Bereich ist die
Ausrichtung auf Familien mit Kindern. Speziell fir Kinder bzw. Familien wur-
den besondere Angebote entwickelt, die auch breite Akzeptanz finden. |h-
ringen ist auch im Netzwerk ,Lokale Blindnisse fur Familie” des Bundesminis-
teriums fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend aktiv beteiligt.

Abbildung 39: Vergleichsgemeinde lhringen

WW'IWZ‘TN\&EN

AM KAISERSTUHL

= 5.976 EW, einer der warmsten Orte
Deutschlands
bekannter Weinbauort
« Kaiserstuhler Weingenossenschatft Ihringen e.G
» Wasenweiler Winzergenossenschafte.G
Familienfreundliche Gemeinde

Hinweis aus Einwohnerbefragung

Quelle: HPC/dwif 2016
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Unabhangig von der bundesweiten Aktion “Barrierefreiheit — Reisen fiir Alle”,

die hauptsachlich Touristen im Blickpunkt hat, nimmt lhringen an dem ba-

den-wirttembergischen Modellprojekt “Blirgerbewegung fiir Inklusion” teil.

2 g o Ziel ist es, Rahmenbedingungen zu schaffen,

Wir /;(%?{EJAALLE! dass Menschen mit Behinderung selbstbe-

Mit uns inklusiv. stimmt und gleichberechtigt in lhringen
wBilrgerhewegung fir Inklusion* wohnen und leben kénnen.

3.2.2 Vergleichsgemeinde Eichstetten, Landkreis Breisgau-
Hochschwarzwald, Baden-Wiirttemberg

Eichstetten ist ein typisches siidbadisches Winzerdorf mit zwolf Weinbaube-
trieben und insgesamt circa 400 ha Anbauflache. Auf circa 100 ha wird seit 61
Jahren Bio-Landwirtschaft (Wein, Gemise und Obst) betrieben. Einen Namen
hat sich Eichstetten auch in der intensiven Forderung des Burgerschaftlichen
Engagements seit 1990 im Rahmen des Lokalen Agenda 21-Prozesses ge-
macht. Daraus wurden verschiedene Projekte umgesetzt. Das Uiberregional
bekannteste ist die ehrenamtlich getragene Seniorenwohnanlage ,Schwa-
nenhof”, Dieses Projekt brachte der Gemeinde 2003 den ersten Platz im bun-
desweiten Wettbewerb ,Zukunftsfihige Kommune” in der Kategorie kleine-
rer Gemeinden ein.

Abbildung 40: Vergleichsgemeinde Eichstetten

GEMEINDE

Eichstetten

AM KAISERSTUHL

3.442 EW, siidbadisches Weindorf

Besonders aktiv im Biirgerschaftlichem

S S

(3

Engagement und lokale Agenda 21 Prozess
1. Platz bundesweiter Wettbewerb
»Zukunftsfihige Kommune* Deutsche
Umwelthilfe

Leitlinien von Eichstetten am Kaierstuhl:

Lebensplatz Dorf — Zukunftorientiertes

Wohnen - Arbeiten — Erholen

Quelle: HPC/dwif 2016
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Abbildung 41: Biirgerschaftliches Engagement in Eichstédtten

Best-practice:

Seniorenwohnanlage
Blirgergemeinschaft Eichstetten e.V.
Schwanenhof & Adlergarten

= Wohnanlage Betreutes Wohnen im Ortskern
von Eichstetten seit 1989
16 Wohnungen mit angrenzender Pflege-

wohngruppe

= Café mitnander: Café — Mittagstisch —

Veranstaltungen

Quelle: HPC/dwif 2016
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3.3 Flachennutzungsplan VG Maikammer - Ortsgemeinde
Kirrweiler

Die fur die Bauleitplanung zustandige Verbandsgemeinde Maikammer hat im
Dezember 2012 auch fiir den Gemarkungsbereich ihrer Ortsgemeinde Kirr-
weiler den Flachennutzungsplan neu aufgestellt.

Abbildung 42: FNP VG Maikammer Ortsgemeinde Kirrweiler

TR

KIRRWEILER S~ |

Quelle: VG Maikammer

Nach § 5 des Baugesetzbuches (BauGB) ist im Flachennutzungsplan (vorbe-
reitender Bauleitplan) fiir das ganze Gemeindegebiet die sich aus der beab-
sichtigten stadtebaulichen Entwicklung ergebende Art der Bodennutzung
nach den voraussehbaren Bedlrfnissen der Gemeinde in Grundzligen dar-
gestellt. Fiir die Ortgemeinde Kirrweiler sind dies neben (berwiegenden
Mischflachen(M) Wohnbauflachen(W) sowie gewerbliche Bauflichen (G) und
Sonderbaugebiete fiir Landwirtschaft, Gartenhduser, Gewerbe und Landwirt-
schaft. Insgesamt 13 Landschaftsschutzgebiete (LGS) um die ausgewiesenen
Nutzungsflachen grenzen kiinftige bauliche Erweiterungsflachen stark ein.
Verstarkt missen deshalb zu weiteren Entwicklung mogliche Baumaoglichkei-
ten (Nachverdichtung) im Innenbereich - speziell auch im Sanierungsgebiet
des Ortskernes genutzt werden. Im hierzu vorliegenden zonalen Gutachten
werden entsprechende Nutzungsvorschlage gemacht. Kiinftige denkbare
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Vorhaben wie z.B. der Neubau eines Hotels oder der Bau eines Campingplat-
zes sind je nach Standort auf Grundlage des vorliegenden Flachennutzungs-
plan mit einem Vorhaben- und ErschlieBungsplan nach § 12 BauGB oder ei-
ner Abrundungssatzung (Innenbereichssatzung) nach § 34 Abs.4 Nr. 1bis 3
BauGB durchaus baurechtlich realisierbar.

3.4 Ortsgemeinde Kirrweiler - Sanierung Ortskern

Wesentliche Bedeutung flr eine positive, nachhaltige Ortsentwicklung ,Kirr-
weiler 2026" kommt der bereits 1990 mit den ,Vorbereitenden Untersuchun-
gen” gestarteten Sanierung des Ortkernes von Kirrweiler zu. Sanierungsziele
des 2,5 ha groBen Sanierungsgebietes mit insgesamt forderfahigen Kosten
von 4.009.389 EUR waren der Erhalt und die Starkung der Wohnbevdlkerung
im Ortskern, die Erhaltung des historischen Grundrisses und die Starkung und
Standortsicherung von Weinbau und Fremdenverkehr.

Gerade fiir eine kiinftige Entwicklung des Tourismusbereiches wurde die
grundsatzliche Bedeutung der Erhaltung der Charakteristik des Ortsbildes im
Allgemeinen sowie die der meist denkmalgeschitzten Einzelgebauden be-
tont. Ergdnzend dazu wurde auch der ortsgerechte Stralenausbau und eine
attraktive Freiraumgestaltung im gesamten Ortskern flir notwendig erachtet.
Um eine Verlangerung der Aufenthaltsdauer von Gasten zu erreichen wurde
auch als weiteres Ziel die Umnutzung von leerstehenden oder ehemals
landwirtschaftlich genutzten Gebauden fiir Beherbergungs- oder Gastrono-
miebetrieben vorgesehen. Der stidliche Rand von Kirrweiler soll weitgehend
von der Bebauung frei gehalten werden und als zentrumsnahes Erholungs-
gebiet mit ausschlieBlich zulassigen Gemeinschaftsbedarfseinrichtungen mit
hohem Freizeitwert vorgesehen werden.

Detaillierte Aussagen und Vorschlage werden auch zur Landwirtschaft - hier
insbesondere zum Weinbau - im Ortskern von Kirrweiler gemacht. Fur sinn-
voll wird eine Orientierung der Weinbaubaubetriebe im Hinblick auf ein An-
gebot flur den Endverbraucher, respektive dem Fremdenverkehr mit einer
entsprechenden Angebotsstruktur (z. B. Weinprobierstuben) erachtet. Mit
oberstes Ziel der Sanierung ist ferner der Bereich ,Wohnen” mit dem Erhalt
und der Stabilisierung der Wohnbevolkerung im Ortskern. Dies soll unter
Beachtung des Denkmalschutzes in der Modernisierung, Sanierung und Um-
nutzung von Gebduden erreicht werden. Vorschldge zum ,flieBenden und
ruhenden Verkehr” runden die nach ganzheitlichen Ansdtzen aufgestellten
MaBnahmen ab.
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In einem ,zonalen Gutachten” vom 26.06.2014 hat der zustandige Gutachter-
ausschuss im Zusammenhang mit der Bestimmung der Anfangs- und End-
werte fir die Bemessung des Ausgleichbetrages die im Sanierungsplan vor-
geschlagenen und durchgefiihrten MalBnahmen bestatigt. Von 1991 - 2013
wurden zahlreiche MaBBnahmen durchgefiihrt und bauliche und infrastruktu-
relle Missstande behoben.

Herausragend fiir den offentlichen Bereich und sicher auch fiir eine positive
Entwicklung des Tourismus und der Ortsgemeinde waren von 1996 bis 2001
die Schaffung eines Dorfgemeinschaftshauses ,Edelhof’ mit Auenanlagen
und Parkplatz.

Foto: www.kirrweiler.de

Dartiber hinaus fallt positiv auch die Neuordnung und Schaffung einer Kul-
turscheune mit offentlicher Toilettenanlage 2002/2009-2010 auf. Auch die
Neuordnung und Schaffung eines Brunnenhauses 2010/2012-2013 beein-
druckt als ortsbildpragende Bausubstanz jeden Besucher.
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Abbildung 44: Brunnenhaus und Kulturscheune

Fotos: HPC/DWIF und www.kirrweiler.de 2016

Abbildung 45: Kartenbeilage der Sanierungssatzung
»Ortskern Kirrweiler” (Stand 1986)

Abbildung 3: Kartenbeillage der Sanierungssatzung "Ortskern Kimweiler” (Stand 1986)

Quelle: Deutsche Stadt- und Grundstiicksentwicklungsgesellschaft — Infover-
anstaltung 19.05.2015
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Zum Schutz des fur Kirrweiler typischen Ortsbildes tragt auch die Ortsbausat-
zung vom 21.09.2016 bei. Die Gestaltungssatzung umfasst die historisch und
stadtebaulich bedeutsamen Bereiche innerhalb der Gemeinde. Griinde fir
die Aufstellung dieser Gestaltungssatzung sind die zunehmende Bedeutung
eines qualitatsvollen, intakten historischen Ortsbildes in Kirrweiler fir den
Tourismus. Auch die in nachster Zeit geplante Satzung der Ortsgemeinde
Kirrweiler Gber ein besonderes gemeindliches Vorkaufsrecht (Vorkaufsrechts-
satzung) tragt dazu bei, die im Sanierungsplan vorgeschlagenen Nutzungs-
bereiche umzusetzen. Hierbei handelt es sich hauptsachlich um die Funktio-
nen Wohnen und im Besonderen um generationsiibergreifendes und
seniorengerechtes Wohnen in zentraler Lage im historischen Ortskern von
Kirrweiler.

Zwischenfazit:
Kirrweiler 2026 besitzt mit dem historischen Ortskern einen interessanten
Anziehungs- und Mittelpunkt flir Gaste und Einheimische.

Mit der langjahrigen, sehr gut gelungenen Ortskernsanierung (Planung,
Mal3nahmen, Nutzungsvorschlage und Umsetzung) hat das Winzerdorf
Kirrweiler gute Grundlagen und Voraussetzungen geschaffen, die als stabiles
Fundament fiir eine ganzheitliche Entwicklung in den Bereichen Ortsbild,
Verkehr und Freiflachen, Wohnen, Weinbau und Fremdenverkehr wesentlich
fur die Entwicklung ,Kirrweiler 2026" weiter verwendet werden kénnen. Mit
der entsprechenden Gestaltungssatzung und Vorkaufsrechtsatzung sind
auch jlingst die rechtlichen Moglichkeiten zur Einhaltung bzw. Umsetzung
der Sanierungsziele geschaffen worden. Die Hinweise und Ergebnisse aus
den gesamten Sanierungsunterlagen wurden bei der Erstellung des Entwick-
lungskonzeptes berticksichtigt.
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3.5 Kropsbach Kirrweiler - Aktion Blau Plus

Quelle: Dr. Ulrike Sacher

Wie aus dem Flachennutzungsplan fiir den Bereich der Ortsgemeinde
Kirrweiler (Stand.12/2012) ersichtlich ist, ist der Ort von 13 ausgewiesenen
Landschaftsschutzgebieten umgeben. Umwelt und Natur spielen eine be-
sondere Rolle, die auch fir Kirrweiler 2026 ibernommen wurde.

Gewadsser haben in der sonst eher gewasserarmen Region eine Bedeutung.
Mit den drei sich auf der Gemarkung befindenden naturnahen Seen Schloss-
weiher, Riedweiher und Nickelsee hat die Weinbaugemeinde Besonderheiten.
Mit dem Kropsbach befasst sich ein derzeitiger Projekt-Vorentwurf ,Krops-
bach Kirrweiler - Aktion Blau Plus” (Dr. Ulrike Sacher, Landschaftsarchitektin,
Edenkoben). Anlass des Projektes ist die Renaturierung-Verbesserung der
okologischen Qualitat und Wiederherstellung der Erlebbarkeit des Krops-
bachs. Mit der Einsehbarkeit des Wassers und der Verbesserung der Zugang-
lichkeit und damit auch der Erlebbarkeit mit allen Sinnen soll die Lebensqua-
litat durch den Aufenthalt und das Erleben von Natur, Bewegungsaktivitaten
und sozialen Begegnungen gesteigert werden.

Wie unter Punkt 6.2.4 dieses Entwicklungskonzeptes naher ausgefiihrt, wird
flr Kirrweiler 2026 auch die Entwicklung eines Gesundheitsangebotes nach
Kneipp fir Einheimische und Gaste empfohlen. Die Kneipp-Therapie ist ein
im Wesentlichen um das Element ,Wasser” entwickeltes Naturheilverfahren,
das im Einklang mit Korper, Geist und Seele auf den flinf Elementen Wasser,
Bewegung, Geist, Erndhrung und Heilpflanzen beruht. Die Einbeziehung des
Wassers erfolgt mit Anwendungsmoglichkeiten in einer Kneipp-Anlage (Was-
sertretbecken und Armbecken). Es bietet sich an, diese Elemente, erganzt
durch die Anlage eines BarfuBpfades, in das Projekt ,Kropsbach
Kirrweiler” mit einzubinden. Alternativstandort hierflir konnte auch der Pfarr-
garten sein.
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3.6 Bedeutung Tourismus

Tourismus ist nicht nur bundesweit, sondern speziell auch in Rheinland-Pfalz
ein bestandiger und bedeutender Wirtschaftsfaktor. Der landesweite touristi-
sche Umsatz von gut 7 Milliarden Euro aus dem Tages- und Ubernachtungs-
tourismus kommt direkt dem Gastgewerbe, dem Handel, den Kultur- und
Freizeiteinrichtungen, Weinbaubetrieben und Direktvermarktern und vielen
anderen Bereichen zugute.

Der Tourismus ist eine klassische Querschnittsbranche. Egal ob Gastgewerbe,
Einzelhandel, Dienstleister oder Zulieferer wie regionale Produzenten und
Handwerksbetriebe, es gibt kaum einen Wirtschaftsbereich, der nicht vom
Wirtschaftsfaktor Tourismus profitiert. Deshalb lohnen sich Investitionen von
Kommunen und Unternehmen in die touristische Infrastruktur, konkrete Pro-
dukte oder die touristische Vermarktung.

Unbestritten verbessert Tourismus auch die Infrastruktur eines Ortes. Er er-
hoht den Freizeitwert und die Lebensqualitat der Bevolkerung, steigert den
Wohnwert und erhéht den Bekanntheitsgrad. Auch die 6konomischen Effek-
te sind unbestritten. Tourismus wirkt als Stabilisator oder Motor auf ortlicher
und regionaler Ebene. Er stabilisiert vorhandene oder schafft neue Arbeits-
platze. Er erhdht auch die Standortgunst fir Unternehmensansiedlungen.

Abbildung 47: Tourismus als Wirtschafts- und Standortfaktor

Er verbessert die

als Stabilisator
jer gar Motor der
Regionalentwicklung,

Erhofung Freizeitiert
& Lebensqualitat der,
8evolkening

Steigénung der
identifikation der

Attraktivitat eines Ortes,

ind starkt die Standortqualitat

Quelle: DWIF, 2015

Interessant ist, wer am Tourismus verdient, welche Branchen davon profitie-
ren. Mit 42,1% am Bruttoumsatz profitieren am meisten das Gastgewerbe,
Beherbergung und Gastronomie. 37,4% des Bruttoumsatzes gehen in den
Einzelhandel und 20,5% verbleiben fiir Dienstleistungen.
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Abbildung 48: Wer verdient am Tourismus in Rheinland-Pfalz

. hiaf i Marktanteil Ubemach-
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Quelle: dwif 2014/2015, Datenbasis eigene Berechnungen dwif und statisti-
sches Landesamt Rheinland-Pfalz

Betrachtet man die Aktivitdten der Urlausbreisenden in Rheinland-Pfalz und
fur Deutschland insgesamt, so werden der Besuch von kulturellen und histo-
rischen Sehenswirdigkeiten neben dem Aufenthalt in der Natur, spazieren
gehen und das GenieBen der landestypischen Speisen und Getranke am
meisten genannt.

Abbildung 49: Die Aktivitaten der Rheinland-Pfalztouristen (Werte fiir
Deutschland insgesamt in Klammern)

2
\\‘ 3 5% geniefen typische Speisen und Getranke (3: i

Quelle: dwif 2015, Datenbasis GfK/IMT DestinationMonitor Deutschland fir
Rheinland-Pfalz 2014, Urlaubsreisen der Deutschen

Die Urlauber aus dem Inland unterscheiden sich hinsichtlich ihrer Motive und
Werte. Naturerlebnis, das GenieBen von kleinen Orten und Kulturangeboten
stehen dabei im Vordergrund (vgl. folgende Abbildung). Auch hier gilt: Wer
die Gemeinsamkeiten und auch die Unterschiede in der Urlaubsgestaltung
der verschiedenen Zielgruppen kennt und immer wieder nachfragt, kann die

Beduirfnisse der Gaste optimal erfillen.
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Abbildung 50: Kernzielgruppen im Rheinland-Pfalz-Tourismus (Anteil
des Urlaubsreisevolumens in Prozent)

Motive Alter Aktivitaten
Werte rwiegend selich

uberdurchschni

Ursprunglichkeit & Natur erleben Aufenthalt in der Natur,
i S typische Speisen/Getranke
Naturverbundenheit, Schonheit, geniefen, Wanden,

Bescheidenheit, Intemnationalitat Radfahren

| ] Abwechslung & Uberraschungen
( Kleln}tadt- | erleben 3564 typische Speisen/Getranke
| Internationalitat, Individualitat, geniefen, Shopping
Kreativitat, Soziale Verantwortung

Urspriinglichkeit & Natur erleben;
Sport & Erholung

Schonheit, Naturverbundenheit,
Internationalitat, Umweltschutz

viel unterwegs sein, dabei etwas erleben

| und sich weiterbilden in Natur & Stadt :ﬁ; Sehenswiurdigkeiten,

| Glaube, Vorfahren achten, Tradition, 65+ Aufenthalt in der Natur
Intemationalitat

SpaR & Aktivitat, haufig mit Aufenthalt in der Natur Wandem,
der Familie mittiers Radfahren, Erlebniseinrichtungen,
Sehenswurdigkeiten, Museen,

Gut aussehen, Abenteuer, Indivi- Altersgruppe typische Speisen/Getranke
dualitat, Spannung, Eigeninteresse geniefen, Shoppen

Quelle: dwif 2015, Datenbasis: IMT der FH Westkiiste; GfK Niirnberg, Urlaubs-
reisen der Deutschen.

Die Bezeichnungen der Kernzielgruppen sind reine Arbeitstitel. Sie dienen
ausschlieBlich der Binnenkommunikation mit den Tourismusakteuren. Nach
auBBen, d. h. gegenliber dem Kunden, erfolgt die Ansprache Uber ein the-
menorientiertes Zielgruppenmarketing, welches den Interessen und Werten
dieser Zielgruppen inhaltlich Rechnung tragt.

Tourismus nimmt 2016 im Winzerdorf und im staatlich anerkannten Frem-
denverkehrsort Kirrweiler noch keine tberragende Rolle ein. Kirrweiler ist
dafiir aber in der gliicklichen Lage, keine Monostruktur zu haben, sondern
mit der Weinwirtschaft und mit leistungsfahigen Gewerbebetrieben und Tou-
rismus sowie als begehrter Wohnort mehrere Standbeine zu haben. Trotz-
dem lohnt es sich aber fur Kirrweiler 2026, einen nachhaltigen, vertretbaren
und zu Kirrweiler passenden sanften Tourismus (slow tourism) zu entwickeln.

Hierzu sollen im Auflenmarketingbereich die Aktivitaten mit St. Martin und
dem SUW Dachverband erfolgen.

3.7 Aktuelle Trends im Tourismus

'Il

+Weltweit wachst der Tourismus weiter!” Diesen Satz kann man fir die letzten
10 bis 15 Jahren beliebig rezitieren. Doch in unsicheren Zeiten bekommen
neue Herausforderungen wie die lahmende Weltkonjunktur, das kurzfristige

Umlenken von Touristenstrémen durch Anschlage oder speziell in Europa die
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Fluchtlingskrise ganz neue Wertigkeit fur die touristische Entwicklung. 2016
zahlen Europa und Deutschland zu den Gewinnern. Wie viel von diesem Posi-
tivtrend echte marktbezogene Zuwachse sind und wie viel Windfall Profits
(Zufallsgewinne) durch diese auBBergewdhnlichen Veranderungen der Markt-
situation entstehen, werden erst die nachsten Jahre zeigen.

Im touristischen Bereich werden jedes Jahr im Marz anldsslich der Internatio-
nalen Tourismusbdrse (ITB) in Berlin die neuesten Trends und Megatrends
vorgestellt. Geht man bei Trends von kurz-bis mittelfristigen voraussichtli-
chen Entwicklungen der Nachfrage auf dem Markt aus, wird bei Megatrends
eine langfristige Entwicklung von mindestens 25 - 30 Jahren angenommen.
Die fur Kirrweiler 2026 in Frage kommenden, wesentlichen Megatrends sind
die Bereiche Social Media- Digitalisierung, langsamer Tourismus (slow tou-
rism) und der Camping-Caravaning-Tourismus. Flr den Erholungsort Kirrwei-
ler 2026 werden die Anwendungsméglichkeiten dieser drei Bereiche noch
einmal kurz unter Pkt. 6.2.2 dargestellt. Nachfolgend erfolgt deshalb zunadchst
eine Kurzlibersicht:

Tabelle 6: Ubersicht wichtiger Tourismustrends

Tourismus- Auswirkungen
trend
Die Digitalisierung ist im Tourismus angekommen und stellt die Bran-
Social Media - | che vor enorme Herausforderungen. Denn: Gerade im Tourismus sind
Digitalisierung die Ressourcen oft begrenzt. Tourismusorganisationen arbeiten viel-

fach mit knappen &ffentlichen Mitteln und missen ein breites Aufga-
benspektrum bewaltigen.

Die Leistungstrager aus Hotellerie, Gastronomie und Freizeitwirtschaft
sehen sich einem harten Preiskampf und teils geringen Gewinnmar-
gen gegeniiber. Damit wird die Implementierung digitaler Technolo-
gien sowohl aus finanzieller Sicht als auch im Hinblick auf das nétige
Know-how (Stichwort Mitarbeitergewinnung) zur Herkulesaufgabe.
Der digitale Wandel ist nicht mehr wegzudenken. Er ist einer der be-
deutendsten Megatrends, der unsere Gesellschaft entscheidend pragt
und verandert. Und auch unsere Géste werden digital(er)’.. Was im
Alltag gelebte Praxis ist, wird auch im Urlaub zu Selbstverstandlichkeit:
informiert, mobil, sozial. Die Intensitdt, in der die Gaste ,Digitali-
tat” erleben, variiert. Das ist heute so und wird auch 2026 noch so sein,
wenngleich der Anteil der Personen, die offline leben oder unsicher im
Umgang mit dem Internet sind, deutlich abnimmt. Im Gegenzug ge-
winnt kinftig die Gruppe deren an Bedeutung, die in der digitalen

2Fast unglaublich klingt, was sich zum Beispiel innerhalb von 60 Sekunden im Internet abspielt.
Die mittlerweile eine Milliarde Nutzer des Messaging-Dienstes Whats-App schaffen es inner-
halb von einer Minute, stattliche 44 Millionen Nachrichten und 486.000 Fotos zu versenden.
Auf Facebook werden im gleichen Zeitraum erstaunliche 3,1 Millionen Likes verteilt und drei
Millionen Beitrage geteilt. Die Videoplattform
YouTube verzeichnet innerhalb von sechzig Sekunden 2,7 Millionen Views in denen User Vi-
deos angesehen haben (Zahlenquellen: www.internet-world.de).
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Welt grof8 geworden sind.

Slow Tourism

Unter dem Begriff “Slow Tourism” (langsamer Tourismus)werden die
vielfdltigen Themen und Trends des Tourismus zwischen Langsamkeit
und Nachhaltigkeit, Sinnhaftigkeit und Sinnlichkeit zusammengefasst,
die ein authentisches Reiseerlebnis vorhersagen. Der Reisende/ Urlau-
ber nimmt seine Umgebung, die Reise als solches und sich selbst
besonders intensiv wahr. Vor allem der Wunsch der Entschleunigung
des stressigen Alltages motiviert Menschen dazu, ,Slow travel” zu
buchen. Fiir die meisten bedeutet das: raus in die Natur, die Umge-
bung neu entdecken, alle Sinne entspannen. Den Ursprung nahm
diese Art der Kurzreisen bereits vor 10 Jahren in Italien und wurde
durch die dort bereits beliebte Bewegung des ,Slow Food” mitge-

pragt.

Glamping

Als ein zentraler Bestandteil der deutschen Tourismuswirtschaft ist der
Camping- und Caravaning-Tourismus seit Jahren eine wichtige Saule.
Die Nachfrage hat sich in den letzten vergangenen 10 Jahren positiv
entwickelt. Reichten friher das Zelt mit Schlafsack, Isomatte oder
pure Natur aus, so finden die Deutschen nun auch Gefallen an ,Glam-
ping”. Glamping als Wortschopfung zwischen ,Glamourous” und
,Camping” bezeichnet eine Urlaubsart, die Stil und Glamour mit Na-
turndahe und Unkompliziertheit verknipft.

Innerhalb der drei Campingarten (Nachfragearten) zeigt Touristik-
Camping und besonders der Markt der Reisemobilisten eine deutliche
Nachfragesteigerung auf, wéahrend das Dauercamping in Deutschland
derzeit stark auf dem Riickzug ist.

In Rheinland-Pfalz wurden 2015 insgesamt 2,5 Millionen Ubernach-
tungen auf den landesweiten Campingpldtzen gezéhlt. Die Nachfrage
nach Ubernachtungsméglichkeiten hat sich im Jahre 2016 verstarkt.
Kirrweiler mit seiner verkehrsglinstigen Lage bietet sich geradezu fir
Reisemobilisten fiir einen Zwischenstopp oder einen Kurzurlaub an.
Die Einrichtung eines entsprechenden Camping-Caravaningplatzes
wird hier deshalb vorgeschlagen.
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3.8 Tourismusstrategie 2015 Rheinland-Pfalz -
Tourismusleitbild

Orientierend und interessant flr den touristischen Bereich der Fremdenver-
kehrsgemeinde Kirrweiler sind die Strategien oder Leitbilder der in Frage
kommenden Tourismusdestinationen.

Auf Basis der Landesstrategie ,Tourismusstrategie 2015" des Tourismus- und
Heilbaderverbandes Rheinland-Pfalz (www.tourismusnetzwerk.info) hat auch
die Pfalz.Touristik e.V. in Zusammenarbeit mit den kommunalen Tourismus-
vertreterinnen und -vertretern eine ,Tourismusstrategie Pfalz 2015 erarbei-
tet. Darin sind fur die touristische Vermarktung der Pfalz folgende finf The-
menfelder ausfiihrlich dargestellt: WanderPfalz - RadPfalz- WeinPfalz- Re-
laxPfalz-ErlebnisPfalz.

Fir ihre Arbeit legt sich die Landesmarketingorganisation des Landes Rhein-
land-Pfalz, die Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH seit 19.09.2012 folgende
Leitbildvorgaben zugrunde.

Tourismusleitbild der Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH

1. Wir machen Tourismus!
e Der Tourismus ist der wichtigste Wirtschaftsfaktor in Rheinland-Pfalz

e Wirreprasentieren den Tourismus in Rheinland-Pfalz und vernetzen die
touristischen Akteure
e Gemeinsam mit ihnen steuern wir die touristische Entwicklung
e Mit Wissen und Kompetenz blindeln wir Krdfte und geben Orientie-
rung.
2. Unsere Mission
e Wir lieben Tourismus
e Wertschatzung und Innovation bilden die Basis flir unsere Arbeit
e Wirleben ServiceQualitat
3. Unsere Werte
e Wirleben Tourismus
e Wir sind Gastlandschaften

3.9 Tourismusleitbild Pfalzerwald

Das UNESCO - Biosphérenreservat Pfalzerwald mit seinem Naturpark Pfal-
zerwald hat aufgrund seiner nahen Lage fiir den Weinort und fiir die Frem-
denverkehrsgemeinde Kirrweiler eine grofe Bedeutung. Die Zugehdrigkeit
von Kirrweiler zum Biospharenreservat Pfalzerwald zeigt auch der Deutsch-
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Franzosische Bauernmarkt vom 23.10.2016 auf. Auszugsweise nehmen wir
deshalb auch auf die Leitlinien Bezug, da sie inhaltlich auch fiir die Leitbild-
entwicklung Kirrweiler 2026 mit verwendet werden kénnen.

Im Zuge der Leitbilderstellung fir Kirrweiler 2026 wurde festgesellt, dass le-
diglich die Rheinland -Pfalz Tourismus GmbH und der Naturpark Pfalzerwald
e. V. ein Tourismusleitbild besitzen.

In Zusammenarbeit mit allen wichtigen Institutionen, Tourismusorganisatio-
nen sowie Leistungstragern entstand bereits im Mai 2006 das ,Tourismusleit-
bild Pfalzerwald” des Naturparks Pfalzerwald e.V. (www.pfaelzerwald.de). Mit
diesem Leitbild wurde fur das bundesweit grofte zusammenhdngende
Waldgebiet mit seiner eindrucksvollen Buntsandsteinlandschaft eine Grund-
lage flir einen nachhaltigen Tourismus geschaffen. Dieser sollte aber auch in
Zukunft neben den o6kologischen Erfordernissen auch die 6konomischen
Notwendigkeiten berlcksichtigen. Bereits bei Entstehung des Leitbildes
2004 wurde ein touristischer Bruttoumsatz von 1,27 Mrd. Euro und ein kom-
munales Steueraufkommen mit 28,5 Mio. Euro bei 28.809 Vollarbeitsplatzen
erzielt.

Auszugsweise nehmen wir auf die Leitlinien Bezug, da sie fast unverandert in
dieser Form auch fir Kirrweiler 2026 gelten bzw. angewendet werden kon-
nen.

Leitlinien & Ziele: Natur und Landschaft

e Wo immer moglich verbinden wir Schutz und Nutzung unserer Kultur-
landschaft.

e Die touristische Nutzung von Natur und Landschaft orientieren wir an
deren 6kologischer Tragfahigkeit.

e Wir erhalten den fiir weite Teile des Pfalzerwaldes typischen Wechsel
von Wald und Offenland.

e Besonderen Wert legen wir auf die Offenhaltung von Wiesentalern und
Weinbergsbrachen, den Erhalt von Streuobstwiesen sowie von Seen
und Teichen.

e Wir fordern die Entwicklung abwechslungsreicher, standortgerechter
und naturnaher Waldbestande.

e Wir sichern unsere Landschaft vor weiterer Zerschneidung
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Abbildung 51: Naturpark Pfilzer Wald
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Quelle: https://de.wikivoyage.org

Es sind noch weitere Ziele hinsichtlich Kultur/Regionales, Essen/Trinken,
Wohnen/Schlafen, Aktiv/Vital, Naturerlebnis und Information, Mobilitat und
Verkehr, Organisation und Marketing formuliert, die wir flir unseren Bericht
zur Kenntnis genommen haben.

3.10 Lokale Agenda 21 - Nachhaltigkeitsstrategie Rhein-
land-Pfalz

Die Weltgemeinschaft beschloss 1992 in Rio de Janeiro das Aktionspro-
gramm ,AGENDA 21 als Antwort auf die drangendsten Probleme der Ge-
genwart und der Zukunft. Die Entwicklungs-und Umweltziele wurden mit
einem Implementierungsplan auf der Folgekonferenz in Johannisburg 2002
bekraftigt. Aus diesem Anlass legten viele Nationen, auch die Bundesrepublik
Deutschland eine Nachhaltigkeitsstrategie vor. Das Land Rheinland-Pfalz
verpflichtete sich bereits mit Beschluss des Landtages vom 21.01.2001 zur
Umsetzung der AGENDA 21 in regelmaBigem Turnus. Dies erfolgt seither
regelmafig unter dem Titel ,Perspektiven fiir Rheinland-Pfalz. Die aktuelle
Fortschreibung der ,Perspektiven flir Rheinland-Pfalz : Nachhaltigkeitsstrate-
gie des Landes” erfolgte im Januar 2016.

Auf kommunaler Ebene verlief die Entwicklung zur Lokalen Agenda21 in den
letzten zwei bis drei Jahren recht stlirmisch. Viele Kommunen - so ja auch die
Ortgemeinde Kirrweiler mit diesem Projekt ,Kirrweiler 2026" — haben die Be-
deutung der partizipativen Elemente fiir eine ganzheitliche, nachhaltige
Entwicklung erkannt und versuchen die 6konomischen, sozialen und 6kolo-
gischen Aspekte in ihrer zukinftigen Entwicklung gleichwertig zu beriick-
sichtigen. Bei der ,Umdenken - Landeszentrale fir Umweltaufklarung Rhein-
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land-Pfalz (LUZ)" (www.umdenken.de) sind die landesweiten, kommunalen
Agenda 21 -Aktivitaten erfasst.

Far MaBnahmen zur Weiterentwicklung der Lokalen Agenda 21 gewahrt das
Land Rheinland-Pfalz — Ministerium fiir Wirtschaft, Klimaschutz, Energie und
Landesplanung -einen Zuschuss (60% der forderfahigen Kosten -
Hochstbetrag 20.000 EUR).

Fur die Ortsgemeinde Kirrweiler bestehen damit gute Finanzierungsmaoglich-
keiten zur Umsetzung von Lokalen Agenda 21 - MalBnahmen aus diesem
Konzept. Eine Zuschuss-Antragstellung wird empfohlen.

Abbildung 52: Broschiire fiir Nachhaltigkeit in Rheinland-Pfalz

N 3.2

RHEINLAND-PFALZ
ENTWICKELT SICH
NACHHALTIG

Quelle: Ministerium fur Wirtschaft, Klimaschutz, Energie und Landesplanung;
(www.nachhaltigkeit-kommunal.eu/fileadmin/files/Flyer_Nachhaltig-
keit_RLP.pdf)

Der Deutsche Tourismusverband (DTV) beschiftigt sich ebenfalls intensiv
seit 2011 mit dem Thema ,Nachhaltiger Tourismus”. Zum zweiten Mal nach
2012/2013 wird derzeit ein Bundeswettbewerb ,Nachhaltige Tourismusdes-
tinationen” vorbereitet. Ein Praxisleitfaden ,Nachhaltigkeit im Deutschland-
tourismus: Anforderungen-Empfehlungen-Umsetzungshilfen” * wurde im
Frihjahr 2016 an alle Tourismusdestinationen als Handlungsleitfaden emp-
fohlen (vgl. 6.2.2. Abb. 67).

3 www.deutschertourismusverband.de/leitfaden_nachhaltigkeit

-56-


http://www.umdenken.de/

e
"1

kirrweller

Touristisches Entwicklungskonzept und Leitbild

3.11 Zusammenstellung SWOT - Analyse

Bei der gut besuchten Auftaktveranstaltung am 24.Februar 2016 wurden zum
Ende der Veranstaltung die Teilnehmer gebeten, spontan ihre Meinung zu
maoglichen Starken und Schwachen der Ortsgemeinde Kirrweiler — nicht nur
fur den Tourismusbereich — mitzuteilen. Auch in der im Marz 2016 durchge-
fUhrten Einwohnerbefragung wurden unterschiedliche Fragen zu Besonder-
heiten, Alleinstellungsmerkmalen, Symbolen, Starken und Schwéachen der
Weinbau- und staatlich anerkannten Fremdenverkehrsgemeinde gestellt.
Dariiber hinaus beschaftigten sich zwei extra fiir dieses Projekt gebildete
Arbeitskreise in ihren Sitzungen am 19. und 20. April 2016 mit den Starken
und Schwachen in Kirrweiler und notwendigen oder moglichen MalBnahmen
hierzu. Dazu wurden nach einem ganzheitlichen Lokalen Agenda 21- Ansatz
die Schwerpunktthemen — Handlungsfelder Infrastruktur/ Wohnen/ Arbeiten
- Tourismus/ Kultur-Kirche/ Vereine-Wirtschaft/ Weinwirtschaft und Um-
welt/Natur unterschiedlich ausfuhrlich diskutiert. Bei allen Veranstaltungen
wurden die zahlreichen Hinweise und Vorschlage auf einem Flipchart und
Wandzeitungen erfasst sowie die Ergebnisse der Arbeitskreissitzungen pro-
tokolliert.

Fir die nachstehende Zusammenstellung wurden alle Vorschlage aus den
Arbeitskreisen, die sich teilweise Gberschnitten, nach den finf Handlungsfel-
dern zusammengefasst. Mit eingeflossen sind dazu auch die eigenen Er-
kenntnisse aus der Bestandsaufnahme und den Einzelinterviews.

Die nachstehende Reihenfolge der Handlungsfelder entspricht der Einschat-
zung des Stellenwertes IST 2016 der beiden Arbeitskreise.

Handlungsfeld I: Infrastruktur/Wohnen/Arbeiten

Stirken © Schwichen ®

e Zentrale Lage e brachliegende Immobilien,

e Gute Verkehrsanbindung Ortskernruinen
(Stral3ennetz) e Barrierefreiheit

e Gute Infrastruktur ¢ Nahverkehrsinfrastruktur

e Familienfreundliche Infra- e kein schnelles Internet
struktur (Kindergarten, Spiel- e zu wenig Parkmdglichkeiten
platz, Grundschule) e mangelnde Arzneimittelver-

e attraktiver Wohnort fiir junge sorgung
Familien e Mangel an Einkaufsmoglich-

e Lebensqualitat vor Ort keiten

e naturnahe, schéne Land-  Orteingangsgestaltung ( Pol-
schaft ler)
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gute Wohnlage

gutes Gewerbegebiet
aktive Gewerbebetriebe
finanzstarke Gemeinde
minimale Kriminalitat
Basisversorgung
freundliche Menschen, spon-
tan, hilfsbereit
traditionelles Winzerdorf
ebene Wege
Alleinstellungsmerkmal -
Wahrzeichen barocke Pfarr-
kirche - Marienkapelle (USP)

SchloRBweiher

Infodefizite fir Blirger
fehlender Treffpunkt-
Begegnungsstatte

Rivalitat politische Parteien
fehlende Seniorenwohnanlage
betreutes Wohnen mit Pfle-
gemdoglichkeiten
Mehrgenerationenhaus
gastronomisches Angebot au-
Berhalb Saison

zu wenig bezahlbare (Miet-)
Wohnungen

zu wenig Blumenschmuck
(Hauser

Beschilderung Judenfriedhof
Hundekot

Zu wenig gastronomische An-
gebote (Cafe, Restaurant)
Bauland fiir junge Familien

Zu wenig Wohnraumangebote
Mangelnde Unterstlitzung -
Beteiligung bei Gewerbeaus-
stellungen, Leistungsschauen
Angebote fiir Altere fehlen
Jugendraum -Treffpunkt fiir
Jugendliche

Dorfladen fehlt

Handlungsfeld Il: Wirtschaft/Weinwirtschaft

Stirken © Schwiichen ®
e GroBe Anbauflachen - e Flurbereinigung
Rebenmeer e Kerwe-Weinfestveran-

Einer der gré3ten Weinbau-
gemeinden Deutschlands
Weinwandern

Ort durch den Weinbau ge-
pragt

Weinwirtschaft bedeutender
Wirtschaftsfaktor fiir Ge-

staltungen immer schwieriger
schwaches Engagement der
Weinguter

mehr gemeinsame Angebote
(Packages) der Winzer

bessere Abstimmung - Koor-
dination der Winzer-Angebote
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meinde

Traditionelle Weinfeste
Junge Winzer

Hochstift Weinmarkt
Zielgruppe Weintourismus -
Gaste flr Winzer

Weinfeste - Veranstaltungen
Weinzehnt

Fihrungen mit Winzern in ih-
ren Gutern

bessere Kreditkarten - Akzep-
tanz

Handlungsfeld lll: Kirche/Vereine

Stiarken ©

Schwiichen ®

Kath. Kindergarten

St. Elisabeth

Kath. Pfarrkirche mit Seuffert-
Orgel

Marienkapelle am Friedhof
Wallfahrtsort

Historischer Jakobspilgerweg
Kirchengeschichte

Biblischer Weinpfad
Zahlreiche Vereine, aktives
Vereinsleben

Gute Jugendarbeit
Jugendtheater
Vereinszusammensetzung
Jung und Alt
Theatergemeinschaft
Kirrweiler Kammerkonzerte
Marienkapelle

Pfarrhof - Pfarrgarten
Burgerstiftung Kirrweiler

keine offene Jugendarbeit
Darstellung - Homepages -
Vereine

Abnahme ehrenamtliches En-
gagement

Bereitschaft Ubernahme Ver-
einsvorstands-Posten
kiinftige Nutzung Pfarrhaus-
Pfarrgarten

Vereins — Proberdaume fehlen
Finanzsituation der Vereine
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Handlungsfeld IV: Tourismus/ Kultur

Stiarken ©

Schwiichen ®

¢ |deale landschaftliche Lage
e Gute Verkehrsanbindung

e Pradikat Staatlich anerkannte
Fremdenverkehrsgemeinde

e Gastfreundlich und service-
orientiert

e Bahnstation -Wanderbahnhof

o Typisches Pfalzer Weindorf

e Besondere Atmosphare Orts-
kern

e Historischer Ortskern -
Gebaude

e Ortsbildpragende Barockkir-
che

e Themenrundwege ( Bllicher-
rundweg, Stelenweg, EXPO -
Rundwegq)

e Beachtliche Weinbauflachen
-Rebenmeer-

¢ Ideale Fahrrad- Wandermdg-
lichkeiten

e Abwechslungsreiches Kul-
turprogramm

e Theaterdorf

e Edelhof und Kulturscheune

e Stationentheater- tolle
Aussen- und Innenwirkung

e Theaterspaziergang

e Veranstaltungen innerhalb
Kultur Sommer Rheinland
Pfalz

e Kein Massentourismus

e Nachhaltiger Tourismus

e Judischer Friedhof

e Geschichte jidische Synago-
ge

e Ehem.Sommerresidenz der

Reservierungsmoglichkeiten
Online

geringe Bettenauslastung
geringe Aufenthaltsdauer
Schlechte Internetprasentatio-
nen Betriebe

Saisonende zu friih - Saison-
beginn zu spat

ganzjahrige Tourismus-
angebote

zu wenig zertifizierte -
klassifizierte Beherbergungs-
angebote

zu geringes Betten — Ubernach-
tungsangebot

Angebot nachhaltiger Touris-
mus fehlt

Verknlpfung Kirche und Tou-
rismus

meist geschlossene 6ffentliche
Toilette

Gebadudesanierung jidische
Synagoge (Kulturdenkmal)
Auslastung Edelhof

storende Wohnmobile
schwache Vermarktung Pilger-
wege

Package flr Veranstaltungen-
Konzerte (Nachprogramm mit
Ubernachtung)

Schulturnhalle flr Kulturveran-
staltungen
generationslibergreifende Ver-
anstaltungen fir Einheimische
fehlender Campingplatz
Offnungszeiten i-Punkt
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Flrstbischofe

¢ Regionale Kliche, Pfalzer
Spezialitaten

e Edelhof

e Reblandhalle

e Pfalzer Dialekt, authentische
Pfalzer Lebensart

Handlungsfeld V: Umwelt/Natur

Stirken ©

Schwichen ®

e 13 Landschaftsschutzgebiete

e Keine Immissionen-
Emissionen

e Gemeindewald, Wiesenland-
schaft, Auen

e Regionale Kiiche

o fehlendes Energiekonzept
e verschmutzte Feldwege

e Entwicklungseinschrankung
durch Landschaftsschutz-
gebiete
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4., Strukturen fiir die Zukunft - Betriebs Organisationsform
Kirrweiler 2026

4,1 Ausgangssituation

Obwohl der i-Punkt als Informations- und Anlaufstelle fiir Gaste bereits zu
Saisonbeginn im Friihjahr 2015 eréffnet wurde, war wesentlicher Bestandteil
dieses Auftrages, nachhaltige Lésungsmoglichkeiten ab dem 1. Juli 2016 auf-
zuzeigen, da zu diesem Zeitpunkt endgiltig die Zusammenarbeit mit dem
SUW Maikammer e.V. endete. Gleichzeitig sollten auch bei der Neuausrich-
tung die Vorgaben der neuen EU- Rahmenrichtlinienmit berlicksichtigt wur-
den.

Die Ortsgemeinde Kirrweiler ist — unabhangig von ihrer Zugehorigkeit zur
Verbandsgemeinde Maikammer - im Rahmen ihrer Selbstverwaltungshoheit
fur den gesamten Tourismusbereich (Aussen- und Innenmarketingbereich)
auf Ortsebene zustdandig. Bei Tourismus handelt es sich um eine eigene,
Lfreiwillige Aufgabe” im Gegensatz zu staatlichen pflichtigen Aufgaben.

Bei freiwilligen, eigenen Selbstverwaltungsaufgaben kénnen die Gemeinden
selbst entscheiden, ob und wie sie diese Aufgaben erledigen. Bisher erfolgte
die touristische Zusammenarbeit auf freiwilliger Basis mit dem Tourismus-
verein Siidliche Weinstrasse Maikammer e.V. (SUW Maikammer) unter der
Marke ,Erlebnisland Maikammer-St. Martin-Kirrweiler. Vom SUW Maikammer

wurden auch das Buros flir Tourismus in Maikammer und St. Martin betrieben.

Auf der Grundlage eines Umlageschliissels, der sich an den Ubernachtungs-
zahlen orientierte, beteiligte sich Kirrweiler mit 20% (36.200 EUR) an den Per-
sonal- und Sachkosten. Die Burokosten fur den i-Punkt wurden 2015 in den
Ortgemeindehaushalt eingestellt und auch von der Ortgemeinde -nicht vom
SUW Maikammer e.V.- finanziert.
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Abbildung 53: Konstruktion Siidliche Weinstrasse Maikammer e.V. (SUW
Maikammer) bis 31.12.2015/30.06.2016

WP 2015

W Cinohmen: 265,658 EUR

Ausgaben: 262.965EUR

GemeindenZuschuss Personal/
Sachkosten: ~ 181.000 EUR
Aufteilung:

St. Martin 40%, Maikammer 40%,
Kirrweiler 20%

Quelle: HPC/dwif 2016 auf Grundlage des Wirtschaftsplanes 2016 SUW Mai-
kammer

Die das ,Erlebnisland” bildende Ortgemeinden waren (ber den SUW Mai-
kammer e.V. auch Mitglieder des Vereines SUDLICHE WEINSTRASSE e.V.
(Dachverband).

Unbestritten ist, dass neben dem Weinbau, Handel und Gewerbe auch Tou-
rismus flr die staatlich anerkannte Fremdenverkehrsgemeinde kiinftig Be-
deutung - auch als Wirtschaftsfaktor — haben sollte. Die Einwohnerbefragung
hierzu ergab ja, dass die Halfte der Befragten daran interessiert ist, Tourismus
verstarkt weiter zu entwickeln. Aus diesem Grunde muss alles getan werden,
um kunftig die ,Marke Kirrweiler” weiter zu entwickeln und in Vordergrund
zu stellen. Bei diesem Prozess sollten auch die einheimischen Leistungstrager
verstarkt mit berticksichtigt und eingebunden werden. Mit der Beibehaltung
des Tourismus- und Gemeindebdros sollte eine starkere Flexibilitat -auch
durch die Personalhoheit und Zustandigkeit des Ortsgemeinderates- und ein
verbessertes Innenmarketing kiinftig gewahrleistet werden.

Diese im Vorfeld gemachten Uberlegungen fiihrten dazu, dass der Ortsge-
meinderat am 29. Juni 2015 beschlossen hat, den bisher gewahrten jahrli-
chen Personalkostenzuschuss an das Erlebnisland zum 31. Dezember 2015 zu
kiindigen und damit auch die Zusammenarbeit in der bisherigen Form mit
dem SUW Maikammer e.V. zu beenden. Um die notwendigen Umstrukturie-
rungsarbeiten zur Vorbereitung und Griindung neuer Strukturen zu ermdogli-
chen, wurde bekanntlich eine einmalige Verlangerung der Zusammenarbeit
in der bisherigen Form beidseitig bis zum 30. Juni 2016 vereinbart.
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4.1.1 EU-Rahmenrichtlinien: neues Beihilfe - Vergabe - und
Steuerrecht

Wichtiger Teil des Untersuchungsauftrages war der Wunsch des Auftragge-
bers, Losungsvorschlage fur eine kiinftige kommunale touristische Betriebs-
und Organisationsform in Kirrweiler auch den neuen EU- Rahmenrichtlinien
anzupassen und diese dann juristisch Uberpriifen zu lassen. Dies erfolgte
durch die Fach-Anwaltskanzlei MD Dr. Mestwerdt, Potsdam im April 2016.

Das neue EU - Beihilfe- Vergabe- und Steuerrecht wurde bereits im Januar
2012 grundlegend geandert mit der Auflage, dass dieses in nationales Recht
umgesetzt und ab April 2016 von allen Tourismusorganisationen -gleich in
welcher Betriebsform und Grée- beachtet werden miisse. Eine zentrale Be-
deutung erhalt dabei die 6ffentliche Beihilfe.

Eine Beihilfe im Sinne des neuen Beihilferechts liegt immer dann vor, soweit
aus offentlichen (staatlichen) Mitteln ein wirtschaftlicher Vorteil an ein be-
stimmtes Unternehmen flieBt und diese eine Wirkung auf den Wettbewerb
hat (Beihilfebegriff). Als ,Unternehmen” ist dabei jede selbststandige Einheit
(z.B. auch ein Verein, GmbH) zu verstehen, die in einem Markt einen wirt-
schaftlichen Austausch von Gutern oder Dienstleistungen vornimmt oder
anbietet.

Die Ubernahme von Aufgaben der allgemeinen Wirtschaftsférderung wie z.B.
Tourismus wird Uberwiegend als Dienstleistungen von allgemeinem wirt-
schaftlichen Interesses (DAWI) im Sinne des Beihilferechts einzuordnen sein.
Erhalt ein mit solchen Aufgaben befasstes Unternehmen Gelder aus 6ffentli-
chen Kassen, konnen diese Zahlungen eine unzulassige Beihilfe darstellen.
Als Beihilfe sind besonders die von Kommunen an Unternehmen oder Verei-
ne gezahlte Personal- und Sachkostenzuschiisse oder Ausgleichssummen zur
Ubernahme von Jahresfehlbetrdgen zu nennen.

Ein Losungsansatz fur die rechtskonforme Ausgestaltung der Beihilfegewah-
rung ist der sogenannte ,Betrauungsakt (Grundsatzbeschluss des offentli-
chen ZuschuBgebers) fiir eine Beihilfehthe von 500.000 EUR in drei Steuer-
jahren. Unter 500.000 EUR ist ein Betrauungsakt nach der DAWI-De-minimis —
Verordnung notwendig. Bei einer Beihilfe, die einen Gesamtbetrag von
200.000 EUR in drei Steuerjahren nicht Ubersteigt, ist eine sogenannte
+De.minimis-Erklarung” erforderlich.

Fir die Anwendung des Vergabe- und Steuerrechtes ist die Rechtsform des
Beihilfeempfangers entscheidend. Handelt es sich ausschlieflich um einen
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Verein, so muss dieser im Wesentlichen seine Tatigkeit (80%) flir den Zu-
schuBgeber verrichten. Umgekehrt bedeutet dies, dass die Fremd/Dritt-
umsatze nicht hoher als 20% sein durfen (Wesentlichkeitskriterium).Im
Vergaberecht gilt der Grundsatz der Ausschreibungspflicht. Unter steuerli-
chen Aspekten ist zu berticksichtigen, dass der nach dem Beihilferecht erfor-
derliche Betrauungsakt so zu gestalten ist, dass eine Umsatzsteuerbelastung
nach Mdoglichkeit vermieden wird.

Die Beihilfe- und vergaberechtlichen Vorschriften nach den Vorgaben der EU-
Rahmenrichtlinien missen nicht angewandt werden, wenn der Tourismusbe-
reich als sog. “Regiebetrieb” im Haushalt der Ortsgemeinde veranschlagt wird
und die Finanzierung der Personal- und Sachkosten unmittelbar aus dem
Haushalt erfolgt.

4.1.2 Regiebetrieb und/oder Verein

Wichtig fir eine kiinftige, tragfahige Tourismusstruktur war bereits im Friih-
jahr 2015 die Entscheidung der Ortsgemeinde, die Kosten des ,i-Punktes” -
(Buro, Personal- und Sachkosten) als ,Regiebetrieb” erstmalig in den Orts-
haushalt 2015 einzustellen. Trotzdem sollten im Rahmen dieses Auftrages
ausfuhrlich die beiden mdglichen Rechtsformen Verein oder Regiebetrieb
endglltig gepriift werden. Weitere Organisationsformen wie z.B. eine Tou-
rismus-GmbH kamen auch nach Ricksprache mit der Verbandsverwaltung FB
1 der Verbandsgemeinde Maikammer nicht in Frage, da eine mogliche Ge-
sellschaftsbeteiligung der Ortgemeinde rechtlich verneint wurde.

Tabelle 7: Kirrweiler 2026 Entscheidungsgrundlage fiir Tourismus als
Regiebetrieb der Ortsgemeinde

Rechtsform/ Mitglie- Vorteile
Regiebetrieb der/Organe

Nachteile

= Zustandigkeit im Sinne eines | Ortsgemeinderat
eigenstandigen oder bereits | (Ortshiirger-
bestehenden Amtes .

= Teil der Verwaltung meister)

(Regiebetrieb)

Grundlagen/

Voraussetzungen

Rechtsgrundlage:

= Gemeindeordnung

= Grindungsvoraussetzun-
gen: Beschluss des Orts-
gemeinderates

= Finanzierung Uber den
Haushaltsplan der Ortsge-
meinde

= HaftungOrtsgemeinde (un-
begrenzt)

= Integration in bestehende Infra-
struktur (Kosten- und Zeitersparnis)

= politische Einbindung, Marketing-
aktivitaten werden von
Ortsgemeinde mitgetragen

= Synergieeffekte durch gemeinsa-
men Produktbereich 57 ,Wirtschaft
und Tourismus” im Haushalt

= Ubernahme Saldo fiir Personal-
Sachkosten und DAWI-
Dienstleistungen

= kein Risiko fiir Geschaftspartner

= keine Auflagen - Vorgaben
neue EU- Rahmenrichtlinien bzgl.
Beihilfe-Vergabe- Steuerrecht

= mangelnde Marktorientierung

= Entlohnung nach dem &ffentlichen
Dienst

= fehlende Einbindung der Touris-
muswirtschaft

= Abhéangigkeit von politischen Inte-
ressen

= mangelnde Transparenz der Mit-
telverwendung

= an Haushaltsgesetz gebunden

= rechtlich und wirtschaftlich un-
selbststandig

= keine steuerlichen Vorteilen durch
Ortsgemeindezugehdérigkeit

Ortsgemeinderat
(Ortsbiirgermeis-
ter)

Bundelt fremdenverkehrsspezifischen
Vermdgenseinsatz
= kaufmannisch-wirtschaftliche Be-

an Haushaltsgesetz gebunden
. fehlende Einbindung priva-
ter Akteure der Tourismuswirtschaft
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rechts
Grundlagen/ Voraussetzungen

Rechtsgrundlage:

= BGB, Vereinsgesetz Griin-
dungsvoraussetzungen:

= kein Mindestkapital

= Rechtsfahigkeit durch Ver-
einsregistereintrag
Finanzierung
Mitgliedsbeitrage, Umlagen

= wirtschaftliche Aktivitaten
Haftung:

= in Hohe des Vereinsvermo-
gens

= Basisfinanzierung durch
Mitgliedsbeitrage

= festgelegtin Vereinssatzung

Mitgliederstruk-
tur (natirliche &
juristische Perso-
nen)

= einfache(r)
Neuaufnahme
bzw. Austritt
von Mitglie-
dern méglich

= (eingetrage-
ner Verein)

= geringe Hirden/ hohe Flexibilitat
fur Ein-/Austritte

= vereinfachte Entscheidungs- und
Kontrollmechanismen

= je nach Hohe Mitgliedsbeitrage
unabhéngiger von offentlichen
Geldern

= Transparenz der Mittelverwendung

= Stimmverteilung orientiert sich i.d.R.
an der Zahl der Mitglieder (hohes
Mitspracherecht des Einzelnen)

= geringe Kosten durch vielfach
ehrenamtliche Tatigkeiten

triebsfiihrung (dadurch
Werkleitung Uberwachungsméglichkeiten  der | Rechtlich eher unselbststandig, da in
=  Werkaus- Wirtschaftlichkeit) die verbandsgemeindepolitischen
schuss = wirtschaftlich selbststéandig (eigene Fuihrungsgremien eingebunden
(kommuna- Haushaltsrechnung)
ler Eigenbe- | = fachbezogener Ausschuss als Pla- = Umsetzung Vorgabe neuer
trieb) nungs- und Gestaltungsorgan, Ver- EU- Rahmenrichtlinien Beihilfe-
bandsgemeindevertretung als be- Vergabe-Steuerrecht
schlieBendes Organ
Rechtsform Satzungsauto- Beteiligung einer Vielzahl touristischer | Begrenzte Fremdkapitalfinanzierung
Eingetragener Verein nomie  erlaubt | Akteure moglich (20 %)
= juristische Person des Privat- | eine individuelle

Trennungsprinzip — getrennte
Buchfiihrung

Entlohnung analog 6ffentl. Dienst
Verbot der Gewinnorientierung
eines gemeinnitzigen

Vereins und fehlende Haftungsbe-
grenzung

Vereinssatzung zwingt zu hohem
organisatorischen Aufwand fur
Formalien

hoher Abstimmungsbedarf bei
Mitgliederentscheidungen
Mitspracherechts der Verbands-
gemeinde durch finanzielle Unter-
stitzung/ Abhangigkeit

Vorgabe EU Rahmenrichtlinien

Quelle: dwif/HPC 2016
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4.1.3 Losungsvorschlag Kirrweiler 2026: Regiebetrieb und
Verein

Ganz wichtig fir eine notwendige, erfolgreiche Arbeit im Auflenmarketing-
bereich — unabhangig von der ortlichen Betrieb- und Organisationsform war
die Definition der Schnittstelle mit dem SUW Dachverband in Landau. War
bisher die Zusammenarbeit mit dem Dachverband Uber die Mitgliedschaft
beim SUW Maikammer gesichert, so war dies mit Beendigung der Zusam-
menarbeit ab 01.07.2016 nicht mehr der Fall. Nachdem auch die Ortsge-
meinde St. Martin ebenfalls zum 30.06.2016 die touristische Zusammenarbeit
mit dem ,Erlebnisland” des SUW Maikammer beendete, wurde eine Vereins-
grindung SUW St. Martin e.V. notwendig. Gesprache mit dem SUW Dachver-
band ergaben, dass der SUW St. Martin aufgrund der bedeutenden Gaste-
und Ubernachtungszahlen des Luftkurortes St. Martin kiinftiges Mitglied
werden kdnne. Eine Mitgliedschaft einer entsprechenden Tourismusorgani-
sation aus Kirrweiler wurde auf Nachfrage vom SUW Dachverband nicht in
Aussicht gestellt. Die daraufhin gefiihrten Vorgesprache mit Verantwortli-
chen der Ortsgemeinde bzw. des SUW St. Martin ergaben, dass eine indirekte
Mitgliedschaft fur eine entsprechende Vereinsorganisation aus Kirrweiler bei
einer Kooperation mit St. Martin moglich ist. Uber diese Kooperation wiirde
dann indirekt wieder die Zusammenarbeit mit dem SUW Dachverband er-
moglicht.

Der gesamte finanzielle Aufwand des Tourismusbereiches soll als ,Regiebe-
trieb” in den Haushalt der Ortsgemeinde Kirrweiler eingestellt werden.

Nach ausfihrlicher Analyse — auch unter Berlicksichtigung der Beachtung der
kommunalrechtlichen Bestimmungen fur die Ortgemeinde Kirrweiler und der
neuen EU- Rahmenrichtlinien entstand der Losungsvorschlag, die Tourismus-
aufgaben auf die beiden Tourismusbereiche Aussen- und Innenmarketing
aufzuteilen. Wie bereits 2015 erfolgt, wird auch kiinftig der gesamte Touris-
musbereich mit dem Tourismusburo ,i-Punkt” als sogenannter ,nichtselbst-
standiger Regiebetrieb” im Teilhaushalt 1 Produkt 57 Wirtschaft und Touris-
mus eingestellt. Die gesamte Finanzierung erfolgt damit innerhalb des Orts-
gemeindehaushaltes. Bei dieser Regelung der Finanzierung innerhalb des
Ortsgemeindehaushaltes sind die EU- Rahmenrichtlinien (Beihilfebestim-
mungen) nicht anzuwenden.
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Abbildung 54: Aufgabentrennung Bildung
Regiebetrieb -- Griindung Verein

\ Einzelmitglieder

Innen- und
Standortmarketing,
Veranstaltungen

}

Schittstelle
Aussenmarketing

Siidliche
Weinstrasse
(Dachverband)

Siidliche A
Weinstrasse — St.
Martin e.V.

l: «—>

Quelle: HPC/dwif 2016

Abbildung 55: Aufgabe gemeinsam in die Zukunft

Kirrweiler

Aussen- Innen-
Marketing Marketing

Private =) 0“_59;'“5'1';‘*9 Y ] Kirchengemeinde
1-Fun 4

| Weinguter [ SRR - SV:::: 19u2°uf'v'
o e
— Pl ¢ Mo
m) LOKALE AGENDA S
oovimrrs | e
Gewerbebetriebe = Vereine insges.
my PLATTFORM o b —
i H = anae
EXEe DISKUSSION < Ml Einzeihande

Dienstleistungen - UMSETZUNG @ Handwerk

Quelle: HPC/dwif 2016

Fir das sogenannte ,Innenmarketing” als Schnittstelle zu den Leistungstra-
gern und fiir die Fortschreibung und Umsetzung der Lokalen Agenda 21 und
als Schnittstelle im Aussenmarketing, ist es sinnvoll und notwendig, einen
Verein zu griinden.

Am 23. Juni 2016 wurde der Verein ,Kirrweiler. Kann’'s e.V.” mit folgenden
wesentlichen Inhalten (auszugsweise) gegriindet.
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4.1.4 Vereinsgriindung Kirrweiler. Kann’s e.V.

§ 1 Name, Rechtsform, Sitz

1. Der Verein fihrt den Namen ,Kirrweiler. Kann's e V."

2. Der Verein hat seinen Sitz in Kirrweiler.

3. Seine Mitglieder sind zugleich Mitglieder des Vereines ,SUDLICHE
WEINSTRASSE e.V.” (Dachverband)

§ 2 Zweck, Aufgabe und Ziele

1. Der Verein verfolgt den Zweck durch eine Zusammenarbeit seiner Mit-
glieder mit allen an den Belangen der Ortsgemeinde Kirrweiler beteilig-
ten Leistungstragern, Einwohnern und Einrichtungen die Weiterentwick-
lung und den Ausbau der wirtschaftlichen, gesellschaftlichen, kulturellen
und naturlichen ortlichen Verhaltnissen zu betreiben.

2. Durch Aufgliederung des Vereines in einzelne Bereiche wie Gewer-
be/Handel/Dienstleistungen, Beherbergungsbetriebe/Zimmervermie-
ter/Weinbau/Gastronomie(Weintourismus), Private, Vereine und Ge-
meinde mit Tourist-Information (i-Punkt) sollen auf breiter Grundlage ge-
zielte Aktionen erfolgen oder unterstiitzt werden.

3. Seine Ziele soll der Verein insbesondere in enger Zusammenarbeit mit
a) der Bevolkerung

Der Verein soll die Bevélkerung Uber die Leistung seiner Mitglieder in-
formieren und im Dialog mit der Bevolkerung die Zukunft der Gemeinde
positiv mitgestalten

b) der Gemeindeverwaltung und ihrer Organe

Der Verein soll die Belange seiner Mitglieder formulieren und vertreten
und seine Mitglieder lber Vorhaben und Themen aufklaren

¢) den einzelnen Mitgliedern

Der Verein soll den Gemeinschaftssinn der Mitglieder untereinander for-
dern und diese Uiber aktuelle Themen und Neuerungen informieren.

4. Der Verein ist Bindeglied zwischen den Mitgliedern und zur Ortsge-
meinde. Er organisiert und unterstutzt die Aktivitaten seiner Mitglieder
und der Region.

Der Verein ,Kirrweiler. Kann's e.V.” verfolgt seine Ziele durch Kooperation
mit regionalen und Uberregionalen Vereinigungen, verschiedensten Leis-
tungstragern und Institutionen, insbesondere der Ortgemeinde
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Kirrweiler, dem Dachverband des Vereines SUDLICHE WEINSTRASSE e. V.
und anderen Wirtschafts- und Tourismusorganisationen.

6. Der Verein verfolgt ausschliefflich und unmittelbar gemeinniitzige
Zwecke im Sinn des Abschnittes ,Steuerbegunstigte Zwecke” der Abga-
benordnung. Der Verein ist selbstlos tatig und verfolgt nicht in erster
Linie eigenwirtschaftliche Zwecke.

Tourist - Information ,,i-Punkt” Kirrweiler 2026

Die bisherigen touristischen Aufgaben, die zentral vom SUW Maikammer e.V.
fur die drei Ortsgemeinden Maikammer, St. Martin und Kirrweiler wahr ge-
nommen wurden, sind im Wesentlichen - auch fir Kirrweiler - gleich geblie-
ben. Der Tourismus- und Heilbaderverband Rheinland-Pfalz hat generell die
Aufgaben einer Tourist-Information der Zukunft zusammengefasst.

Abbildung 56: Aufgaben einer Tourist-Information der Zukunft

Fithrung, Planung und Administration

Aufbau- und

it Markenentwicklung Strategieentwicklung
Ablauforganisation

Marktforschun
= und -fihrung und Planung

Angebots-/Produktentwicklung
sowie -management

Gisteinformation und Gésteservice

Gasteinformation vor Ort

Bearbeitung von Gasteanfragen per
Telefon, Internet, Brief/Fax ...

Zimmervermittlung/-buchung
Verkauf Bausteine, Pauschalen
Merchandise, reg. Produkte

Innenmarketing

Interessensvertretung in AK, gegen-
tber DMO, Impuls/Beratung von Politik
und Verwaltung

Internes Kundenmanagement,
Leistungsanbieter-Vernetzung
Wissensmanagement (in Zusammen-
arbeit mit regionaler Ebene)

Produktentwicklung
Qualitatssicherung und -management
Infrastrukturmanagement
Planung/Koordination
Gastebetreuungs-/Veranstaltungs-
programm

Kommunikation und Vertrieb

Informierende Kommunikation
Aktivierende Kommunikation nur in
Kooperation mit DMO, u.a. Messen,
Kampagnen

Vertriebsaktivitdten in Koop. mit DMO:
Betrieb/Pflege eines Buchungssystems
etc.

Quelle: BTE angelehnt an Bieger 2015, Tourismus- und Heilbaderverband
Rheinland-Pfalze.V. 0. J.

Aufgrund der verhdltnismafBig geringen Tourismusintensitat sollte die Auf-
gabenabgrenzung angepasst werden. Eine sinnvolle, nachhaltige Struktur
JKirrweiler 2026” mit dem Tourismusbiiro ,i-Punkt” ergibt sich dadurch wie
nachfolgend beschrieben:

Im AulRenmarketing erfolgt kiinftig die enge Zusammenarbeit mit der Tou-
rist-Information St. Martin bzw. dem SUW St. Martin e.V. (z. B. Unterkunftsver-
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zeichnis 2017). Bei Bedarf sollten notwendige Arbeiten nach vorheriger Ab-
sprache per Geschiftsbesorgung Ubertragen werden. Unabhangig davon
ergeben sich aber auf lokaler Ebene folgende Aufgabenbereiche:
Gastebetreuung und Bereitstellung von Basisinformationen

= Gasteinformation vor Ort

= Kundenbindung, Direktmarketing (Stammgaste)

= interne Kommunikation (einheimische Leistungstrager, Betriebe)

= Produkt- Angebotsentwicklung Weinort- Fremdenverkehrsgemeinde
Kirrweiler

= Mitwirkung Veranstaltungen vor Ort (z.B. Weinfest, Kerwe)

= Zusammenarbeit mit Verein ,Kirrweiler. Kann's e.V.”

= Beaufsichtigung und Pflege der Infrastruktur (z. B. Wanderwege)

Generell sollte heute sich jede Tourist-Information aus Wettbewerbsgriinden
M, anden Vorgaben der vom Deutschen Tourismusverband (DTV)
fur Tourist-Infos empfohlenen ,i-Marke” und den Empfehlun-

\‘S\\ gen der ,ServiceQualitat Deutschland” orientieren.

Nachdem eine Zertifizierung des Tourismusbiros mit der ,I-
Marke” erst ab einer bestimmten Gasteankunfts- und UbernachtungsgroRe
sinnvoll ist, kommt sie deshalb vorerst fiir den ,i-Punkt” nicht in Frage.
Unabhangig von der Grof3e und der Anzahl der Mitarbeiter sind aber die
Empfehlungen der Initiative ,ServiceQualitat Deutschland” zu beachten bzw.
anzuwenden.

Derzeit sind im Tourismusbiro 3 Mitarbeiterinnen (davon 1 Teilzeitkraft und
2 geringfligig Beschaftigte) angestellt. Empfohlen wird, dass mdglichst eine
Mitarbeiterin (Teilzeitkraft) als QualitatsCoach Stufe | ausgebildet wird.

Die Offnungszeiten des Tourismusbiiros sind derzeit bedarfsgerecht ange-
passt und variieren unter der Woche. (Montag und Mittwoch 10.00-12.00 Uhr;
Donnerstag 15.30-17.30 Uhr; Freitag 9.00-12.00 Uhr; saisonal 15.08.- 31.10.
nachmittags 15.30-17.00 Uhr).

Es wird vorgeschlagen eine ,SB-Tourist-Information 24h” zu installieren, Da-
mit hatten Gaste die Moglichkeit, sich rund um die Uhr zu informieren.
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Abbildung 57: Beispiel fiir eine SB-Tourist-Information

Quelle: Gemeinde Bodmann-Ludwigshafen

Die derzeitigen Offnungszeiten des Tourismusbiiros sind saisonal stunden-
weise variabel unterschiedlich festgelegt. Eine Information auBlerhalb der
Offnungszeiten erfolgte teilweise schon durch Aushang (Hotel - Ubernach-
tungs- Informationsmaoglichkeiten des Monats), trotzdem sind die Informati-
onsmdoglichkeiten tber ortliche Sehenswiirdigkeiten, Wander- oder Radwege,
Veranstaltungshinweise u. a. optimierbar. Auch das Angebot einer 6ffentli-
chen Toilette fiir Gaste sollte publik gemacht werden. Generell sollte auch
kiinftig ein zentraler Punkt- eine zentrale Anlaufstelle mit Informationsmog-
lichkeiten, Gastetoilette, Ladestation und Servicestation flr E-Bikes und Fahr-
rader angeboten werden. Dies ware eine grof3e Verbesserung und Aufwer-
tung fir den kinftigen Erholungsort Kirrweiler.

Beispielhaft hierfiir ist die Gemeinde Bodmann-Ludwigshafen am Bodensee.
Sie hat ein Multifunktionsgebaude mit einer ,24 Stunden geéffneten Selbst-
bedienungs- Tourist-Information” mit einem Selbstbedienungs-Service An-
gebot flr Radfahrer. Diese haben die Moglichkeit, ihre Fahrrader oder E-Bikes
in Spinten zu verschlieBen. Diese sind mit Stromanschliissen versehen, so
dass sie wahrend des Aufenthaltes aufgeladen werden kénnen. Mit einer
Selbst-Bedienungs- und Reparaturstation kénnen kleine Probleme am Fahr-
rad selbststandig behoben werden.

Besonders interessant ist die neue Selbst-Bedienungs-Tourist-Information,
die mit einem Informationsterminal ausgestattet ist. An diesem konnen zahl-
reiche Informationen rund um die Uhr abgefragt werden.
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Quelle:  www.bodensee-pur.de/sb-tourist-information-fahrrad-und-e-bike-

spinte-fahrradwerkstatt-und -oeffentliche -toiletten/; Fotos: dwif/HPC

Fir Kirrweiler bietet sich an, einige gute Grundideen aus dieser Einrichtung
aufzunehmen und auf die ortlichen Bedlrfnisse anzupassen. Geeigneter
Standort — auch in Verbindung mit der Toilette — ware im Bereich der Kultur-
scheune. Eine Selbstbedienungs- Tourist- Information, erganzend zum i-
Punkt und ein entsprechendes Service-Angebot flir Radfahrer waren ideal.

Die staatlich anerkannte Fremdenverkehrsgemeinde Kirrweiler erhebt derzeit
einen Fremdenverkehrsbeitrag, dem eine Veranlagung von 4,0 v.H. des Rein-
gewinns bei Betrieben, 17,00 EUR/Bett bei Privatzimmervermietern und 8,50
EUR/Ar bei Winzerbetrieben zu Grunde liegt. In seiner Sitzung am 21.09.2016
fasste der Ortsgemeinderat einen Aufstellungsbeschluss fiir die rechtlich
notwendige, neue Tourismusbeitragssatzung anstelle der bisherigen Frem-
denverkehrsabgabesatzung.

Die Finanzsituation der Ortsgemeinde Kirrweiler ist gut. Der ausgeglichene
Doppelhaushalt 2016/2017 weist fur das Haushaltsjahr 2016 im Ergebnis-
haushalt bei 3.896.000 EUR Ertragen und 3.033.000 EUR Aufwendungen
einen Uberschuss von 863.000 EUR. Auch 2017 sind Uberschiisse in Hohe von
396.000 geplant. Die Pro-Kopfverschuldung belduft sich 2016 auf 432,82 EUR.
Diese gute Finanzlage kommt der Gemeinde bei der Entwicklung von
JKirrweiler 2026” gerade im Tourismusbereich zugute, da kommunalrechtlich
keine Beschrankungen der ,Freiwilligen Aufgabe Tourismus” zu beflirchten
sind.

Zwischenfazit:

Es ist erfreulich, dass es trotz der verhaltnismaBig kurzen Vorbereitungszeit
der Ortsgemeinde gelungen ist, einen notwendigen Verein als Schnittstelle
flr das AuBenmarketing und als Koordinations- und Diskussionsplattform fiir
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das Innenmarketing zu griinden. Mit der Aufgliederung des Vereines in ein-
zelne Bereiche ist eine gute Grundlage fiir ein ganzheitliches Miteinander
geschaffen worden. Sehr gut ist auch, dass der jeweilige sich im Amt befin-
dende Ortsblrgermeister (m/w) dem Vorstand als geborenes Mitglied ange-
hort. Damit ist gewahrleistet, dass die Einbindung der Ortsgemeinde sat-
zungsrechtlich festgelegt wurde.

Wichtig ist auch, dass mit dem ,i-Punkt” vor Ort eine Anlaufstelle flir Gaste
eingerichtet wurde. In Zusammenarbeit mit dem Luftkurort St. Martin kann
auch das notwendige Aussemmarketing erfolgreich bewaltigt werden.

Einen Unterstltzung des i-Punktes durch den Verein Kirrweiler. Kann’s e. V.
ist aber kiinftig sinnvoll und auch notwendig.
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5. Entwicklungspotentiale Kirrweiler

5.1 Infrastruktur Beherbergung

Wesentliche Bedeutung fiir eine erfolgreiche Tourismusentwicklung - gerade
auch fir eine kiinftig geplante Pradikatisierung als Erholungsort liegt in der
bereits vorhandenen privaten und der kiinftig méglichen oder notwendigen
Beherbergungsinfrastruktur der Weinbau- und Fremdenverkehrsgemeinde
Kirrweiler.

Zum Zeitpunkt der Fertigung dieses Abschlussberichtes wurde das neue,
gemeinsam mit St. Martin geplante Unterkunftsverzeichnis 2017/2018 gera-
de vorbereitet, aktuelle Zahlen lagen leider noch nicht vor. Aus diesem Grun-
de mussten die Angaben Stand 2014 - flr das Urlaubsmagazin ,Erlebnisland
2015/2016" sowie die Zahlen des Geschaftsberichtes des SUW Maikammer
e.V. verwendet werden. Danach ergab sich folgendes Bild:

Abbildung 59: Betriebsarten und ihre prozentualen Anteile

Betriehe M Prozente

40
36

a 5
_—
Hotel Pension/ Gadstehaus Privatzimmer Ferienwohnungen

Quelle: Urlaubsmagazin 2015/2016 Erlebnisland Maikammer-St.Martin-
Kirrweiler

Insgesamt warben 25 Betriebe im Unterkunftsverzeichnis. Prozentual ergibt
sich folgende Aufteilung der Betriebe nach Betriebsart:

40 %Ferienwohnungen

36% Pensionen/Gastehauser

20% Privatzimmer

4% Hotel
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Abbildung 60: Anzahl der Betten nach Betriebsart

Betten M Prozente

116

55

30 31 34
14 15 16
Hotel Pension/Gastehaus Privatzimmer Ferienwohnungen

Quelle: Urlaubsmagazin 2015/2016 Erlebnisland Maikammer-St. Martin-
Kirrweiler

Wahrend im Geschéftsbericht 2015 des SUW Maikammer von 259 Betten
ausgegangen wird, sind im Unterkunftsverzeichnis 25 Betriebe mit insgesamt
211 Betten aufgefiihrt. Grund fur die Differenz kdnnte sein, dass nicht alle
Betriebe im Unterkunftsverzeichnis werben.

Bezogen auf die Bettenaufteilung ergibt sich prozentual folgende Verteilung:
55 % Pensionen/Gasthauser

16 % Ferienwohnungen

15 % Privatzimmer

14 % Hotel

5.2 Zertifizierung - Klassifizierung

Zur Zertifizierung von Beherbergungsbetrieben gibt es in Deutschland ver-
schiedene Systeme fiir unterschiedliche Betriebstypen. lhnen liegt ein fiinf-
stufiges Sternesystem zugrunde, das dem Gast ermdglicht, die Ausstattung
und das Niveau der Unterkiinfte einzuschatzen und zu vergleichen: je mehr
Sterne, desto hoher die Anforderungen.

Der Verbreitungsgrad von Klassifizierungen und Zertifizierungen spiegelt die
Professionalitdat und Zielgruppenorientierung der Beherbergungsbetriebe
eines Ortes wider.

Der Deutsche Tourismusverband e.V. (DTV) und der Deutsche Hotel- und
Gaststattenverband (DeHoGa) sind die zwei Organisationen in Deutschland,
die Beherbergungsbetriebe mit offiziellen Sternen auszeichnen diirfen. Die
Klassifizierung erfolgt nur auf freiwilliger Basis. Deshalb kann jeder Betrieb
selbst entscheiden, ob er am Verfahren teilnehmen mochte. Aufgrund der
Transparenz der Kriterien der Deutschen Hotelklassifizierung kann jeder Be-
trieb im Vorhinein ermitteln, in welche Kategorie er eingestuft werden wird.
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DEHOGA - Klassifizierung:

Der DeHoGa ist zustandig fur die Qualitatsiiberpriifung von Zimmervermie-
tern mit mehr als 8 Betten, Gasthdfen, Gastehausern, Pensionen, sowie An-
bietern von Hotels.

DTV-Klassifizierung:

Der DTV ist zustandig fur die Qualitatsiberprifung von Ferienwohnungen,
Ferienhauser und Privatzimmer (bis einschlielich 8 Betten). Die Auswertung
fur Kirrweiler im Urlaubsmagazin erbrachte, dass von den darin aufgefiihrten
25 Betrieben lediglich 1 Pensionsbetrieb, 1 Privatzimmer/Weingut-Betrieb
und 4 Ferienwohnungsbetriebe klassifiziert sind

Zwischenfazit Infrastruktur Beherbergung:

Die derzeitige Beherbergungsinfrastruktur bedarf dringend der Verbesserung
bis 2026. Neben einer Erhohung der klassifizierten Betriebe bedarf es auch
einer Erweiterung in den einzelnen Betriebskategorien, vor allen Dingen im
Hotelbereich. Hier ist dringend flr die Zukunft ein in wirtschaftlich- und kon-
kurrenzfahiger GroBe erforderlicher Hotelbetrieb notwendig (s. Pkt. 6.3).
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5.3 Marke - Wort- und Bildmarke Ortsgemeinde Kirrweiler

Die Ortsgemeinde Kirrweiler hat eine eigene, unverwechselbare Bildwort-
marke. Diese wurde 2012/2013 im Workshop diskutiert. Dabei wurde die
Wortmarke Kirrweiler. Kann’s entwickelt. Die graphische Gestaltung der
Wort- und Bildmarke insgesamt erfolgte von der Werbeagentur Pluskat
GmbH. Diese Wort- und Bildmarke stellt die Ortsgemeinde Kirrweiler Verei-
nen und Gewerbetreibenden in verschiedenen Formaten als Download kos-
tenlos zur Verfiigung. Die Ortsgemeinde Kirrweiler raumt ausschlieBlich den
Vereinen und Gewerbetreibenden das Recht ein, die Wort- und Bildmarke
gestalterisch und technisch zu nutzen®.

()
Kirrweiler,
Kann s.

Marken machen Produkte unterscheidbar, die einen dhnlichen Nutzen sowie
eine (mit anderen Orten) vergleichbare Leistung und Qualitat haben. Im Falle
von Kirrweiler sind das Themen wie Wein, Kirche, Natur und Kultur.

Abbildung 61: Produktlinien von Kirrweiler

4 Touristische Produktlinien m

- Kirrweiler ~

Kirrweiler ]
Kirrweiler ;

Kirrweiler . Natur

.. Emotion

. Lebensfreude

_ Kirche Spiritualitat |

Jung/ pixelio.de

P

Bild: Karin.Ji

Kirrweiler a Kultur . | Inspiration

Quelle: DWIF/HPC 2016.

Die Marke ladt ein Produkt - in diesem Fall Kirrweiler als Reiseziel - emotional
auf und macht ein Versprechen, das beim Gast Wiinsche und Sehnslichte
weckt. Wird es gehalten, fihrt das dazu, dass der Gast das Leistungsverspre-
chen glaubt und nicht mehr hinterfragt, d. h. der Marke vertraut und sie im
besten Fall empfiehlt. Das gelingt jedoch nur, wenn
e Gaste kontinuierlich und verldsslich hohe Qualitat vorfinden, also die
Marke konsequent gefiihrt wird und

4 Quelle der Nutzungsangaben: http://www.kirrweiler.de/content/untere_metanavigation/
nutzungsbedingungen/index.php
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¢ man die Reisewuinsche und Werte der Gaste moglichst genau kennt.
Erfolgreiche Marken knlipfen mit ihren Werten und Eigenschaften di-
rekt daran an.

Markenfunktionen: Eine erfolgreiche Marke erfillt drei wesentliche Funkti-
onen:

¢ Orientierung: Die Marke bietet Orientierung in der Vielfalt der Ange-
bote und ermdglicht die Unterscheidung von anderen Or-
ten/Destinationen. Sie muss sich deshalb auf das beziehen, was den
Ort einzigartig, kantig und typisch macht: Das betrifft das Produkt- und
Themenprofil ebenso wie die Markenwerte und einen visuellen Au-
Benauftritt (Logo und Erscheinungsbild), der wiedererkennbar, sympa-
thisch und unverwechselbar ist.

e Vertrauen: eine Marke ist glaubwirdig und authentisch. Sie muss ihr
Versprechen halten und kontinuierlich Qualitat erbringen. Das gelingt
nur, wenn sie eine Werte- und Themenwelt aufbaut, die dem Charakter
des Ortes in der Aul3en- und Innensicht sowie ihrer Leistungsfahigkeit
entspricht.

¢ Identitét: Eine Marke definiert Werte und Eigenschaften, die zur Identi-
fikation einladen. Dabei wirkt sie sowohl nach auBen (Gaste) also auch
nach innen (Ortsgemeinde, Leistungstrager, Einwohner).

Neben Grundwerten (wie Ehrlichkeit, Herzlichkeit, Offenheit etc.) beinhalten
die Markenwerte typische Eigenschaften des Ortes und seiner Kultur sowie
seiner Alleinstellungsmerkmale.

Entscheidend fiir eine erfolgreiche Markenfiihrung ist neben dem visuellen
AuBenauftritt ein strategisch ausgerichteter Kommunikationsmix, der die
verschiedenen Medien thematisch und zielgruppengerecht verknipft. Dabei
wird es in Zukunft zum einen darauf ankommen, die gemeinsamen Schwer-
punktthemen konsequent in den Vordergrund zu stellen. Zum anderen mus-
sen die vorhandenen Instrumente Uberprift und auf das Kommunikations-
und Nutzerverhalten der Gaste ausgerichtet werden.

Insbesondere die Online-Kommunikation und das Empfehlungsmarketing
sind zu starken. Denn auch die Gaste von Kirrweiler informieren sich vor al-
lem im Internet, bei Bekannten und in der Tourist-Information. Printwerbe-

mittel kommen nur zur Vorbereitung der bereits geplanten Reise zum Einsatz.

Das heif3t: Die Reiseentscheidung von neuen Gasten fallt vorwiegend im In-
ternet.

Der Markenentwicklungsprozess - bezogen auf die Bildwortmarke - ist in
Kirrweiler abgeschlossen. Dieses Thema war auch nicht Inhalt unseres Auf-
trages, so dass hier auf weitere Erlduterungen verzichtet werden kann.
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5.4 Digitalisierung

Digitalisierung im Tourismus umfasst die eigene Internetseite, die Prasenz in
sozialen Medien, den Vertrieb und mobile Dienste flr die Gaste vor Ort (vgl.
folgende Abbildung).

Abbildung 62: Wirkungsbereiche der Digitalisierung im Tourismus
Eigene Profileauf : Gastekommunikation
edia-Plattformen e S [Monitoring)
Samaiung vor indonma Sosvan durdh den Bawiah ZSocial Media Zmeesng vnnformssonen oo dan Sia
Suchmaschinenmarketing Eigenelnternetsdte Webprasenz
[SEM) Onlinemarketing

Inhalte (Content)
Suchmaschinencptimierung
SEQ) [ I -Mail-| rketi
= Nutzerfreundtic kit (Lo bility) E-Mail Marketlng
Suchmaschinernwertun: " -
e Dlspla}r.ﬁduerhgng,

Banner-Werbung

Maobile (Marketing) Direktvertrieb
Elektronische Gastekarten Fremdvertrieb €

Dienstewvor Ort E-Commerce

Quelle: DWIF 2014

Vor allem Freizeiteinrichtungen und Beherbergungsbetriebe haben oft das
Gefuhl, angesichts der Bedurfnisse verschiedener Interessensgruppen auf
allen Ebenen gleichzeitig agieren zu mussen - online und digital fir ein jin-
geres Gasteklientel, offline und analog fiir die weniger technikaffine, haufig
altere Zielgruppe. Dies betrifft nicht nur Aspekte der ,AuBendarstellung”,
sondern auch betriebsinterne Strukturen u. a. CRM (Customer Relation Ma-
nagement) oder Dokumentation/Verwaltung von Kundenbeziehungen,
Marktforschung, Yield Management (Preis- und Kapazitatssteuerung), be-
triebsinterne Kommunikation, Wissensmanagement etc.).

Eindriicke beziiglich der Onlinebuchbarkeit von Beherbergungsbetrie-
ben in Kirrweiler

,FUr ndhere Informationen oder eine Zimmeranfrage kdnnen Sie sich gerne
telefonisch oder per E-Mail bei uns melden” —so oder sinngemaR steht es auf
vielen Websites der Beherbergungsbetriebe in Kirrweiler. Bis auf wenige Aus-
nahmen ist keine direkte Onlinebuchung mdoglich.

Auch wenn man davon ausgeht, dass viele Betriebe in Kirrweiler ihre Stamm-
gaste haben und den Kontakt zu diesen pflegen ist es flir Neukunden, die am
Freitag Abend noch schnell z. B. fir das Wochenende ein Zimmer buchen
mochten aufwandig. Sie miissen elektronische Formulare ausfiillen, in der
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Hoffnung, dass innerhalb kurzer Zeit eine Buchungsbestatigung kommt. Um
dies zu umgehen weichen viele in Nachbarorte aus in der Annahme dort On-
line-buchbare Unterkiinfte (z. B. Giber booking.com, HRS, Deskline) vorzufin-
den. Die Kirrweiler Betriebe nehmen sich fiir diese Gastegruppen selbst aus
dem Markt.

Auf der anderen Seite wird von den Betrieben darauf hingewiesen, dass die
Provisionen der externen Vertriebsplattformen zu hoch sind, die Vertragsbe-
dingungen nicht akzeptabel sind. Eine Mischlésung, zu glinstigeren Konditi-
onen wdre die Anbindung an das landesubliche IRS (Deskline). Die Moglich-
keiten sich daran anzuschlieBen werden derzeit von der Ortsgemeinde ge-
pruft. Alternativ kdnnte auch Uber Kooperationsmodelle - in Regie der Be-
triebe - mit z. B. HRS oder booking.com nachgedacht werden, wenn es nicht
moglich ist, die technische Infrastruktur und das Personal seitens der Ge-
meinde fiir die Buchungsabwicklung bereit zu stellen. Dariiber hinaus ist
darauf zu achten, dass die EU-rechtlichen Vorgaben fir das Vermittlungsge-
schaft eingehalten werden, sobald diese von offentlich-rechtlichen Einrich-
tungen betrieben werden.

Unabhangig von technischen Lésungen, welche die Online-Buchbarkeit er-
mdoglichen, ware fiir die potenziellen Gaste ein Kalender mit Freikapazidten
und Belegungen in den Beherbergungsbetrieben hilfreich. Diese Variante ist
wesentlich kostengunstiger und kann so als Zwischenstep zur Online-
Buchbarkeit dienen. Langfristig ist es aber anzustreben eine Online-
Buchbarkeit herzustellen.

Positiv sind die Online-Vertriebsaktivitaten der Winzer bezliglich des Wein-
verkaufs hervor zu heben. Ansprechende Onlineshops animieren zur Bestel-
lung des gewlinschten guten Tropfens. Hier ist lediglich an der einen oder
anderen Stelle zu Giberlegen die ZahImdglichkeit mit der Kreditkarte anzubie-

ten, denn auch dies ist von immer mehr Kunden die gewlinschte Zahlungsart.

Fir Kirrweiler ist es sinnvoll, zu diesem Thema eine entsprechende Informati-
onsveranstaltung anzubieten.
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6. Erholungsort Kirrweiler 2026

6.1 Staatliche Fremdenverkehrsgemeinde Kirrweiler Aus-
gangssituation 2016

Die traditionsreiche Weinbaugemeinde Kirrweiler an der Sudlichen
Weinstrasse, zu FiiRen der Haardt gelegen, ist mit seinen bedeutenden Reb-
bauflachen als idyllisches, typisches pfalzisches Weindorf weit tber die Ge-
meindegrenzen hinaus bekannt. Mit dazu trugen auch die Auszeichnungen
hierzu bei. 1998 wurde Kirrweiler z. B. im Wettbewerb ,Deutsche Weinstras-
se” als schonstes Winzerdorf ausgezeichnet.

2012 wurde im landesweiten Wettbewerb ,Unser Dorf hat Zukunft” ein 6.
Platz in der Sonderklasse erreicht.

Abbildung 63: Urkunden der Ortsgemeinde Kirrweiler

Quelle der Fotos: Rathaus Kirrweiler

Nach dem Kurortegesetz flir Rheinland-Pfalz in der damaligen Fassung vom
21.11.1995 erhielt die Gemeinde Kirrweiler die staatliche Anerkennung der
Artbezeichnung ,Fremdenverkehrsgemeinde”.
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Abbildung 64: Staatliche Anerkennung Fremdenverkehrsgemeinde

STAATLICHE
ANERKENNUNG
Die

Gemeindo

Kirrweiler
Landhrein SUdiiche Weinstrate

ot oyt ey ey
ol Duzember 1978 (GVIL 8. 748)
(Kurortegesetz) vom 31.
:un-t—u

Quelle des Fotos: Rathaus Kirrweiler

Diese Artbezeichnung, die ausschlie8lich in Rheinland-Pfalz verliehen wurde,
signalisierte dem Gast in einer Art ,Gutesiegel”, dass bestimmte touristische
Einrichtungen vorhanden sind. Neben einer Imagesteigerung fir die Ortge-
meinde berechtigte dieses Pradikat auch, tourismusbezogene Steuern wie z.
B. die Fremdenverkehrsabgabe zu erheben. Dariiber hinaus wurden bei Zu-
schussantragen fur touristische MaBnahmen auch pradikatisierte Antragstel-
ler gegentiber anderen Gemeinden bevorzugt.

Nachdem das bisherige Landesgesetz liber die Anerkennung von Kurorten,
Erholungsorten und Fremdenverkehrsgemeinden nicht mehr aktuell war und
zudem den touristischen Anforderungen an heutige Kurorte nicht mehr ge-
recht wurde, wurde es mit Wirkung zum 01. Januar 2016 durch ein neues
Kurortegesetz ersetzt. Auch dieses Gesetz regelt die Voraussetzungen und
das Verfahren der staatlichen Anerkennung und Uberpriifung von Heilba-
dern, Kurorten und Erholungsorten. Neu ist, dass durch die Anpassung an die
bundeseinheitlichen Pradikatisierungskategorien das Pradikat ,staatlich an-
erkannte Fremdenverkehrsgemeinde” wegfallt und ersatzlos gestrichen wird.
Bisher staatlich anerkannte Fremdenverkehrsgemeinden konnen die Be-
zeichnung noch bis Ende 2020 weiter fihren. Die Abschaffung dieses Titels
sollte aber fir die Kommunen keine weiteren Einbuen bewirken. Durch die
Anderung des § 12 Abs. 1 des Kommunalabgabengesetzes (KAG) fiir Rhein-
land-Pfalz kénnen Kommunen kiinftig deshalb auch ohne Pradikatisierung
einen Tourismusbeitrag (bisher Fremdenverkehrsbeitrag) von selbststandig
tatigen Personen und Unternehmen auf Ortsebene, denen aufgrund des Tou-
rismus unmittelbar oder mittelbar besondere wirtschaftliche Vorteile gebo-
ten werden, erheben.

Nach § 12 Abs. 2 kdnnen Gastebeitrdge (bisher Kurbeitrdge) von Personen
erhoben werden, die Unterkunft nehmen und denen die Moéglichkeit zur Be-
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nutzung von touristischen Einrichtungen und zur Teilnahme an Veranstal-
tungen geboten wird.

Mit Inkrafttreten des neuen Kurortegesetzes bedeutet dies, dass Kirrweiler
spatestens 2020 sein derzeitiges Pradikat ,Fremdenverkehrsgemeinde” ver-
liert. Nachdem bei der Einwohnerbefragung 85% der befragten damit einver-
standen war, dass der Tourismus in Kirrweiler weiter entwickelt wird, hat sich
auch der Lenkungsausschuss in seiner Sitzung am 31. Mai 2016 speziell mit
diesem Thema beschaftigt. Einstimmig hat der Lenkungsausschuss einen
Empfehlungsbeschluss an den Gemeinderat gefasst. Demnach wird der Orts-
gemeinde empfohlen, rechtzeitig noch vor dem Jahre 2020 einen Antrag auf
Anerkennung als ,Erholungsort” zu stellen.

Gesetzliche Anforderungen Kurortegesetz Rheinland-Pfalz an ,Erho-
lungsort”

Das Landesgesetz Uber die Anerkennung von Kurorten und Erholungsorten
(Kurortegesetz) vom 21.12.1978, geandert durch das Gesetz vom 22.12.2015
(GVBI.S.482) schreibt folgendes vor:

§ 8 Erholungsort
Die staatliche Anerkennung mit der Artbezeichnung Erholungsort setzt vo-
raus:
eine landschaftlich bevorzugte und klimatisch glinstige Lage,
2. flr die Erholung geeignete verschiedene Einrichtungen und einen
entsprechenden Ortcharakter,
3. eine durchschnittliche Aufenthaltsdauer der Gaste von mindestens
2,5 Tagen
4. eine im Verhaltnis zur Einwohnerzahl beachtliche Beherbergungska-
pazitat.

Grundlage fir die Inhalte bzw. Anforderungen des Kurortegesetzes RLP sind
die vom Deutschen Tourismusverband eV. (DTV) DTV )) und vom
Deutschen  Heilbaderver- | . .
‘n e (DHV) verfassten ,Begriffs- TourismusverbandeV.  hestim-
Hellbadenverband eV. - mungen - Qualitatsstandards fir die Pradikatisierung
von Kurorten, Erholungsorten und Heilbrunnen” 12. Auflage id.F. v.
30.10.2011, letztmalig fort geschrieben am 26.09.2015.

Darin sind ausfiihrlich die Vorschriften nach § 8 des Kurortegesetzes fiir Erho-
lungsorte naher definiert. Auszugsweise sind daraus die wichtigsten Vorga-
ben fiir Erholungsorte wiedergegeben (5.19 XVII Erholungsorte):

band e.V.
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(1) Erholungsorte haben sich mit ihrer touristischen Infrastruktur stark auf
LUrlaub, Freizeit und Erholung” spezialisiert. Die touristische Ausrichtung
muss entweder durch ein Leitbild oder ein touristisches Konzept sowie durch
langfristige Planung dokumentiert sein. Auch die Erholungsorte (ibernehmen
bei der Erhaltung und Forderung der Gesundheit, bei Pravention und Salut-
genese eine wichtige Aufgabe der Gesellschaft.

(2) Erholungsorte sind ebenfalls pradikatisiert und in den Begriffsbestim-
mungen nach Qualitatsmerkmalen und Mindestvoraussetzungen beschrie-
ben. Sie weisen unterschiedlich bauliche und naturrdumliche Strukturen und
differenzierte Angebotsprofile auf. Ihnen fehlt aber das Angebot von Heilbe-
handlungen, die mit dem Begriff Kuren umschrieben werden kénnen. Ge-
sundheitsfordernde Angebote nehmen auch in Erholungsorten einen beson-
deren Stellenwert ein.

= Vorrang fiir Emissions-Vermeidung, Larmschutz:

Nach den allgemein anerkannten Prinzipien des Umwelt- und Naturschutzes
ist der Vermeidung von Schadstoff - Emissionen Prioritat einzuraumen. Es ist
dafiir Sorge zu tragen, dass Larmemissionen zum Wohle der Erholungsgaste
auf ein vertragliches Mindestmaf3 beschrankt werden.

= Barrierefreiheit:

Die Erholungsorte sollen in besonderem Mal3e den Bedurfnissen gehandi-
capter Patienten und Reisender (den Anforderungen des Tourismus fur Alle)
im Sinne von Barrierfreiheit bzw. Barrierearmut Rechnung tragen. Bei allen
Maf3nahmen zur Neu- oder Umgestaltung im tatsachlichen oder rechtlichen
Einflussbereich der Gemeinde sind die amtlichen Empfehlungen zur Beseiti-
gung baulicher und technischer Hindernisse zu beachten. Soweit mdglich
sollen bestehende Einrichtungen behindertengerecht nach- bzw. umgeriistet
werden.

=  Umweltschutz

Es ist in besonderem Male darauf zu achten, dass die natlirlichen geogenen
Ressourcen, das Klima sowie der umgebende Landschaftsraum sowie die
infrastrukturelle und bauliche Gestaltung des Ortes weitestgehend von Ein-
wirkungen freigehalten werden, die ihren gesundheits- und erholungsdienli-
chen Charakter gefahrden, beeintrachtigen oder zerstoren konnen.

Fir die Bereiche Immission und Emission sind bei der Beantragung des ,Erho-
lungsortes” eine Bioklimabeurteilung sowie eine Luftqualitatsbeurteilung
erforderlich.
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Die Qualitat des Beherbergungsgewerbes ist im Erholungsort von besonde-
rer Bedeutung. Qualitatsprozesse zur Verbesserung der Ausstattung - sowie
vor allem der Servicequalitat spielen dabei eine zentrale Rolle. Die Teilnahme
an der Initiative ServiceQ Deutschland wird empfohlen.

Konkrete Nachfragen am 06. Juni 2016 beim Tourismus- und Heilbaderver-
band RLP e.V. welche Gré3enordnung nach den Vorgaben des Kurortegeset-
zes RLP ,die beachtliche Beherbergungskapazitat im Verhaltnis zur Einwoh-
nerzahl” haben muss, erbrachten kein konkretes Ergebnis, da dieser Begriff
sehr dehnbar sei. Erstaunlicherweise machen allerdings die Begriffsbestim-
mungen des DTV/DHV hier klare Aussagen.

Es sollen Unterkiinfte in Hotels, Gasthofen, kleineren Beherbergungseinrich-
tungen und Privatzimmern mit mindestens 100 Schlafgelegenheiten (inkl.
Campingplatzen) vorhanden sein. Die Mehrzahl der Betriebe sollte ihre Aus-
stattungs- und Servicequalitdt durch entsprechende Ergebnisse offizieller
Qualitats- bzw. KlassifizierungsmalBnahmen nachweisen und sich offiziell
klassifizieren lassen, z.B. nach der DTV (Deutscher Tourismusverband) bzw.
DEHOGA (Deutscher Hotel- und Gaststatten-Verband) Klassifizierung.

Neben der Beherbergung machen eine moderne, durchgangig gepflegte
touristische Infrastruktur und ein gepflegtes Ortsbild den besonderen Cha-
rakter eines Erholungsortes aus. Dazu gehdren auch ein einheitlich und
durchgangig ausgeschildertes Wander- und Fahrradwegenetz, das sich in
regionale und/oder Uberregionale Netze integrieren sollte, Kultur und Frei-
zeit-Programme, eine zertifizierte Tourist-Information sowie eine ausreichen-
de Ausschilderung der Sehenswiirdigkeiten.

Zwischenfazit:

Fir das Winzerdorf Kirrweiler ist es wichtig, kiinftig das Pradikat ,Erholungs-
ort” zu erhalten. Die gesetzlichen Anforderungen nach dem Kurortegesetz
sind erfullbar. Mit dem historischen, sanierten Ortskern, den bereits vorhan-
denen tourismusrelevanten Einrichtungen sowie dem abwechslungsreichen
Kultur - und Veranstaltungsprogramm sind wesentliche Auflagen bereits
erflllt. Nachholbedarf besteht in der Zertifizierung - Klassifizierung sowie in
der Qualitatsverbesserung der angebotenen Ubernachtungsméglichkeiten
sowie der Dienstleistungen. Die kiinftig notwendigen MalRnahmen zu Barrie-
refreiheit sind nicht nur unter touristischen Gesichtspunkten, sondern auch
unter Berlicksichtigung der Auswirkungen des demographischen Wandels zu
sehen.
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6.2 Erholungsort Kirrweiler 2026 - Entwicklungsmoglich-
keiten

6.2.1 Demographischer Wandel - Barrierefreiheit als Quali-
tats- und Komfortmerkmal

Der demografische Wandel verandert Deutschland. Die Gesellschaft
schrumpft rapide. Im Jahr 2060 konnten nur noch 65 Millionen Menschen in
Deutschland leben - wenn die Geburtenrate so niedrig bleibt, wie sie ist und
die Lebenserwartung weiter ansteigt. Doch die Bevolkerung wird den zahl-
reichen aktuellen Prognosen nicht nur kleiner, sie
wird auch alter. Der jlingste Demografiebericht der
Bundesregierung’ rechnet vor, dass im Jahre 2060
jeder Dritte alter als 65 Jahre, jeder Siebte schon
alter als 80 Jahre sein wird. Dies hat langfristige
Auswirkungen auf die Lebens- und Wohnformen,
gerade auch im infrastrukturellen Bereich auf lokaler
Ebene. So sind z.B. kiunftig barrierefreie ,Rollstuhl-
wege” mit entsprechenden Zugangen (Rampen) vor
den Geschaften zu planen. Seit gut drei Jahren wer-

den mehr Rollatoren als Kinderfahrrader verkauft. Zukunftstrachtige Wohn-
formen sind gefragt, die sowohl betreutes Wohnen als auch generations-
Ubergreifendes Wohnen (Mehrgenerationshauser) ermdglichen.

Zwar wird nach der neuesten IVW-Studie sich der demografische Trend para-
doxerweise in den nachsten Jahren zunachst umkehren und die Zahl der
Einwohner in Deutschland bis 2023 von heute 82,5 Millionen auf geschatzte
84 Millionen wegen der Zuwanderung erweitern. Dies wird aber insgesamt
langfristig keine wesentlichen Auswirkungen der Veranderungen des demo-
graphischen Wandels haben.

Im Gegensatz zu strukturschwachen Regionen wie zB. in Brandenburg
(,Wolfsland”), wo einzelne Kommunen unter starkem

Einwohnerschwund leiden, ist der Landkreis Sudli-
che Weinstrasse und speziell die Ortgemeinde Kirr-
weiler glicklicherweise vom Einwohnerriickgang
nicht betroffen. Wie unter Ziff. 8.3 Abb. 102 dargestellt,
ist die Bevolkerungsentwicklung in Kirrweiler stabil

bzw. positiv. Aufgrund seiner Beliebtheit als Wohnort
sind auch nach Belegung des derzeitigen Neubaugebietes ,Im Schneller
I1” sicher kiinftig Bauplatz- und Wohnungswtinsche zu erwarten.

>www.bmi/bund.de/SharesDocs/Downloads/DE/Broschueren/2012/demografiebericht.html
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BegriiRenswert und absolut sinnvoll ist, dass beim derzeitigen Verkauf der
Bauplatze im Neubaugebiet nicht alle Platze gegen Hochstpreis, sondern
auch ein nach sozialen Gesichtspunkten gestaffeltes Verfahren zu einem
Festpreis angewandt wird. Damit erdffnen sich auch fur junge Familien Neu-
baumadglichkeiten in Kirrweiler.

Nachdem im Ortskernbereich — Sanierungsgebiet seit vielen Jahren Hauser -
Leerstinde mit teilweise erheblichem Sanierungsbedarf vorhanden sind,
bietet es sich an, hier neue Wohnformen fiir generationsiibergreifendes
Wohnen im Quartiersbereich Schlossstralle-Kirchstralle-Strohgasse zu planen
und umzusetzen. Mit einer Vorkaufsrechtssatzung sichert die Ortgemeinde
Kirrweiler derzeit die Steuerungs- und Einflussmdglichkeiten, um das geplan-
te Entwicklungsziel generationslibergreifendes, seniorengerechtes und bar-
rierefreies Wohnen im historischen Ortskern zu ermdglichen (siehe Pkt. 3.4).

Ideal im Ortskernbereich ist, dass jetzt schon Barrierefreiheit durch tGberwie-
gend niveaugleiche StraBBenflachen mit nur teilweise leichten Steigungen
gegeben ist.

L 1
Reisen fir Alle

Quelle: NatKo

Unabhangig von den durch den demographischen Wandel ausgehenden
Veranderungen stellt fiir derzeit 10 Mio. Menschen - europaweit circa 53 Mio.
Menschen - Reisen eine besondere Herausforderung dar. Menschen mit Geh-
behinderung, Rollstuhlfahrer, Menschen mit Horbehinderung, gehdrlose
Menschen, Menschen mit Sehbehinderung, blinde Menschen und Menschen
mit kognitiven Beeintrachtigungen treffen beim Reisen immer wieder auf
Barrieren: uniiberwindbare Stufen und Treppen, zu enge Durchgange, feh-
lende akustische Signale oder auch fehlendes Verstandnis fur die individuel-
len Bediirfnisse der reisenden Menschen mit Behinderung.

Zahlt man zu diesem Kreis noch die Reisenden mit leichten Behinderungen
oder temporaren Aktivitatsbeeintrachtigungen — so zum Beispiel nach einem
Unfall oder einer Operation oder Eltern mit Kinderwagen - dazu, wird schnell
deutlich, dass fast jeder Reisende auf Barrieren und uniiberwindbare Hinder-
nisse bei Ausfligen oder im Urlaub stoRen kann. Spatestens hier kdnnen nun
die Auswirkungen des demographischen Wandels mit dazu genommen wer-
den. Die kiinftig immer dlter werdenden Menschen haben ebenso besondere
Anspriiche an Zuganglichkeit, Komfort und Service nicht nur an ihrem Woh-
nort, sondern auch im Tourismus bzw. an ihren Urlaubsort.
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Bereits 2008 hatte das Bundeswirtschaftsministerium diese Probleme erkannt
und die Notwendigkeit gesehen, Voraussetzungen zu schaffen, dass auch
behinderte oder mobilitatseingeschrankte Menschen ohne Barrieren reisen
kdnnen. In zwei Projekten wurden untersucht, wie sich die Situation bun-
desweit darstellt und was zur erfolgreichen Umsetzung- Vermarktung fir
barrierefreie Angebote und Dienstleistungen im Sinne eines ,Tourismus Fir
Alle” in Deutschland getan werden muss. Fur den organisatorischen Bereich
entstand die ,Nationale Koordinierungsstelle Tourismus eV. (NatKo)”
(www.natko.de). Die Ergebnisse wurden im Juni 2013 vorgestellt
(www.reisen-fuer-alle.de).

FPNatKo

our
[ sch

Seit Oktober 2013 gilt nun ein bundesweit ein einheitliches Kennzeichnungs-
und Zertifizierungssystem.

Abbildung 65: Zertifizierungssystem - Piktogramme im Uberblick

Menschen mit Rollstuhlfahrer Menschen mit Gehorlose
Gehbehinderung* Horbehinderung Menschen

W ® },. * Menschen mit Gehbehinderung
(die zeitweise auch auf einen

nicht motorisierten Rollstuhl

Menschen mit Blinde Menschen mit kognitiven oder eine Gehhilfe angewiesen
Sehbehinderung Menschen Beeintrdchtigungen sein konnen)

Quelle: Rolf Schrader (DSFT)

Parallel zu den Piktogrammen wurden entsprechenden Kriterien — Anforde-
rungsprofile fir die Kennzeichnung von Orten und Regionen sowie von Be-
herbergungsbetrieben einschliellich Campingplatzen, Angebotsbiindeln
und Wanderwegen- Radwegen erarbeitet. Erganzend dazu wurden auch
entsprechende Zuschufrichtlinien aufgestellt. In einer gut besuchten Fach-
konferenz ,Reisen fiir Alle in Deutschland - Barrierefreiheit als Qualitats- und
Komfortmerkmal” am 05. Oktober 2016 in Berlin wurde Uber den aktuellen
Sachstand informiert. Danach werden nun in zehn Modellregionen bundes-
weit konkret zielgerichtet auf Basis der erarbeiteten Kriterien barrierefreie
MafRnahmen gepriift, zertifiziert und dann auch finanziell geférdert.
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Wie bereits vor einigen Monaten bekannt wurde, erhielt die Sudliche
Weinstrasse (SUW Dachverband) erfreulicherweise kirzlich die Auszeichnung
als Modellregion fir barrierefreien Tourismus im landesweiten Wettbewerb
~Tourismus fur Alle”. Im Rahmen eines Foérderprogrammes werden uber die
Investitions- und Strukturbank Rheinland-Pfalz (ISB) bei gewerblichen, touris-
tischen Unternehmen Investitionsvorhaben zur Schaffung von Barrierefrei-
heit gefordert.

Barrierefreier Tourismus ist ein Wachstumssegment mit groBem 6konomi-
schem Potenzial. In Zusammenhang mit dem demographischen Wandel ist
Barrierefreiheit flir etwa 10% der Bevolkerung unentbehrlich, fir 40 % hilf-
reich und flr 100 % komfortabel.

Fiir einen kiinftigen ,Erholungsort” sollte Barrierefreiheit als Qualitats- und
wenn moglich sogar - als Komfortmerkmal flir Kirrweiler 2026 im Sinne der
Projektinhalte ,Reisen fiir Alle” aufgegriffen und umgesetzt werden. Erste
MaBnahme im kommunalen Bereich konnte die Kennzeichnung von Wan-
derwegen (z.B. Bllicherrundweg, Biblischer Weinpfad, EXPO - Rundweg) sein
(vgl. auch 6.2.3).

Barrierefreiheit
geprift

Quelle: NatKo

Zwischenfazit:

Die geplanten neuen Wohnformen fiir Senioren im Ortskernbereich und die
Inhalte und Umsetzungsmoglichkeiten des barrierefreien Tourismus passen
thematisch gut zusammen. Sowohl Einheimische als auch Gaste profitieren
von solchen Mallnahmen. Sie passen zu einer nachhaltigen Orts- und Tou-
rismusentwicklung Kirrweiler 2026.

6.2.2 Umwelt und Natur - nachhaltige Gemeinde - und

Tourismusentwicklung Kirrweiler 2026

Der Nachhaltigkeitsgedanke mit seinen drei Saulen - 6kologische, 6konomi-
sche und soziale Nachhaltigkeit - gilt sowohl fliir Gemeinden ohne Tourismus
als auch fiir Tourismusdestinationen. Vielfach ist dies bereits in lokalen Dorf-
entwicklungs- oder Tourismusentwicklungskonzeptionen verankert. Ziel ist
dabei, die Bedirfnisse der einheimischen Bevélkerung und die der Gaste mit
denen des Natur- und Umweltschutzes zu verbinden und dabei eine lang-
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fristige wirtschaftliche sowie sozial vertragliche Entwicklung anzustreben.
Eine nachhaltige Tourismusentwicklung tragt zu einer dauerhaften Wert-
schopfung und damit zum Wohlstand der Bevolkerung mit bei.

Zahlreiche Nachhaltigkeitsstrategien auf Bundes- und Landesebene fir
Kommunen sind seit Jahren bereits vorhanden. So wurde bereits bei Pkt. 3.10
auf die Nachhaltigkeitsstrategie des Landes Rheinland-Pfalz hingewiesen.

Fir eine nachhaltige Tourismusentwicklung gibt es zwei aktuelle Unterlagen,
deren Empfehlungen teilweise auch in dieses Entwicklungskonzept mit auf-
genommen wurden.

Vom Bundesministerium fir Wirtschaft und Energie (BMWi) wurden 2014

Handlungsempfehlungen zur Foérderung des Tourismus in landlichen Rau-
men, die wichtige Handlungsempfehlungen enthalten®, publiziert.

Abbildung 66: Tourismusperspektiven in landlichen Raumen BMWI

Tourismusperspektiven
in landlichen Rdumen

Handlungsempfehlungen zur Férderung des Tourismus in Lindlichen Riumen

Quelle: BMWI

Nachdem kaum eine andere Branche zukiinftig so abhangig von den natirli-
che Ressourcen und dem Ruckhalt der einheimischen Bevdlkerung wie der
Tourismus ist, hat der Deutsche Tourismusverband (DTV) mit Férderung des
Bundesamtes fiir Naturschutz und Mitteln des Bundesministeriums fiir Um-
welt, Naturschutz, Bau und Reaktorsicherheit einen Praxisleitfaden ,Nachhal-
tigkeit im Deutschlandtourismus” erstellen lassen und allen Tourismusdesti-
nation zur Anwendung und Umsetzung zugeschickt’.

6 https://www.bmwi.de/.../tourismusperspektiven-in-laendlichen-raeumen.de
7 www.deutschertourismusverband.de/leitfaden_nachhaltigkeit.de
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Abbildung 67: Praxisleitfaden Nachhaltigkeit im Deutschlandtourismus

Nachhaltigkeit im Deutschlandtourismus
Anforderungen | Empfehlungen | Umsetzungshilfen

Quelle: DTV

Auf Ortsebene Kirrweiler sind teilweise nachhaltige Entwicklungen mit Natur-
und Umweltschutz bereits seit langem praktizierte Themen.

Im Zuge der Flurbereinigung, die ab 1980 durchgefiihrt wurde, entstanden
drei Seen, die seitdem landschaftspragend als Biotope 6kologische Aufgaben
wahrnehmen. Die im Flachennutzungsplan ausgewiesenen 13 Landschafts-
schutzgebiete garantieren dafiir, dass die Natur und Landschaft auch kiinftig
einen besonderen Stellenwert haben.

Abbildung 68: Schlossweiher Kirrweiler

TN

Quelle: Stidliche Weinstrasse

Mit der Sanierungsplanung der DSK - Deutschen Stadte- und Grundstlicks-
entwicklungsgesellschaft flir den 2,5 ha groBen historischen Ortskern von
Kirrweiler wurde bereits eine positive, nachhaltige Ortsentwicklung gestartet.
Inhaltlich handelt es sich dabei im Wesentlichen um wichtige Infrastruk-
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turmalRnahmen wie z.B.im Verkehrsbereich und Empfehlungen fiir nachhalti-
ge Nutzungskonzepte wie z.B. generationsuibergreifendes Wohnen.

Die erfolgreichen Bemuhungen um eine nachhaltige, erfolgreiche Entwick-
lung der Weinbaugemeinde zeigte die Teilnahme 2012 am Wettbewerb ,Un-
ser Dorf hat Zukunft”.

Durch Platz 2 beim landkreisweiten Dorfwettbewerb in der Sonderklasse
qualifizierte sich Kirrweiler fir die hohere Wettbewerbsebene, die Landes-
ebene. Hier erzielte ,Kirrweiler — die Weinresidenz im Erlebnisland” den 6.
Platz.

Abbildung 69: Erfolgreiche Teilnahme Wettbewerb ,Unser Dorf hat Zu-
kunft”

Quelle: Ortsgemeinde Kirrweiler

Abbildung 70: Preisverleihung: Kirrweiler - Dorf mit Zukunft

Foto: Alexander Sell / (c) ISIM, Pfalz-Express
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Fir Kommunen, die sich verstarkt mit Energie- und Klimaschutzpolitik be-
schaftigen, bietet sich der ,European Energy Award”(eea) an. Dabei handelt
es sich um ein Qualitatsmanagementsystem, mit dem die entsprechenden
Aktivitaten vor Ort durch einen eea-Berater erfasst, bewertet, geplant, ge-
steuert und regelmaBig Uberprift werden, um Potentiale des nachhaltigen
Klimaschutzes identifizieren und nutzen zu kénnen (www.european-energy-
award.de). Meist kleinere Gemeinden nehmen als sogenannte ,teilnehmende
Gemeinden” nur am Qualitdtsmanagementsystem teil, wahrend grofRere
Stadte dann als zweiten Schritt am Zertifizierungsverfahren sich prifen las-
sen um eine ,Award” zu bekommen.

Fir die Weinbaugemeinde und den zukunftigen ,Erholungsort” Kirrweiler
empfiehlt sich durchaus eine Teilnahme an dem European Energy Award, da
die Kosten hierfliir nach der kleinsten Einwohnerzahlkategorie, die der Kirr-
weiler zahlt, vertretbar sind. Unabhangig davon kann ein Zuschuf3 fir die
Erstellung eines kompletten Energie-Klimaschutzkonzeptes bei der LUZ (sie-
he Pkt. 3.10) beantragt werden.

Abbildung 71: Logo eea

european
energy award
Quelle: european energy award

Zu einer nachhaltigen Entwicklung gehort auch die Férderung einer nachhal-
tigen Entwicklung in den Regionen. Seit 1995 gibt es einen Bundesverband
der Regionalbewegung e.V. (www.regionalbewegung.de), der sich beispiel-
haft fir die Bedeutung, Vermarktung und den Vertrieb von regionalen Pro-
dukten einsetzt und zahlreiche Aktionen initiiert und umsetzt.

Im Vordergrund steht dabei aber auch das Ziel, die Arbeitsplatze durch de-
zentrale Strukturen zu sichern und die regionale Wertschoépfung durch regi-
onale Wirtschaftskreislaufe zu starken. Der Erhalt von Produktqualitdat und
gesunder Ernahrung durch handwerklich gediegene Arbeit, die Sicherung
der Artenvielfalt durch ein Mosaik der landwirtschaftlichen Betriebe und vor
allem auch das Sparen von Energie durch kurze Wege stehen dabei im Vor-
dergrund.
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Abbildung 72: Logo und Mitglieder der Regionalbewegung
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Quelle: Bundesverband Regionalbewegung

So werden zahlreiche Aktionen wie der seit 1999 jahrlich am Erntesonntag
erfolgreich durchgefiihrte ,Tag der Regionen” veranstaltet. 2016 wurden bei
diesem Aktionstag 1.051 Aktionen - davon 56 in Rheinland-Pfalz - durchge-
fahrt und hervorragend vermarktet (www.tag-der-regionen.de).

Abbildung 73: Logo Tag der Reglonen und FIyer Bauernmarkt

el in ejner g1°‘°

Quelle: Bundesverband Regionalbewegung & Flyer Bauermarkt Pfalzerwald

Mit dem am 23. Oktober 2016 in Kirrweiler vom Biospharenreservat Pfalzer-
wald Nordvogesen durchgefiihrten Deutsch- Franzdsischen Bauermarktes
wurde indirekt ein ,Tag der Region” bereits erfolgreich durchgefiihrt.

Aber auch die bundesweite Koordination, Publikation und Durchfiihrung von

~Geschmackstage - gemeinsam Geschmack erleben” (www.geschmacks-
tage.de) seit neuestem in Koordination mit der ,Slow food Bewegung” pas-
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sen zur Philosophie einer nachhaltigen Gemeinde Kirrweiler 2026. Lokale
Handlungsempfehlen und Umsetzungsbeispiele wie z. B. gesunde Erndhrung
in Schulen und Kindertagesstatten mit regionalen Produkten zeigen auf, wie
die Bevolkerung direkt mit einbezogen werden kann.

Unterstlitzt werden auch Programme bzw. Zertifizierungen wie ,FairChoice”.
Hierbei handelt es sich um ein Warenzeichen - Siegel fiir Nachhaltigkeit. Der
Schwerpunkt liegt im Bereich Weinwirtschaft, national sowie international
(www fairchoice.info).

Abbildung 74: Fair Choice - Nachhaltiger Leben

- 1

Okologisch¥ertraglich.

Sozial gere
Okonomisc ahig.

FairChoice®

Quelle: FairChoice®

Fiir die Weinbaugemeinde Kirrweiler - auch mit seinen landwirtschaftlichen
Flachen - ist es sinnvoll, sich aktiv mit dem Bundesverband ,Regionalbewe-
gung” zu beschaftigen und das Netzwerk und die Marketing-
Aktionsmoglichkeiten zu nutzen. Geeignete Aktionen fiir 2017 kénnte eine
Teilnahme am Tag der Regionen sein. Vom Bundesverband werden sehr
preisglinstig Werbematerialen hierzu zur Verfligung gestellt.

Am 17. April 2016 fand eine Gewerbe- und Leistungsschau in Kirrweiler statt.
Es sollte im Sinne der Lokalen Agenda 21 Kirrweiler liberlegt werden, ob eine
solche Veranstaltung nicht einmal auch versuchsweise als ,Zukunftsmarkt
Kirrweiler 2026" fir 2017 geplant und versucht wird. Erfolgreiche Veranstal-
tungsbeispiele aus anderen Gemeinden nach dem Motto ,ein enkeltaugli-
cher Tag fur die ganze Familie” zeigten, dass grof3es Interesse daran besteht
zu erfahren und zu besichtigen, was den nadchsten Generationen eine le-
benswerte Zukunft garantieren kann (www.zukunftsmarkt.rottweil.de).
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Abbildung 75 Plakat Beispiel Zukunftsmarkt und Kirrweiler Gewerbe-
leistungsschau
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Quelle: Stadt Rottweil - Lokale Agenda, Nachrichtenblatt VG Maikammer

Wie eingangs schon kurz erwahnt (Pkt. 3.7, Tab. 6), spielt das Nachhaltigkeits-
Thema gerade auch im Tourismus eine wichtige Rolle. Obwohl Tourismus in
Kirrweiler aufgrund der jetzt noch und auch kinftig Gberschaubaren GroRe
keine Schaden in Natur und Umwelt verursacht, ist trotzdem eine sorgfaltige
Entwicklungsstrategie sinnvoll.

Der kiinftige Erholungsort Kirrweiler soll sich nach den einem ,nachhaltigen,
langsamen Tourismus” (slow tourism) entwickeln.

Bereits seit 1998 hat sich eine Zielgruppe im und flr den nachhaltige Touris-
mus entwickelt, die ,LOHAS” (Lifestyle of Health and Sustainability). Bei LO-
HAS (www.lohas.de) handelt es sich um eine interessante, jahrlich zuneh-
mende Zielgruppe, deren Lebensstile auf Gesundheit und Nachhaltigkeit
ausgerichtet sind. Haufig handelt es sich um Personen, die lber ein sehr gu-
tes Einkommen verfligen. LOHAS Konsumenten sind beispielweise .Natur-
und Outdoorurlauber. Sie kaufen bevorzugt regionale Produkte und Biowa-
ren. lhre Motive dhneln den der Slow-Food Bewegung.
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Abbildung 76: Die Welt der LOHAS

Die Welt

~der LOHAS

Quelle: karmakonsum.de in einer Broschure ,Der Werbetrager” LOHAS

Kirrweiler mit seiner vom Weinbau gepragten Kulturlandschaft profitiert vom
“Weintourismus” seiner Winzer mit seinen Angeboten mit direktem Bezug
zum Wein. Hierzu gehdren auch der Besuch von Winzereibetrieben, Weinfes-
ten und kulturellen Veranstaltungen. Dieser Gastekreis kann teilweise eben-
falls zu den “LOHAS” gerechnet werden.

Seit langem gibt es eine Flut von oft irritierenden und verwirrenden Umwelt-
Gltesiegeln im Tourismus - Als bundesweit anerkannte Vertriebsplattform
agiert seit Jahren erfolgreich ,Viabono- Urlaub und Reisen in Deutschland
natiirlich geniessen” (www.viabono.de). Viabono als Dachmarke fiir Okotou-
rismus steht fir umwelt- und klimafreundliche Angebote und Reisen, sie
wirbt fir touristische Betriebe mit CO2-Fu8abdruck und Klimahotels.

Abbildung 77: Viabono und CO2-FuBBabdruck

Viagbono®

Auszeichnung -

umwelt- und klimafreundlich Reisen

Quelle: www.viabono.de

Als zusatzlich gezielte Vertriebsplattform flir umwelt- und klimafreundliche
Angebote und Ubernachtungsmaéglichkeiten in Kirrweiler empfiehlt sich
Viabono.

Im Zusammenhang mit der nachhaltigen Tourismusbewegung ist zuneh-
mend auch eine Trendwende im Verhalten der Deutschen festzustellen. Spiri-
tualitat und Tourismus nehmen an Bedeutung zu.


http://www.viabono.de/
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Die Sinnsuche ist das Trendthema - nicht nur im Urlaub. Der Wunsch, zu Ru-
he zu kommen, zu entschleunigen und auch ,Stille statt Sonne” beschaftigen
die Menschen. Gesucht werden Orte der Stille und Andacht, meist sind es
Kirchengebaude, die als oft als ortsbildpragende Bausubstanz oder Leucht-
tdrme auf sich aufmerksam machen.

Abbildung 78: Pfarrkirche und Marienkapelle
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Fotos: www.kirrweiler de und Foto: dwif/ HPC

Mit der katholischen Pfarrkirche ,Kreuzerhéhung” im beeindruckenden baro-
cken Baustil mit seiner Seuffert-Orgel zieht das Gebaude Gaste und Einhei-
misch an. Uberregional bekannt und beliebt sind auch die jahrlich stattfin-
denden, internationalen Orgelsommer.

Zum Ensemble der barocken Pfarrkirche gehéren auch das barocke Pfarrhaus
und der weitldufige Pfarrgarten. Gerade dieser Pfarrgarten ist ein Kleinod,

dass es auch kiinftig - unbedingt fiir die Offentlichkeit - zu erhalten gilt.

Ebenfalls ein Juwel stellt die Marienkapelle ,Mater dolorosa” dar, deren Ge-
schichte als Wallfahrtskapelle bis ins Mittelalter zurlickgeht.

Abbildung 79: Logo Jakobsweg

Jakobsweg

Quelle: http://brunnenregion.de

Pilgern ist das ,Beten mit den Fiissen”. Nach diesem Motto machen sich viele
Menschen auf den Weg- auf die Jakobswege. Sie suchen Erholung fiir Kérper,
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Geist und Seele. Sie schlagen eine langsamere Gangart ein, sie suchen die
Entschleunigung - ganz im Sinne des nachhaltigen Tourismus. Die Pfalzer
Jakobswege fiihren auf historischen Wegen durch die Pfalz (www.jakobsweg-
pfalz.de). Drei davon verlaufen von Worms und Speyer kommend in westli-
cher Richtung nach Metz, in stdlicher Richtung fihren Wege am Hoch-
rheinufer und am Haardtgebirge entlang nach Strasbourg.

Kirrweiler liegt an der mittleren Ost-West-Route, die von Speyer auch an der
Marienkapelle und der Pfarrkirche vorbeifiihrt.

Abbildung 80: Pfilzer Weg der Jakobspilger
S

Bilder: dwif/ HPC

Kirrweiler, also direkt am Jakobsweg liegend, hat mit Marienkapelle und Wall-
fahrtskirche und sogar noch mit dem Pfarrhaus-/Pfarrgarten bedeutende
Einrichtungen, die firr die Zukunft mehr denn je im nachhaltigen Tourismus
zahlen. Diese Potentiale werden marketingmaRig zu wenig genutzt. Es emp-
fiehlt sich, umgehend entsprechende Angebote (Packages) mit Ubernach-
tungsmaoglichkeiten in Kirrweiler zusammenzustellen. Dies kdnnte auch in
Zusammenarbeit mit St. Martin erfolgen, da dort die katholische Pfarrkirche
ebenfalls eine wichtige Rolle spielt.

Ideal zum Trendthema ,Spiritualitat und Tourismus” passt der auf Kirrweiler
Gemarkung angelegte, 2,5 km lange ,Biblische Weinpfad”. An 12 Stationen
werden aus der Bibel Bilder und Texte zu Rebstock und Wein einpragsam
wirkungsvoll dargestellt.

Nachdem der ,Biblische Weinpfad” liber verhédltnismaBig ebene, leicht be-
gehbare Weg fiihrt, sollte er unbedingt nach den Kriterien ,Reisen fir Alle” (s.
Punkt 3.2.1 und 6.2.1) gekennzeichnet und zertifiziert werden.
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Abbildung 81: Hinweisschild Biblischer Weinpfad

Foto: dwif/ HPC

Firr das ZDF ist die Berichterstattung Gber Kirche und Spiritualitat vorgege-
bene Aufgabe und Pflicht. (www.zdf-fernsehgottesdienste.de) Sehr wir-
kungsvoll Ubertrug das ZDF am 09. Oktober 2016 plinktlich zur Weinlese ei-
nen Open-Air-Gottesdienst ,Den Segen schmecken” aus Gols, einem der be-
deutendsten Weinorte Osterreichs am Neusiedler See. Der Gottesdienst wur-
de musikalisch von einheimischen Vereinen umrahmt, die Fernsehbilder aus
Gols waren beeindruckend®.

Kirrweiler mit seiner groBen Anbauflache, Marienkapelle, Pfarrkirche, Ja-
kobsweg und ,Biblischer Weinpfad” bieten die besten Voraussetzungen fiir
einen solchen Fernsehgottesdienst in den nachsten Jahren. Auch die enge
Anbindung von Kirrweiler an das Bistum Speyer unterstreicht die besondere
Rolle der Gemeinde.

Als Veranstaltungsort flir Theater — bzw. kulturelle Veranstaltungen insge-
samt hat Kirrweiler ideale Voraussetzungen. Die ehemalige Sommerresidenz
der Speyerer Firstbischife — heute ein bekanntes Winzerdorf -mitten im Re-
benmeer und einem historischen Ortskern bietet eine ideale ,Theaterkulisse”.
Der historische Edelhof, einst Nebengebdude des Schlosses, steht nach er-
folgter Sanierung und Ausbau als Dorfgemeinschaftshaus genauso wie die
im Jahre 2010 im Rahmen der Ortskernsanierung fertig gestellte Fest- und
Kulturscheune fur Veranstaltungen aller Art zur Verfligung.

8

http://www.zdf.de/ZDFmediathek/kanaluebersicht/aktuellste/3484#/beitrag/video/2852126/Ev
-Gottesdienst-aus-Gols
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Abbildung 82: Fest Kulturscheune

Quelle: Festschrift Ortsgemeinde Kirrweiler

Abbildung 83: Ausschnitt Programmflyer Edelhoftheater 2016

Edelhoftheater

Kirrweiler

Erwachsenentheater | Zum Henker mit den Henks
Jugendtheater | La Scuola

Quelle: www.edelhoftheater.de

Selbst die Reblandhalle wird fir Veranstaltungen wie ,Hallowen-Rock
2016" zur Partybiihne fur die Stidpfalz. Vom bereits tiber die Grenzen hinaus
bekannten Orgelsommer, Weinfeste, Weinzehnt, oder kiinstlerischen Veran-
staltungen, hatte Kirrweiler schon Bedeutung.

Schlagartig riickte die Weinbaugemeinde Kirrweiler landesweit im Herbst
2013 mit einem - seinem - Stationentheater ,Wein, Stock und Kreuz” in den
Blickpunkt der Offentlichkeit. Mehr als 270 Mitwirkende machten mehr als
500 Jahre Geschichte ihrer Gemeinde lebendig und stellten diese in einem
Theaterspaziergang in der Ortskulisse dar. Spatestens seit dieser Zeit wurde
Kirrweiler als ,Theaterdorf” bekannt.
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Abbildung 84: Theaterdorf Kirrweiler

und Kreuz

GESCHICHTEN AUS 50 JAHREN

von Walter Menzlaw
(Chawwerusch Theater)
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Quelle: dwif/ HPC Auftaktveranstaltung 24.02.2016 und Flyer Ortsgemeinde
Kirrweiler

Erfreulich ist, dass dieser Theaterspaziergang ,zu Markt getragen” 2016 und
2017 weiter gefihrt und erfolgreich angeboten wird. Auch im Rahmen der
Veranstaltungstermine der Initiative ,Kultursommer Rheinland-Pfalz’ nimmt
Kirrweiler mit seinen Theaterspaziergangen einen festen Platz ein.

Speziell mit seinem Stationentheater - erganzt durch die sonstigen Kulturver-
anstaltungen ergibt sich fir ,Kirrweiler 2026" ein Alleinstellungsmerkmal als
.Theaterdorf”. Durch gezielte Angebote (Packages) mit Ubernachtungsmdog-
lichkeiten fiir die Gaste sollte das Theaterdorf kiinftig die Mdglichkeit eines
Mehrwertes durch diese Veranstaltungen nutzen.

Zwischenfazit:

Die einzelnen Entwicklungsbereiche zeigen auf, dass Kirrweiler mit seinen
Positionierungen, die ganzheitlich aufeinander abgestimmt sind und zu-
sammen passen, gute Zukunftschancen fir die angestrebte nachhaltig wirt-
schaftliche und sozialvertragliche Entwicklung hat. Erfreulich ist, dass die
Grundlagen fiir eine zukunftsorientierte Ortsentwicklung, die wesentlich
durch die erfolgte Ortskern-Sanierungsplanung vorgegeben wurde, auch fir
eine Weiterentwicklung eines passenden, nachhaltigen Tourismus mit einer
Pradikatisierungsbestatigung als zukinftiger ,Erholungsort” kompatibel sind.
Kulturell wird Kirrweiler mit seinem Alleinstellungsmerkmal als ,Theater-
dorf” eine Sonderstellung im Kultursommer Rheinland-Pfalz einnehmen kén-
nen, selbst wenn das Projekt ,Theaterspaziergang” nicht mehr im jahrlichen
Rhythmus, sondern in groeren zeitlichen Abstanden weiter fortgefiihrt wird.
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6.2.3 Freizeit- und Gesundheitsangebote Kirrweiler 2026

Die Weinbau- und Fremdenverkehrsgemeinde Kirrweiler dokumentiert - in-
formiert bisher schon in sehr gelungener Form auf ihrer Website Gber die
interessantesten Einrichtungen auf ihrer Gemarkung (Entdecken Sie Kirrwei-
ler). Nicht nur fiir die einheimische Bevolkerung und Gasten oder Tagesbesu-
cher dient diese Auflistung der ,Hotspots”, sondern sie ist auch Grundlage fir
die Weiterentwicklung von Kirrweiler 2026.

Bemerkenswert ist, dass mit dem Schlossweiher, dem Nickelsee und dem
Riedweiher das Thema ,Wasser” fokussiert wird. Gleich drei naturnahe Seen
laden nicht nur zum Entspannen und Entschleunigen einladen, sondern sie
haben auch wichtige 6kologische Funktionen als Biotope, die zur Verbesse-
rung des Kleinklimas beitragen. Und auch der Kropsbach, fir den (ber das
Projekt ,Kropsbach —Aktion Blau Plus” (s. Pkt. 3.4) die Renaturierung geplant
wird, erganzt mit ahnlichem Nutzungs- und Funktionsinhalt thematisch das
Seenangebot.

Abbildung 85: Freizeitkarte Kirrweiler

Quelle: Werbeagentur Pluskat GmbH

Diese idealen, bereits vorhandenen Anlagen passen jetzt schon als Teil eines
ganzheitlich anerkannten und bewahrten Gesundheitskonzeptes nach
Kneipp.

4 Bund

Kneipp

m’cf.w & gesund

Die Kneipp -Therapie oder therapeutische Nutzungsmaoglichkeiten mit und
um das Element ,Wasser” ist ein nach dem Pfarrer Sebastian Kneipp 1866
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entwickeltes Behandlungsverfahren. Das Naturheilverfahren beruht im Ein-
klang mit Korper, Geist und Seele auf den finf Elementen Wasser, Bewegung,
Geist, Erndhrung und Heilpflanzen. Die Kneipp-Therapie kann sowohl vor-
beugend (praventiv) als auch zur Behandlung bestehender Krankheiten ein-
gesetzt werden.

Das Kneippsche Gesundheitskonzept hat sich stetig weiterentwickelt. Aus der
urspriinglichen Wasser- und Krauterheilkunde entwickelte sich im Laufe der
Jahre ein ganzheitliches, anerkanntes Gesundheitskonzept. Leben nach
Kneipp ist einfach, kostet fast nichts- nicht einmal viel Zeit - und bringt den
Menschen in Bewegung. Das macht gesund (oder noch gesiinder), bewirkt
ein hoch wirksames Immunsystem, umfassende Fitness, tberdurchschnittli-
che Stressresistenz und gute Stimmung.

Abbildung 86: Jihrliche Aktionstage
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Quelle: Kneipp Bund

Abbildung 87: Die Fiinf Saulen nach Kneipp
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Quelle: www.kneippbund.de
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Schwerpunkte der einzelnen fiinf ,Saulen” sind:

o Wasser: Wassertreten und Kneippgusse

e Bewegung: Bewegungstherapie . Als intensive Form der Bewegung
hat Kneipp das Wandern und das BarfuBBlaufen empfohlen

e Heilpflanzen: nach der Phytotherapie (Pflanzenheilkunde) werden die
Moglichkeiten der Heilpflanzen genutzt

e Ordnung- und Erndhrung: mit diesen beiden Elementen hat Kneipp ei-
nen Weg zu einer bewussten, die Gesundheit erhaltenden Lebensfih-
rung vorgeschlagen.

Abbildung 88: Kneippsche Anwendungsmoglichkeiten

2% R
erein-rotenburg.de

L P (&

Quelle: www.kneipp-v

Die wichtigsten Saulen sind das Wassertretbecken und die Bewegung. Es
bietet sich an, im Rahmen der Kropsbach —Renaturierung oder an anderer
geeigneter Stelle wie z. B. im Pfarrgarten sowohl ein Wassertretbecken und
ein Armbecken zu installieren. Passend dazu ware auch ein Barfusspfad.

Die Inhalte und die kneippschen Anwendungsmadglichkeiten sind zu allererst
flr die einheimische Bevolkerung angedacht. Als Gesundheitsangebot fiir
Gaste eines kinftigen Erholungsortes sind sie ebenso wichtig.

Es gibt gute Beispiele, die Bevolkerung auf dieses Thema einzustimmen und
zu sensibilisieren. Dies erfolgt bereits bundesweit schon in Kindertagesstat-
ten (KneippKindergarten). Das Ziel: Die Kinder lernen auf Dauer verantwort-
lich mit ihrer Gesundheit umzugehen. Seit November 2007 ist der katholische
Kindergarten ,St. Martin” in Bad Bergzabern der erste zertifizierte Kneipp-
Kindergarten in Rheinland-Pfalz (www.kneippverein-bad-bergzabern.de
/../kneippeinrichtungen/1-kneipp-kindergarten).

Sehr erfolgreich wird jedes Jahr in vielen Gemeinden ein ,Sebastian-Kneipp-
Tag” als Aktionstag fiir die Gesundheitsférderung durchgefiihrt. Die Kneipp-
sche Lehre verfligt Gber das Potential, sowohl in Lebens- als auch Arbeitswel-
ten die vorherrschende Lebensqualitat in erheblichem Mal3e zu steigern. Fur
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diesen Aktionstag wird kostenlos vom Kneipp-Bund interessantes Aktions-
material fir die jahrlich wechselnden Aktionsthemen zur Verfliigung gestellt
(www.kneippbund.de/sebastian-kneipp-tag).

Eine der wichtigen Saulen nach Kneipp - auch als therapeutische Nutzungs-
moglichkeit - ist die Bewegung. Wandern wird dabei als Bewegungstherapie
empfohlen. Zahlreiche Mdglichkeiten sind hierzu gegeben. Kirrweiler liegt
mitten in einem ,Wandertouren-Paradies”. Derzeit stehen 79 Wandertouren
nicht nur den Einheimischen, sondern auch Aktivurlaubern und Freizeitsport-
ler oder auch Tagesgasten zur Verfligung. Insgesamt flihren 72 Wanderun-
gen, 1 Fernwanderweg, 4 Pilgerwege und 2 andere durch die Region Kirrwei-
ler (www.outdooractive.com/de/wandertouren/kirrweiler-pfalz). Im Sinne des
Projektes ,Reisen fiir Alle” (vgl. Pkt. 6.2.1) bietet es sich an, im direkten Orts-
gebiet mindestens 2 Rundwege nach den vorgegebenen Kriterien kenn-
zeichnen zu lassen (www.reisen.fuer-alle.de).

Barrierefreiheit R
gepriift

Das System , Reisen fir Alle” ermdglicht eine Kennzeichnung von Wander-
und auch Radwegen, sowohl von kurzen Halbtagsangeboten , Tagesangebo-
ten als auch bei ldangeren Wegen mit Ubernachtungsangeboten. Bei der
Kennzeichnung kann je nach Beschaffenheit des Wanderweges ausgewahlt
werden, fir welche Zielgruppen (z. B. Menschen mit Horbehinderung, Men-
schen mit kognitiven Beeintrachtigungen oder Menschen mit Gehbehinde-
rung) die Kennzeichnung erfolgen soll. Fir Menschen mit Gehbehinderung
bietet sich eine Tour innerhalb des Ortskernes an. Aber auch der 5 km lange
Bllicherrundweg oder der Biblische Weinpfad mit 2,5 km sind fiir den Anfang
ideal. Der EXPO- Rundweg auf der Kirrweiler Gemarkung oder bis Maikammer
oder sogar nach St. Martin waren ebenfalls vorstellbar.
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Abbildung 89: Der Bliicherrundweg
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Quelle: Flyer der Ortsgemeinde Kirrweiler

Ebenso wie fur die Wanderer gibt es ein grof3es Angebot an Fahrradwegen
mit Anbindung an Fernradwege (z. B. www-fahrrad-tour.de/pfalz/pfalzirad
/kirrweiler). Hier gelten die gleichen Empfehlungen wie bei den Wanderwe-
gen.

Es empfiehlt sich, einen zentralen Ausgangspunkt - Informationspunkt fur
Wanderer, Fahrradfahrer, Gaste und Tagesgaste zu koordinieren bzw. festzu-
legen. Dies kdnnte z.B. im Bereich der Kulturscheune mit einer Selbstbedie-
nungs-Tourist-Information und einer Servicestation fur Radfahrer erfolgen
(siehe Abb. 57, 58).

Zwischenfazit Freizeit - Gesundheitsangebot
Mit den bereits vorhandenen Méglichkeiten - erganzt durch die flinf Saulen
der Kneipp-Philosophie ergeben sich interessante Angebote sowohl fir die
einheimische Bevolkerung als auch fiir kiinftige Gaste des Erholungsortes.
Entsprechende Angebote-Packages - ortliche Ubernachtungen mit einge-
schlossen - sollten in Angriff genommen werden.
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6.3 Handlungsfelder Infrastruktur

Im Rahmen der Einwohnerbefragung wurden zahlreiche Wiinsche geduBert,
die dann auch in den Arbeitskreissitzungen und den beiden offentlichen Ver-
anstaltungen vertieft wurden. Als wichtigste InfrastrukturmalBnahmen wur-
den angesprochen und gewiinscht.

a) Dorfladen/Café/Gastronomie

b) Dorfgasthaus - Begegnungsstatte-Kommunikationstreff

¢) seniorengerechte Wohnmaglichkeiten, betreutes Wohnen

d) Hotelneubau

e) Neubau eines Campingplatzes
Bereits bei der Zwischenprasentation am 30.Mai 2016 wurden Umsetzungs-
und Finanzierungsmaoglichkeiten flir solche Projekte angesprochen. Eine
Form hierzu kénnen Genossenschaftsmodelle sein, die vom Deutschen Ge-
nossenschafts- und Raiffeisenverband e.V. (DGRV) unterstiitzt werden
(www.genossenschafte.de). Vom DGRV sind auch ausfiihrliche Unterlagen
und Informationsbroschiiren zu Genossenschaftsgriindungen sowie zu ein-
zelnen Themenbereichen zusammengestellt worden.

Abbildung 90: Genossenschaftsmodelle

Regionale Entwicklung
mit Genossenschaften

nnnnnnnnnnnnnnnnnn

Quelle: DGRV-Die Genossenschaften

Flir den kommunale Bereich zeigt die Broschire ,Regionale Entwicklung mit
Genossenschaften” anhand verschiedener Beispiele wie z.B. Dorfladen, Hal-
lenbad, Seniorenwohnanlage u. a. auf, wie Burger, Wirtschaft und Kommu-
nen in einer Art ,Offentlich-rechtlicher Partnerschaften” (OPP) Hand in Hand
Infrastrukturprojekte angehen kénnen.
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a) Dorfladen/ Café/ Gastronomie

Als Beispiel fiir einen funktionierenden Dorfladen fiir eine 1.500 Einwohner
zdhlende Gemeinde wird der ,Dorfladen Jagsthausen e. G” (www.dorfladen-
jagsthausen.de) dargestellt.

Abbildung 91: Bilder Dorfladen Jagsthausen
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Quelle: www. dorfladen-Jagsthausen de

Mit dem Ziel, nicht nur die Nahversorgung zu sichern, sondern auch einen
Kommunikationstreffpunkt fiir Jung und
Alt zu schaffen, wurden mit rund 210
Dorﬂaden Quadratmeter Verkaufsflache Einkaufs-
er fiir uns. moglichkeiten geschaffen fur Grundnah-
rungsmittel, erganzt mit einem breiten Angebot von frischen Metz-
gereiwaren, Obst und Gemiise und Produkten des taglichen Bedarfes. Belieb-
ter Treffpunkt ist auch das dazugehdrende Café mit Kaffee und Kuchen und
Vesper. Fur den Start wurden 150.000 EUR Gesellschaftsanteile gezeichnet.
Neun Angestellte und weiter Ehrenamtliche helfen mit, dass der Betrieb wirt-
schaftlich arbeiten kann.

Unser

b) Dorfgasthaus - Begegnungsstatte-Kommunikationstreff

Abbildung 92: Dorfgasthaus R6Ble mit Ubernachtungsmaglichkeiten

Gy Doifpibons

Alle ma:het; mit | Fahr mal hin Gesclvwend
Quelle: www.dasroessle.de
Als Beispiel flir eine sinnvolle Nutzung und damit auch Unterhaltung eines
historischen Schwarzwaldhauses von 1773 (Baudenkmal) wird das Dorfgast-

haus ,Das RoBle eG” in einem kleine Ortsteil Gschwend der Stadt Todtnau
(www.dasroessle.de) benannt. Seit seiner Eréffnung 2011 hat sich das das
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Dorfgasthaus mit seinen 7 Doppelzimmern als kulturelle und gesellschaftli-
che Begegnungsstatte fur die Dorfbevolkerung entwickelt.

Die eigens gegriindete Genossenschaft tragt das gesamte Anwesen und ist

Eigentiimer des beliebten Dorfgasthauses. Dabei funktioniert aufgrund der
Genossenschaftskonstruktion das Betreibermodell ,ohne den Wirt” bestens.

Abbildung 93: Dorfgasthaus Bolando

Quelle: www.bolando.de

Deutschlands erstes, seit 2009 genossenschaftlich geflihrtes Dorfgasthaus
,Bolando” steht in der Ortsmitte der 2.337 Einwohner gro3en Gemeinde Boll-
schweil (www.bolando.de), zwischen den Weinbergen des Markgraflerlandes
und der Stadt Freiburg gelegen. Um einen Treffpunkt fiir die einheimische
Bevolkerung und fiir Tagesgaste und Naherholer zu schaffen, wurde eine
Ortsruine mitten im Dorf saniert und eine inzwischen Uberregional bekannte
Kultur - Begegnungsstatte mit Musik, Kleinkunst, Kabarett und Theater in
einer etwas anderen, modernen Form eines Dorfgasthause in nur 4 Jahren
geballter Eigenleistung geschaffen. Dieser multifunktionale Treffpunkt in der
Ortsmitte lauft so gut und wird von so vielen Gasten aufgesucht, dass oft die
einheimische Bevdlkerung ihren Platz vorreservieren muss.

c) seniorengerechte Wohnmdoglichkeiten, betreutes Wohnen - Schwa-
nenhof und Adlergarten

Abbildung 94: Betreutes Wohnen Schwanenhof

s

. Betreutes Wohnen
oy im Schwanenhof

Quelle: http://www.buergergemeinschaft-eichstetten.de/

!B_,Mi

Unter Ziff.3.2.2 wurde bereits die 3.442 Einwohner zdhlende Gemeinde
Eichstetten kurz vorgestellt. Im Rahmen eines Lokalen Agenda 21 - Prozesses
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wurde bei der Leitbildentwicklung das burgerschaftliche Engagement fiir ein
kiinftige nachhaltige Blrgerkommune geboren und entwickelt. Ausgangs-
punkt flr eine weitere, zukunftsgerechte generationsiibergreifende Ortsent-
wicklung war die erfolgreiche Verwirklichung der Idee ,Seniorenwohnanlage
Schwanenhof” (www.buergermeinschaft-eichstetten.de/Allgemein).

Der Schwanenhof umfasst 16 Wohnungen fiir altere Mitblrger sowie Begeg-
nungsraume, die auch offentlich genutzt werden kénnen. Im Erdgeschof3
haben verschiedene Geschafte sowie die Winzereigenossenschaft Eichstetten
Rdaume angemietet. Die Blrgergemeinschaft Eichstetten e.V. bietet den Be-
wohnern des Schwanenhofes hauswirtschaftliche Hilfe und pflegerische Be-
treuung an.- Direkt an den Schwanenhof angegliedert ist die Pflegewohn-
gruppe Adlergarten. Schwerpunkte hier sind die Pflege und das betreute
Wohnen.

Abbildung 95: Pflegewohngruppe Adlergarten

B
Quelle: http://www.buergergemeinschaft-eichstetten.de/

Neu und ebenfalls beispielhaft ist das 2012 erdffnete ,Tagescafé Mitnan-
der” als integratives Projekt im Schwanenhof. Menschen mit Handicap erhal-
ten hier in Zusammenarbeit mit Nichtbehinderten die Chance auf einen Ar-
beitsplatz. Da Eichstetten bisher kein Café besaf3, nimmt das ,Tagescafé Mit-
nander” eine besondere Rolle als Kommunikations- und Begegnungsstatte
ein.

= seniorengerechte Wohnmaglichkeiten, betreutes Wohnen -
Ortskern Kirrweiler

Dieses best-practise — Beispiel des burgerschaftlichen Engagements in
Eichstetten mit dem Ergebnis der Einrichtung und eines erfolgreichen Betrie-
bes einer Seniorenwohnanlage zeigt, dass die geduflerten Wiinsche in Kirr-
weiler nach seniorengerechten Wohnmdglichkeiten und betreutem Wohnen
durchaus dann realisierbar sind, wenn die Gemeinde die richtigen Partner
und Umsetzungsmaoglichkeiten findet.
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Wie bereits bei Pkt. 3.4 dargestellt, sind innerhalb des Sanierungsgebietes
Ortskern Nutzungsvorschlage fir sanierungsbedurftige Gebdude oder Leer-
standsimmobilien gemacht worden.

Speziell im Funktionsbereich Wohnen soll nun ,insbesondere generations-
Ubergreifendes und seniorengerechtes, barrierefreies Wohnen in zentraler
Lage im historischen Ortskern Kirrweiler” geschaffen werden. Dies sieht be-
reits der Entwurf der Vorkaufsrechtssatzung Baublock zwischen Schlossstralle,
Kirchstral3e und Strohgasse vor.

Abbildung 96: Lageplan Abgrenzungsvorschlag Geltungsbereich Vor-
kaufssatzung

Ortsgemeinde Kirrweiler

rolo | — = 38 | |
| Abgrenzungsvmschlag Geltungsbelemh Vorkaufssatzung |
: | 40s4 4 g 1

StPQhIQSSG mm

. .2_

Kirche

Quelle: Ortsgemeinde Kirrweiler

Eine Voriiberlegung geht weiter davon aus, auf geeigneten Grundstiicksfla-
chen insgesamt drei Hausern fir altersgerechtem Wohnen in 12 Wohneinhei-
ten und zwei Wohngruppen zu ermdéglichen. Mit der Birgerstiftung Kirrwei-
ler, die unter dem Leitspruch ,Fir unser Dorf und unsere Biirger steht”, exis-
tiert bereits eine gemeinnttzigem Uberparteiliche Rechtsform, die unter an-
derem neben eigenen auch soziale Projekte fiir Senioren férdern, entwickeln
und umsetzen kann.

Unbestritten nimmt bei der Realisierung eines solchen Vorhabens eine

Leuchtturmfunktion im historischen Ortskern ein. Kirrweiler 2026 als Dorf der
Zukunft braucht solche Leuchtturmprojekte.
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d) Hotelneubau

Dringender Verbesserungs- und Optimierungsbedarf besteht in der Beher-
bergungs- und Ubernachtungsstruktur des kiinftigen Erholungsortes Kirrwei-
ler. Wie unter Pkt. 8.3 aufgezeigt, herrscht Optimierungsbedarf bei der Be-
triebsart Hotel. Auch die unter Ziffer 6.2.2 aufgezeigten Entwicklungsmaog-
lichkeiten, die bei entsprechendem Angebot und Vermarktung alle zusatzli-
chen Ubernachtungen bringen, sprechen fiir einen Hotelneubau. Aus wirt-
schaftlichen Griinden sollte dieser in 3 Sterne - Qualitdt mit mindestens 70
Zimmern klimaneutral als sogenanntes ,griines Gebaude” (green building) an
geeigneter Stelle - moglichst im Bereich Ortskern- Edelhof ermdéglicht wer-
den. Mit Einbeziehung der Tagungs- und Veranstaltungsraumlichkeiten im
Edelhof kénnte dieser besser ausgelastet werden. Uberlegenswert ist auch,
ob in Zusammenhang mit dem geplanten seniorengerechten Wohnprojekt
erganzend dazu ein passendes Hotel entwickelt wird. In der Fachkonferenz
,Reisen fir Alle” vom 05.10.2016 wurden solche Hotelarten empfohlen, die
auch zusatzlich Pflegeleistungen neben dem normalen Hotelangebot fir
entsprechende Zielgruppen anbieten (www. care-hotels.de)

Abbildung 97: Care-Hotels

%a rehotels

Gepflegt entspannen.

Quelle: www.care-hotels.de

Weiter mogliche ansprechbare Zielgruppen fiir eine Hotelstandort Kirrweiler
kdnnen neben Geschaftsreisenden Weintourismus-Gaste, Kurzurlauber oder
Freizeitsportler (Wanderer, Radfahrer) Konzert- Veranstaltungsbesucher und
natlrlich auch Gaste sein, die Entschleunigung und Ruhe in einer intakten
Natur suchen. Ebenfalls aus wirtschaftlichen Griinden darf das Einzugsgebiet
nicht auf Kirrweiler beschrankt sein, allein die zentrale Lage und die Anbin-
dung an das Autobahnnetz sowie das Bahnnetz sprechen fiir einen gut er-
reichbaren Hotelstandort Kirrweiler. Dazu muss das Hotel durch seine Beson-
derheit (Alleinstellung) in die Region ausstrahlen. Hierzu bedarf es innovati-
ver und attraktiver Angebote, die moglichst in der Region einmalig sind.

Far Kirrweiler empfiehlt es sich deshalb, in einer Potenzialanalyse ,Zukunfts-
hotel Kirrweiler” die Mdglichkeiten fiir ein entsprechendes Kirrweiler 2026
angepasstes Hotelprojekt untersuchen zu lassen.
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Ausfuhrlich hat der Lenkungsausschuss in seiner Sitzung am 6.12.2016 die
,Hotelthematik” diskutiert und abschlieBende den Empfehlungsbeschluss fur
eine Vorstudie gefasst.

e) Neubau eines Campingplatzes

Mehrfach wurde in den Arbeitskreisen der Wunsch zur Einrichtung eines at-
traktiven Campingplatzes geauflert. Im Hinblick auf die kiinftige Flurbereini-
gung wurde die Moglichkeit gesehen, geeignete Grundstiicke (Standorte) fir
einen ,Camping am Weingut” auszuweisen. In die Standortdiskussion wurde
auch der Grundstuicksbereich im Umfeld der Riedberghalle mit eingebracht.
Camping und Glamping ist ein Trendthema (vgl. Tab. 6).

Die Zielgruppe der Camping - und Caravaninggaste ist durch folgende
Merkmale gepragt (BMWi 2010).

e es sind Altersgruppen zwischen 20 und 69 Jahren, besonders die 50 -
59-jahrigen vertreten

e das Durchschnittsalter liegt bei 45, 3 Jahren
¢ selten wird alleine verreist oder in einer organisierten Reisegruppe

e Eswerden zumeist individuelle Reisegruppen gebildet:

o Familien/Familienverbande (ca. ein Drittel aller Camping-
urlauber, meist mit Kindern)

. Paare (43 %)

o Freundeskreis

e Vertreten ist beim Camping die mittlere Einkommensgruppe, bei Rei-
semobilisten ist ein hdheres Einkommen vorhanden.

Eine Untersuchung der Sachsischen Campingplatze (BTE 2011) hat als durch-
schnittliche Gréf3en fur kleine Anlagen eine Standplatzzahl von 31 mit einer
StandplatzgroBe von 99,3 gm und einer durchschnittlichen GesamtgroRe
von 1,49 ha erbracht.

Mittlere Anlagen hatten durchschnittlich 118 Standplatze mit 92,3 gm und
einer Gesamtflache von 4,30 ha. Interessant war die Feststellung, je groBer
der Platz, desto kleiner wird die durchschnittliche Standplatzgrée pro Cam-

pinggast.

Im Zuge der kiinftigen Tourismusentwicklung Kirrweiler 2026 sollte die
Chancen fiir die Planung und Umsetzung eines neuen Campingplatzes ge-
nutzt und ebenfalls in einer Potenzialanalyse untersucht werden.
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Zwischenfazit:

Die aufgezeigten Beispiele — Genossenschaftsmodelle Dorfladen und Dorf-
gasthaus sind ermutigend und eignen sich als Diskussions- Entscheidungs-
und auch als Umsetzungsgrundlagen durchaus fiir Kirrweiler. Die ersten
Uberlegungen fiir generationsiibergreifendes, seniorengerechtes Wohnen im
Ortskern werden durch die ermutigenden Bespiele eines birgerschaftlichen
Engagements in Eichstetten noch verstarkt. Die Findungs- und Entschei-
dungsphase fiir ein passendes Hotel und einen passenden Campingplatz
sollten umgehend in einer Voruntersuchung gepruft werden.
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7. Lokale Agenda 21 - wozu ein Leitbild

Als Lokale Agenda 21 wird ein Handlungsprogramm verstanden, das eine
Kommune in Richtung Nachhaltigkeit entwickeln soll. Vorbild fiir ein solches
kommunales Handlungsprogramm ist ein 1992 auf der Konferenz der Verein-
ten Nationen in Rio beschlossenes und verabschiedetes Programm, die so-
genannte ,Agenda 21”. Diese enthdlt MaBBnahmen, um die Lebens- und Wirt-
schaftsraume zukunftsfahig zu gestalten. Die Spitzenverbande des Deut-
schen Tourismus haben 1997 diese Inhalte bestatigt und der Deutschen Tou-
rismusindustrie zur Anwendung empfohlen. Diese Empfehlung wurde inzwi-
schen weltweit aufgegriffen und umgesetzt. In einer Konferenz der europai-
schen Kommunen 2004 in Aalborg wurde ein Konzept ,Lokale Agenda 21”
diskutiert sowie die Inhalte und Verfahrensweisen als Empfehlung fir kom-
munale Leitbilder erldutert. Danach sind die wichtigsten Elemente einer Lo-
kalen Agenda:

¢ Bestandsaufnahme(lst-Analyse)gemeinsame Zielfestlegung (Leitbilder

und messbare Ziele)
e Ableitung - Umsetzung von MalBnahmen aus diesen Zielen
¢ regelmalige Erfolgskontrolle

Die Lokale Agenda 21-Bewegung in Deutschland hat sich nach zégerlichem
Anfang in der Anfangsphase 1992 -1998 Uber die Wachstumsphase 1998 -
2002 und die Qualitatsphase ab 2002 stark entwickelt. Heute sind Lokale
Agenda 21- Prozesse inzwischen in der 3. Generation und im kommunalen
Bereich mit die wichtigsten Grundlagen. Im Gegensatz zu friher werden heu-
te eine breite und qualifizierte Burgerbeteiligung und Strukturvorschlage fur
eine Nachhaltigkeit der Umsetzung sowie die Verzahnung mit Gibergeordne-
ten Nachhaltigkeitsstrategien - Leitbildern vorausgesetzt.

Auch im deutschen Tourismus findet der Nachhaltigkeitsgedanke aus der
~Agenda 21" immer mehr Beachtung. So hat der Deutsche Tourismusverband
(DTV) mit Unterstitzung des Bundesministeriums fiir Umwelt, Naturschutz,
Bau und Reaktorsicherheit anlasslich der Internationalen Tourismusbdrse
(ITB) im Marz 2016 einen ausflihrlichen Praxisleitfaden ,Nachhaltigkeit im
Deutschlandtourismus” vorgestellt. In Rheinland-Pfalz koordiniert die Lan-
deszentrale fir Umweltaufklarung die Lokalen Agenda 21 - Prozesse der
rheinland-pfalzischen Kommunen, auch im Zusammenhang mit der ,Nach-
haltigkeitsstrategie — Perspektiven fiir Rheinland-Pfalz” des Ministeriums fiir
Umwelt, Energie, Erndhrung und Forsten. Es gewdhrt Zuschiisse fur Maf3-
nahmen zur Weiterentwicklung der Lokalen Agenda21 - auch fiir Ortsge-
meinden.
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Bei der Auftaktveranstaltung am 24.02.2016 wurde erstmals Uber das geplan-
te Leitbildverfahren und dessen Inhalte informiert und diskutiert. Dabei wur-
den auch erste pauschale Aussagen-Leitbildansatze formuliert.

Abbildung 98: Erste Leitbildansatze Kirrweiler

Kirrweiler halt zusammen

—in Ort und Region!
Kirrweiler ist

ein wichtiger
nd Arbeitsort
d udpfalz!

Wohn- ui

Kirrweiler
2026

Kirrweiler ist
innovativ —

und Vorreiter

im Branchenmix!

Kirrweiler
wachst nachhaltig auch im
Tourismus!

Kirrweiler schafft Werte fiir die Einheimischen

Quelle: dwif/HPC 2016

Abbildung 99: Wozu ein Leitbild

Grundlage fir ein abgestimmtes ganzheitliches, Nur wer sein Ziel
partnerschaftliches und vernetztes Denken und Handeln kennt, findet den
Fruhzeitige Einbeziehung der Betroffenen in besten Weg.
Entscheidungsfindung

Lokale |dentitatsbestimmung

ol Wersindwir?
Ve siehtman uns? |
ol //erwollen wir sein?|

gz — Wo liegen unsere Starken,
Orientierung fir zukinftiges Handeln von Politik, wo unsere Schwachen?

Verwaltung, Unternehmen, Wirtschaft, Vereinen. Verbanden
und Blrgern

Der Weg zum Leitbild ist ein aufwendiges, sensibles,
langwieriges und Arbeitsintensives Verfahren.

Quelle: dwif/HPC 2016

Im Zukunftsforum am 30. Mai 2016 wurden ausflhrlich die einzelnen Leit-
bildbereiche angesprochen. Interessante Diskussionen ergaben sich haupt-
sachlich bei der Einschatzung von Entwicklungszahlen (quantifizierbare Ziele)
bis 2026. Dabei ergaben sich durchaus kontrare Meinungen.
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Abbildung 100: Leitbildansatze Lokale Agenda 21 -Kirrweiler 2026

Leitbildansatze — Lokale Agenda 21
*  Wer sind wir? Wer wollen wir sein?

* ' Qualitative Ziele bis 20267

l‘|l |“[|‘|

*  Quantifizierbare Ziele bis 2026?
« Umsetzung — Inhalte Flachennutzungsplan vom 15.05.2014
« Entwicklung Einwohnerzahlen bis 2026?
« Entwicklung Arbeitsplatze — Wohngemeinde bis 2026?
« Entwicklung Ubernachtungen, Gasteunterkinfte bis 20267
« Entwicklung Tagestourismus bis 2026?

“|'

* Wie wollen wir diese Ziele erreichen?

Quelle: dwif/HPC 2016
Samtliche Diskussionsbeitrdage aus der Zwischenprasentation zum Leitbild

wurden aufgenommen und bei der endglltigen Leitbildformulierung zu-
grunde gelegt.
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8. Kommunales Leitbild Kirrweiler 2026

Das kommunale Leitbild der Weinbaugemeinde-staatlich anerkannten Frem-
denverkehrsgemeinde Kirrweiler ist ein Teil der schriftlich formulierten Ziel-
setzung und Leitfaden fir die zuklnftige Entwicklung.

Es beschreibt den Rahmen, innerhalb dessen sich das zielorientierte Handeln
abspielen soll und gibt Auskunft Giber die MaBnahmen zur Umsetzung dieser
Ziele. Es dient zur Orientierung fur die Ortsentwicklung, die der Bedeutung
und des Stellenwertes der Wein- und Tourismuswirtschaft sowie dem Handel
und Gewerbe fir Kirrweiler gerecht wird.

Aus der Auftaktveranstaltung am 24. Februar 2016, den Arbeitskreisen und
dem Lenkungsausschuss sowie den Ergebnissen der Einwohnerbefragung
heraus wurden im Folgenden Handlungsfelder und Umsetzungsméglichkei-
ten und Malnahmen formuliert und als Entwurf dem Auftraggeber - den
relevanten Gremien - vorgelegt. Die eingegangenen Hinweise wurden in die
Endfassung des Abschlussberichtes ibernommen.

Mit dieser gewahlten Verfahrensweise wurde der Wunsch des Auftraggebers
erflllt, bei der Formulierung des Leitbildes eine breite Biirgerbeteiligung im
Sinne eines Lokalen Agenda- Prozesses zu beriicksichtigen.

Zur Leitbildentwicklung wurden folgende Fragen zugrunde gelegt:
1. Wer sind wir? Wer wollen wir sein?

2. Qualitative Ziele

3. Quantifizierbare Ziele

4. Wie wollen wir diese Ziele erreichen?
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8.1

Wer sind wir? Wer wollen wir sein?

Traditioneller qualitatsorientierter Weinanbau und Weintourismus pra-
gen unser Leben und unsere Gemeinde; mit unseren gro3en Weinan-
bauflachen sind wir bundesweit einer der gréBten Weinbaugemeinden
Wir identifizieren uns mit den historischen, kulturellen und naturraum-
lichen Gegebenheiten der Pfalz

Als ehemalige Sommerresidenz der Furstbischdfe von Speyer sind wir
stolz auf unsere Ortsgeschichte

Wir sind die Heimat von traditionsbewussten, weltoffenen und enga-
gierten Burgern

Wir sind ein beliebter Wohnort in zentraler Lage mit guter Infrastruktur
und mit attraktiven Kultur- und Freizeitangeboten

Eine nachhaltige Ortsentwicklung ist flr uns wichtig, da sie mit die
Grundlage fiir die Zukunft unserer Kinder und nachfolgenden Genera-
tionen bildet

Wir achten und schatzen unsere schéne Landschaft, eine intakte Natur
und Umwelt sind uns wichtig, unsere 13 Landschaftsschutzgebiete tra-
gen dazu bei

Begeistert spielen wir Theater und pragen und entwickeln damit
Kirrweiler als Theaterdorf

Wir sind lebensfrohe Menschen, Offenheit, Freundlichkeit und Hilfsbe-
reitschaft zeichnen uns aus

Das Ehrenamt hat bei uns einen besonderen Stellenwert

Wir haben sowohl die Vergangenheit, die historisch gewachsenen
Strukturen als auch die Zukunft unseres Winzerdorfes fest im Blick

Der Weinbau ist fur Kirrweiler identitatsstiftend; er ist ein wichtiger
Wirtschaftsfaktor

Kirrweiler ist eine staatlich anerkannte Fremdenverkehrsgemeinde

Wir legen Wert auf einen zu Kirrweiler passenden umweltvertraglichen,
nachhaltigen Tourismus

Der hohe Wohnwert unserer Gemeinde beruht auf der intakten Land-
schaft, dem gunstigen Klima, der zentralen Lage und den Naherho-
lungsangeboten

Unsere naturnahen Lebensraume sind wertvolle Bestandteile unseres
Ortes

Unsere Gewerbebetriebe als wichtiger Bestandteil leisten einen wichti-
gen Beitrag zur positiven Entwicklung unserer Gemeinde

Unsere zahlreichen, vielfaltigen Vereine bereichern mit ihren Aktivita-
ten unsere Gemeinde
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e Die Marienkapelle und die Kath. Pfarrkirche sind ortsbildpragende
Wahrzeichen

e Wir sind eine dynamische, leistungsstarke Gemeinde mit weiteren gu-
ten Entwicklungschancen im Weinbau, Gewerbe, Wohnen und Arbei-
ten, Kultur und Tourismus

e Der ganzheitliche Ansatz setzt sich auch in unserem Denken und Han-
deln fort und umfasst alle Bereiche des Lebens wie z. B. bei Energiefra-
gen, Erziehung und Ernahrung

e Ruhe und Erholung sind wesentliche Wohlfiihlfaktoren von Kirrweiler
e Unsere Kulturlandschaft ist besonders schiitzenswert

e Wir freuen uns Uber unsere Partnerschaften mit Kirrweiler im Kreis Ku-
sel, Kirrweiler im Elsass und Kirviller in Lothringen
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8.2

Qualitative Ziele

Bei der weiteren Einwohnerentwicklung legen wir besonderen Wert
auf Familienfreundlichkeit (junge Familien) und generationsiibergrei-
fendes Wohnen

Im Sanierungsgebiet des Ortskernbereiches sollen auch im Zuge der
Nachverdichtung die vorgeschlagenen Nutzungsformen generations-
Ubergreifendes Wohnen sowie Beherbergungs-maglichkeiten baulich
umgesetzt werden

Wir legen Wert auf die Zertifizierung als Erholungsort

Wir schonen unsere wertvolle Natur und Umwelt durch verstarkten
Einsatz von alternativen Energien, nachhaltigen Mobilitatskonzepten
und alternativen Anbaumethoden

Wir verbessern die persdnlichen Kontakte zwischen alteingesessenen
und neu zugezogenen Birgern als auch zwischen den Generationen
Wir anerkennen die ehrenamtliche Tatigkeit und das personliche En-
gagement aller Birgerinnen und Blirger

Wir nehmen Jugendliche als Teil der Ortsgemeinde wahr und binden
sie in Entscheidungen mit ein

Als Ortsgemeinde der Modellregionen ,Barrierefreier Tourismus Sidli-
che WeinstraBe” nutzen wir die Mdglichkeiten und beachten die Vor-
gaben

Die Gemeinde unterstiitzt Aktivitdten und Einrichtungen fiir Altere, um
ihre Lebensqualitat zu verbessern

Die Gemeinde unterstlitzt ihre Vereine, die engagiert und vielfaltig das
Gemeinleben bereichern

Unser kiinftiges Denken und Handeln ist vom Grundsatz der Nachhal-
tigkeit gepragt

Unser Ziel ist auch kiinftig der verantwortungsvolle Umgang mit unse-
ren kommunalen Finanzen, um so der Ortgemeinde auch weiterhin ei-
nen stabilen Haushalt und damit ihren Handlungsspielraum zu erhal-
ten
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8.3 Quantifizierbare Ziele bis 2026

Die Formulierung von quantifizierbaren Zielen bis 2026 im Leitbild erfolgte
anhand von unterschiedlichem Zahlen- und Datenmaterial. Fur die einzelnen
Bereiche sind deshalb nachstehend Graphiken erstellt worden, die dann je-
weils kurz erlautert werden.

Bei den Gisteankiinften, Ubernachtungen und Bettenzahlen wurden die
Angaben des SUW Maikammer e.V. aus dem Geschéftsbericht 2015 zugrunde
gelegt. Schwierigkeiten ergaben sich aus der Einschatzung der Besucherzah-
len aus dem Tagestourismus. Unbestritten ist, dass auch der Tagestourismus
als Wirtschaftsfaktor fur Kirrweiler interessant ist.

Abbildung 101: Wichtiger Wirtschaftsfaktor: Tourismus (Tagestourismus)
Touristische Eckdaten auf Landesebene 2014

¢ bef"‘aChtUn
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165,9 Mio.

Quelle: DWIF 2015

Die Zahlen, die sich durch den Tagestourismus in Rheinland-Pfalz ergeben,
sind beeindruckend. Fir 2014 wurden Tagesausgaben von 26,40 EUR pro
Tagesgast ermittelt; fiir 2015 waren es 27,10 EUR pro Kopf.
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Abbildung 102: Bevolkerungsentwicklung Kirrweiler IST-SOLL
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Quelle: Angaben Ortsgemeinde Kirrweiler

Vorschlage fiir die weitere Entwicklung der Bevdlkerung von Kirrweiler bis
2026:

Entwicklung der Einwohnerzahl 2015 von 2.041 Einwohnern auf kiinftig 2.260
Einwohner im Jahre 2026. Der Lenkungsausschuss legte seiner Sitzung am
31.05.2016 das Basisjahr 2010 mit damals 2.055 Einwohnern zugrunde und
erwartet Zuwachsmaoglichkeiten in Hohe von 10% (Nachverdichtungsmog-
lichkeiten und Baugebiet) der Einwohnerzahl.

Abbildung 103: Giste- und Ubernachtungszahlen - IST und SOLL
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Hinweis: Die griinen Saulen bilden die Gastezahlen ab. Die blauen Sdulen
bilden die Ubernachtungsgaste ab.
Quelle: Geschéftsbericht des SUW Maikammer 2015

Um einen moglichst aktuellen Bezug zu haben, werden die Tourismusstatis-
tik- Zahlen 2014 aus dem Geschiftsbericht des SUW Maikammer 2015 zu-
grunde gelegt. Danach wurden im Tourismusjahr 2015 5.574 Gasteankiinfte
(Héchstzahl 2008: 6.678 Ankiinfte) mit insgesamt 16.329 Ubernachtungen
(Hochstzahl 2007: 20.452 Ubernachtungen) erzielt. Bei einem Neubau eines
Hotels mit 70 Zimmern kann mit einer Zunahme von circa 7.000 Gastean-
kiinfte auf insgesamt 12.574 Gasteanklnften im Jahre 2026 gerechnet wer-
den. Bei den Ubernachtungszahlen sollte eine Steigerung von 23.000 Uber-
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nachtungen bis 2026 auf dann insgesamt 39.329 Ubernachtungen erreicht
werden.

Abbildung 104: Bettenkapazitit und Aufenthaltsdauer in Tagen
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Quelle: Geschéftsbericht SUW Maikammer 2015

Hinweis: Die blauen/griinen Saulen bilden die Bettenzahlen ab. Die orangen
Saulen bilden die durchschnittliche Aufenthaltsdauer ab.

Vorschlage fur die weitere Entwicklung der Bettenkapazitdten in Kirrweiler
bis 2026:

Basisjahr 2014: 259 Betten, Aufenthaltsdauer 2,9 Tage. 2026: 400 Betten, Auf-
enthaltsdauer 3,0 Tage (angenommene Steigerung der Bettenkapazitat: 54
%).

Seit Jahren stagniert bzw. nimmt die die Bettenkapazitdt ab (Hochststand 276
Betten, Tiefstand 255 Betten). Eine Aufteilung der Betten in Zimmern liegt
nicht vor. Kirrweiler benétigt dringend Ubernachtungsméglichkeiten in ei-
nem Hotel mit mindestens 70 Zimmern - 140 Betten.
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Abbildung 105: Bettenauslastung in Kirrweiler - IST-SOLL,
Angaben in Prozent

& o & s $ & ® N
g ) o > o ® P® L

40

32,9

Hinweis: Bettenauslastung Pfalz: 32% und RLP: 33,2%
Quelle: Geschiftsbericht SUW Maikammer 2015

Bei der Auslastung der Gastebetten werden grundsatzlich 30 Tage als vermie-
tungsfreie Zeit angerechnet, d. h. die Auslastung wird auf 335 Tage berech-
net. Hotels gehen bei der Erstellung ihrer Wirtschaftsplane bei Neubauten
davon aus, dass aus betriebswirtschaftlichen Griinden die Auslastung nach
dem 1. Betriebsjahr bei 50 % liegen und in den darauffolgenden Jahren kon-
stant innerhalb 5 Jahren gesteigert werden muss.

Die Bettenauslastung im Jahre 2014 lag bei 20,2 %. Fiir 2026 soll - muss unter
Einbeziehung eines Hotelneubaues die Auslastung insgesamt bei mindestens
bei 40 % liegen.

Bedeutung- Einschatzung Tagestourismus in Kirrweiler

Traditionell feiert Kirrweiler als Weinbaugemeinde und bekanntes Winzerdorf
seine beliebten Weinfeste. Als Theaterdorf mit publikumswirksamen Veran-
staltungen werden jahrlich zahlreiche Gaste angezogen. Zusatzliche Veran-
staltungen wie z. B. der Deutsch-Franzdsische Biospharen-Bauernmarkt ma-
chen auf Kirrweiler aufmerksam und bringen Gaste in den Weinort.

Unbestritten ist, dass der Tagestourismus eine bedeutende Rolle als Wirt-
schaftsfaktor einer Gemeinde einnehmen kann. Auf der Landesebene Rhein-
land-Pfalz wurden Tagesausgaben pro Gast im Jahre 2014 in Hohe von 26,40
EUR, fiir 2015 Tagesausgaben in Héhe von 27,10 EUR ermittelt. Fiir die Frem-
denverkehrsgemeinde Kirrweiler liegen derzeit keine Tagesbesucherzahlen
vor; innerhalb der Arbeitsgruppen oder auch im Lenkungsausschuss gab es
auch keine Schatzwerte.
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Vergleichsweise werden deshalb derzeitige Erfahrungswerte zu einer unver-
bindlichen Hochrechnung herangezogen. Im Pfdlzerwald- Tourismusleitbild
wird das 16,2 fache der Ubernachtungszahl zur Berechnung des Tagestou-
rismus- Wirtschaftsfaktors herangezogen, im Bundesdurchschnitt liegt die
Hochrechnung beim 8-fachen der Ubernachtungszahl

Bei 16.329 Ubernachtungen 2015 und Tagesausgaben von 27,10 EUR ergébe
dies bei Anwendung des bundesweiten Durchschnittsatzes einen Umsatz
von 3.540.127 EUR. Diese Zahl erscheint uns fir Kirrweiler durchaus realistisch;
die Hochrechnung nach dem Beispiel Pfalzerwald scheint uns nicht passend.
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8.4

Wie wollen wir diese Ziele erreichen?

Durch die Umsetzung des Entwicklungskonzeptes Kirrweiler 2026

Die Biirgerbeteiligung und das Blirgerengagement sollen auf Dauer ei-
nen hohen Stellenwert er erhalten

Zur Steigerung der Lebensqualitat fur altere und behinderte Menschen
achten wir bei Bau- und Sanierungsmal3nahmen auf Barrierefreiheit
Wir schaffen nachhaltigen Schutz fir Umwelt und Natur durch bevor-
zugten Einsatz von erneuerbaren Energietragern

Wir unterstiitzen das Engagement unserer Vereine und Blrger beim
Austausch mit unseren Partnergemeinden

Die Potenziale in unserer Gemeinde sollen konsequent fir die Markt-
segmente Wein, Kultur, Erholungs- und Naturtourismus barrierefrei
entwickelt werden

Die Aufwertung der vorhandenen und die Schaffung zusatzlicher all-
gemeiner und touristischer Infrastruktur sind weiter zu verbessern.

Der Tourismus in der Gemeinde kann nur durch eine enge und inhaltli-
che Zusammenarbeit mit den Ortlichen Leistungstragern und in Ko-
operation mit St. Martin und dem Dachverband Sidliche Weinstrasse
e.V. weiterentwickelt werden

Die Ortgemeinde Kirrweiler wird im Zuge der Pradikatisierung zum Er-
holungsort den Ausbau und die konsequente Qualitatsorientierung
der touristischen Angebote fordern und nach auf3en darstellen

Wir wollen den Wirtschaftsfaktor Tourismus durch Verbesserungen der
Ubernachtungsméglichkeiten und des gastronomischen Angebotes
steigern
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8.5 MaBnahmenplan fiir die Erreichung der Ziele

Fir die Erstellung des Leitbildes und das MalBnahmenplanes wurden die aus-
fuhrlichen Vorschlage und Hinweise zugrunde gelegt.

Speziell aus den Arbeitskreisen 1 (Tourismus-Weinwirtschaft-Gewerbe-Natur
und Umwelt) und 2 (Kirche-Kultur-Vereine-Infrastruktur), aus der Lenkungs-
gruppe und aus den Expertengesprachen kamen zahlreiche Vorschlage, die
jeweils in einem Sitzungsprotokoll aufgenommen wurden und die der Orts-
gemeinde vorliegen und bekannt sind. GemaR der Themen, welche die Ar-
beitsgruppen behandelt haben wurden die Handlungsfelder wie folgt aufge-
fUhrt und bearbeitet:

¢ Handlungsfeld | Infrastruktur Wohnen/Arbeiten

¢ Handlungsfeld Il Natur/ Umwelt

¢ Handlungsfeld lll Kirche/ Vereine

¢ Handlungsfeld IV Tourismus / Kultur

¢ Handlungsfeld V Wirtschaft/Weinwirtschaft

Abbildung 106: Beispiel fiir Dokumentation der Beitrdge aus
den Arbeitskreisen

- : ¢ " r -
Quelle: Arbeitskreise 2016

In einer ausfihrlichen SWOT-Analyse (Pkt. 3.11) wurden ausfuhrlich die Star-
ken und Schwachen einzeln aufgelistet. Aus diesem Grund wurden nur die
wichtigsten MaBnahmen in nachstehendem Mahahmenplan zusammenge-
fasst.

Der nachstehende MaBnahmenplan ist als Entscheidungshilfe und Umset-
zungsgrundlage fur die nachsten Jahre gedacht. Er ist auch in folgende Priori-
taten - Zeitraume mit aufgeteilt:

k, m, | = stetige Weiterfiihrung/ Uberpriifung

k = kurzfristig bis 2018

m= mittelfristig bis 2022

| = langfristig bis 2026
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8.5.1 Handlungsfeld I: Infrastruktur Wohnen/ Arbeiten
NR MafRnahmen Ziel Prioritat | Zustandigkeit
1 Information Genossenschafts-Finanzierung- Realisierung moglicher Projekte z.B. Dorfladen, | m; | Ortsgemeinde, Blrgerstif-
Betreibermodell Dorfgasthaus, Wohnanlagen tung, VR Stdpfalz
2 Informations-Studien-Lehrfahrt, Dorfgasthaus, | Bildung Interessengemeinschaft Dorfladen, m, | Ortsgemeinde, Blrgerstif-
Wohnanlage; RoBle - Bolando, Schwanenhof — Ad- | Dorfgasthaus; Wohnen Plus Programm (2 Jahre tung, Kirrweiler Kann’s, VR
lergarten Betreuung aus Mainz) Sudpfalz
3 Vorstudie - Potenzialanalyse Dorfgasthaus Bildung Interessengemeinschaft - Genossen- m, | Ortsgemeinde, Blrgerstif-
schaft, Vorprifung Machbarkeit, tung, Kirrweiler Kann's, VR
Sitdpfalz
4 Vorstudie - Potenzialanalyse ,Hotel der Zukunft” Vorprifung Machbarkeit, Ausschreibungsunter- | m, | Ortsgemeinde, Kirrweiler
lagen fiir Investoren - Betreiber Kann’s
5 Vorstudie - Potenzialanalyse Campingplatz Vorpriifung Machbarkeit, Ausschreibungsunter- | m, | Ortsgemeinde, Kirrweiler
lage fiir Investoren - Betreiber Kann’s
6 Generationsubergreifendes Wohnen Ortskern Belebung Ortskern, Steigerung Lebensqualitdt | m, | Ortsgemeinde, Blirgerstif-

fr altere Menschen

tung, DSK
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Handlungsfeld I: Infrastruktur Wohnen/ Arbeiten (Fortsetzung)

Geschichte

NR MafRnahmen Ziel Prioritat | Zustandigkeit

7 Nutzungskonzept Beherbergung — Gastronomie Belebung Ortskern m, | Ortsgemeinde, Blrgerstif-
Ortskern tung, DSK

8 SB-Service Station Kulturscheune Verbesserung ServiceQualitat Tourismus m, | Ortsgemeinde

9 Nutzungskonzept Pfarrhaus - Pfarrgarten Ortsentwicklung bedeutendes bauliches- k, m Ortsgemeinde, Kirchenge-

historisches Objekt meinde

10 Verkehrslenkung - Parkplatzkonzept Qualitatsverbesserung Ortskern m, | Ortsgemeinde, Planer

1 Ortseingang — Gestaltung Verbesserung Ortsbild Wohn- Erholungsort k, m Ortsgemeinde

12 Blumenschmuck Verbesserung Ortsbild Wohn- Erholungsort m, | Hausbesitzer, Mieter

13 Gebaudesanierung Jidische Synagoge Verbesserung Ortsbild, Darstellung Jidischer m, | Ortsgemeinde
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8.5.2 Handlungsfeld IIl: Natur und Umwelt

Viabono

NR Maf3nahmen Ziel Prioritat | Zustandigkeit

1 Energie - Klimaschutzkonzept, Zuschussantragstel- | Nachhaltige Ortsentwicklung m, | Ortsgemeinde
lung

2 Nachhaltige Orts- Regionalentwicklung, Tag der | Informationsveranstaltung Netzwerk m, | i-Punkt, Kirrweiler. Kann’s e.
Regionen Regionalbewegung V.

3 Zukunftsmarkt - Nachhaltige Veranstaltung Thematisierung, Erweiterung Leistungsschau m, | Ortsgemeinde, Kirrweiler.

Kann’s e. V., Gewerbe
4 Zusatzliche Nutzung der Vertriebsplattform Nachhaltiger Tourismus Kirrweiler m, | i-Punkt, Kirrweiler. Kann’s e.

V.,
Leistungstrager
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8.5.3 Handlungsfeld lll: Kirche und Vereine

NR Maf3nahmen Ziel Prioritat | Zustandigkeit

1 Gestaltung Schulturnhalle Vereine in konzeptionelle Uberlegungen einbe- | k, m, | Ortsgemeinde, Vereine
ziehen; Generell Raumbelegungsplan (fir meh-
rere Vereine)

2 Alte Werkstatten, Scheunen gestalten, Proberdaume | Einbezug der Vereine bei der Gestaltung Vereine, Ortsgemeinde

schaffen

3 Erwirtschaftung zusétzlicher Vereinseinnahmen Durchfiihrung von mehr k, m, 1 Vereine
Vereinsveranstaltungen

4 Jugendraum, Treffpunkt fir Jugendliche schaffen Von Jugendlichen wird der Raum m, | Ortsgemeinde,
bewirtschaftet (unter Beachtung der gesetzli- Verbandsgemeindevertrete-
chen Rahmenbedingungen) rin kann Jugendraum mit

betreuen;
5 Einbezug der Alteren und Ihren Kenntnissen in die | Gezielte Angebote fiir Altere -> Aktivitaiten und | k, m, | Ehrenamtler, Altere

Gemeinde; Planung und Durchfiihrung von genera-
tionstibergreifenden Veranstaltungen, Gemeinsame
Sanierungen, Raume/Treffpunkte schaffen

ehrenamtliche Aufgaben ( z. B. Kinderbetreu-
ung oder Einbindung in Genossenschaftsmo-
delle, Fortbildungsangebote von Alteren)

-134-




Touristisches Entwicklungskonzept und Leitbild

kirrweller

Fortsetzung: Handlungsfeld lll: Kirche und Vereine

NR MafRnahmen Ziel Prioritat | Zustandigkeit

6 Auszeichnungen entwickeln Birgerauszeichnung fiir ehrenamtliches Enga- | k, m, | Ortsgemeinde
gement einfihren

/ Weiterentwicklung Angebotsmaoglichkeiten - Al- Bessere Vermarktung dieses Themas, Herberge | k, m, | Kirche, Ortsgemeinde

leinstellungsmerkmale von Spiritualitat und Kirche

anbieten; Vermarktungsformen fir Pilgerwege
weiterentwickeln, Ubernachtungsmaglichkei-
ten /Herberge fehlen, Fiihrungen fiir den bibli-
schen Weinweg ausbauen
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8.5.4 Handlungsfeld IV: Tourismus und Kultur

te und Radfahrer in Fest- Kulturscheune

Erganzung Offnungszeiten Tl mit Terminal

NR MafRnahmen Ziel Prioritat | Zustandigkeit
Beschlussfassung Leitbild -Entwicklungskonzept Strategie — Lokale Agenda 21 Kirrweiler k, m, | Ortsgemeinderat
Umsetzung Leitbild - Controlling Umsetzung Strategie-EinzelmaBnahmen k, m I Ortsgemeinderat
Pradikatisierung , Erholungsort” Grundsatzbeschluss - Weiterentwicklung Tou- | K Ortsgemeinderat
rismus
Barrierefreies Kirrweiler, Reisen fir Alle Grundsatzbeschluss Teilnahme Modellregion Ortsgemeinderat
5 Kennzeichnung vorhandener Wanderwege, Reisen | Weiterentwicklung Tourismus, Erholungsort , m Ortsgemeinde, i-Punkt, SUW
fur Alle Dachverband
Kennzeichnung, Zertifizierung Beherbergung Qualitatsverbesserung Erholungsort k,m,I i-Punkt, Private
7 Package - Pauschalangebot Reisen fiir Alle Qualitatsverbesserung, Steigerung Ubernach- m, | i-Punkt, Beherbergung
tungen
8 Entwicklung Gesundheitsangebote, Kneipp- Qualitatsverbesserung Wohn-Erholungsort, M, Ortsgemeinde, i-Punkt, AG
Konzept, Malinahme: Kneipp — Arm- Bildung AG Gesundheit Gesundheit (Arzt, Physiothe-
Wassertretbecken rapeut)
9 Kneipp - Aktionen Kindergarten Gesunde Lebensweise m, | Ortsgemeinde, Kindergarten
10 Aktionstage Kneipp Sensibilisierung Gesundheit- Kneipp, Einbezie- | m, | i-Punkt, Kirrweiler. Kann's, e.
hung Bevélkerung V., Arzt, Physiotherapeut
11 Planung- Umsetzung Tl- SB- Servicestation fiir Gas- | Qualitatsverbesserung Erholungsort Kirrweiler, | m, | Ortsgemeinde, i-Punkt
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Fortsetzung Handlungsfeld IV: Tourismus und Kultur

NR MafRnahmen Ziel Prioritat | Zustandigkeit
12 Erstellung Paschalangebote Kultur-Wandern- Steigerung Ubernachtungen, Wirtschaftsfaktor | m, | i-Punkt, Beherbergung
Radfahren-Pilgern mit Ubernachtung Tourismus
13 Zertifizierung-Klassifizierung DTV- DeHoGa; Quali- Qualitatsoffensive Kirrweiler 2026 m, | i-Punkt,SUW Dachverband,
tatssteigerung Beherbergung, Leistungstra-
ger
14 ServiceQ Deutschland, Zertifizierung, Ausbildung Quialitatsoffensive Kirrweiler 2026 - k, m,l i-Punkt, Leistungstrager,
Qualitatscoach :Ortsgemeinde SUW Dachverband
15 Verbesserung Internetauftritte Qualitatsofffensive Kirrweiler 2026,Schulungen | m, | i-Punkt, Kirrweiler. Kann's e.
V.
16 Thematisierung Weintourismus, bessere Vernet- Fokussierung Wein - Winzerdorf, gemeinsame | m,| i-Punkt, Winzerbertrieb
zung-Vermarktung Winzerangebote-aktivitaten Aktionen, Verstarkung Image
17 Thematisierung Spiritualitat - Angebote Jaobsweg, | Entwicklung nachhaltiger Tourismus Kirrweiler | m,| i-Punkt, Kirchengemeinde,
Weinpfad - Seminare , Entschleunigung 2026. Erholungsort; Veranstaltungsreihen Beherbergung
18 Alleinstellung , Theaterdorf”, Angebote mit Uber- MarketingmalRnahmen ,Theaterdorf”, Einbin- m,| i-Punkt, Ortsgemeinde,
nachtung dung Netzwerk Kultur Sommer RLP Agentur Pluskat
19 Bewerbung ZDF-Fernsehgottesdienst ,Winzerdorf MarketingmaBnahme, Imagesteigerung Win- k Ortsgemeinde, Kirchenge-

Kirrweiler”

zerdorf Kirrweiler

meinde
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Fortsetzung Handlungsfeld IV: Tourismus und Kultur

NR MafRnahmen Ziel Prioritat | Zustandigkeit

20 Zielgruppen -Familien famlienfreundliche Angebo- | Erholungsort; Steigerung Auslastung, WF Tou- m,| i-Punkt, Beherbergung, Kin-
te Gastekindergarten rismus dergarten

21 Wanderbahnhof Kirrweiler - Erstellung Angebote Nutzung - Vermarktung neuer Wanderbahnhof, | k,m i-Punkt, Leistungstrager
flr Tagesgaste Nachbereich Zielgruppe Naherholung, Tagesgaste

22 Angebote Frih- Spatsaison, Seminare , Tagungen Verlangerung Saison; Steigerung Auslastung k,m i-Punkt, Edelhof -
Edelhof Edelhof Gastronomie

23 Permanente ganzjahrige Gastebefragung, Entwick- | Erganzung zu Einwohnerbefragung, m,| i-Punkt, Ortsgemeinde
lung Fragebogen Fremdimageanalyse

24 Touristische Information — Kommunikation - Einbindung Leistungstrager, Information Giber m,| i-Punkt, Leistungstrager
Innenmarketing Aktuelle Trends, Moglichkeiten

25 AuBenmarketing-MaBnahmen, Koordinierung, Zu- | Erstellung — Weiterleitung Angebote fiir Au- m,| i-Punkt, Leistungstrager

sammenarbeit St. Martin

Benmarketing, gemeinsame Aktivitdten mit St.
Martin
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8.5.5 Handlungsfeld V: Wirtschaft-Weinwirtschaft

NR MafRnahmen Ziel Prioritat | Zustandigkeit
1 Gestaltung Internetauftritt Schulung Betriebe k,m,I zu kldren
2 Ferienangebote der Winzer weiter entwickeln, Off- | Ferienangebote (Packages) bei den Winzern k,m, I Abstimmung der Winzer
nungszeiten flir Weinbistros optimieren (z.B. mit dem DWI) weiter entwickeln untereinander
3 Gewerbegebiet als Zukunftssicherung fiir junge Schaffung, Erhalt Arbeitsplatze k,m,]| Ortsgemeinde, Verbandsge-
Menschen weiterentwickeln meinde, Gewerbetreibende
4 Nutzung der nachsten Flurbereinigung Nutzung der nachsten Flurbereinigung fiir Ent- | k,m Ortsgemeinde
wicklungen und Gestaltungen der
Ortsgemeinde
5 Gewerblichen Ausstellungen, Leistungsschauen Mehr Unterstlitzung und Beteiligung k,m,]I Ehrenamtler, Gemeinde,
Verbandsgemeinde
6 Veranstaltungen z. B. Kerwe und Weinfeste erhalten | Veranstaltungen weiter mit Musikdarbietungen | k,m, | Winzer, Gemeinde

etc. attraktiv halten
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Fragebogen Einwohnerbefragung

klrr\zsggr

000000

Worauf sollte in den nichsten 10 Jabren bei der weiteren Entwicklung von Kirrweiler
Threr Meinung mach besonders Wert gelegt werden?
{Bite nur dre Vorschige ankreveen) 6.

Verbesserung der Verhehrsinfrastke
Whche tun fur Familienfreundlichest

Verstirkter Auskns des Kutwangebotes
Verstirkter Aukina des Spoet und Freieitangebates
Wirtschafusfordenung- und Entwickhing

sorstiges:

Wiiren Sie beseit, sich fir Ihren Ort aktiv zu engagieren? Wie /wobei?

Was widen S tun, wenn Sie Birgerrcister in Ives Gemeinde wiren?
Wichtigate Mainshmen

. Haben Sie sonstige Anegungen?

Beschwerden, Hinwesse,..)

. Welche Altersgruppe ist fi Sie utreffend?

Den susgefilten Fragebogen geben Sic bitte bis zum 18, Miz 2016 im
i=Punkt, Hauptstralle 7, 67489 Kirrweiler 3b oder werfen ihn dortin den Briefkasten cin. Viekn Dank!

kvrrv,gg)ll_gr

Ideen fiir die Zukunft

Einwohnerbefragung
Kirrweiler 2026

Ziel:
Aktive Beteiligung aller Einwohner an der
zukiinftigen Entwicklung unseres Dorfes

D bis 18 Jahre
D bis25 Jshre Far Rickfragen stehe ich Binen geme 2 Verfigung:
S s 8 ahre o Heuger
D bis €6 Jahre Telefon: 06321-5079
O iiber 65 Jakee ortshuergermeister @himweilecde. Im Mn. der
Ortsgemeinde Kirrwikr
Weinbaugemeinde « Staatlich aneskannte Fremdenverkehrsgemeinde
- o . . Hauptstralle 7
Herzlichen Dank fiir Ihre Mitarbeit! 67489 Kiroriler

i
kirrw!
Bitte beantworten Sie die Fragen w0 spantan we mégich 7. Was sind die Schwichen des Ortes (Infrastruktur, Betriebsstrukturen, Vermarktung, Innenmarketing,)? II: Kirrweiler 2026
1. IST 2016 1. Nach rg) wnderen Ort (Phalz. i Sie
1. Was macht Kirrweier unverwechialbar?
8. Wie bewerten Sie die folgenden Aussagen aber Kirweiler? 2. Was sind die Griinde dafir?
n i 7 = hein Urteil)
[o|z]a]s]s|e|r
2. Waorauf sind Sie in lhrem Ort persinlich besonders stolz? Kirrweiler Snde ich rundum sympathisch. o|o|o|o|o|o|o
Oer Uroubscet Kinweler it einzigari. lo|o|s]|o|o|olo
Kirrweiler ist en gustfreundbcher, seeviceonentierter Ort. o(o|o|o|D|O|D 3. Welche Veranstaltungen hitten Sie gern meh in Kirrweiler?
Kireweier hat cine sebe quie Verkehrsanbindurg |o|o|o|o|o|o|e [Bite nur drei Vorschiige anbreuzen)
when 00|00 0|0[0|0 O Kiturveranstabungen
Orten gemeimsam vermarbten, um mebe Gisteanzubosken S Speetranstitungen
4 Mmoo oo Sty Sl Semst Der Toursmus ot in wikhtiger Witschafsowes i Kimweder |olo|o|o|o|ol|o O Dumbouspeenlimen
Kierweles s touristisch eflgicher werden o|o|o|o|o|o]o S b
Die tourstische Infrastrubtur in Kirweker it sebe gut lolo o|o|o|o o O Scastige
4 olo[olololo|o
O gustronamizche Angebot i Kiweder it sbe gut. |o|o|o|o|o|o|o
Die tourstsche Nermarktung von Kerweder ot sche gt olo|o|o|o|o|o -
” o 4. Sind Sie mit den Lebensverhiltnissen vor Ort zufrieden?
2k
9. Wi erzihien Sie, wenn Sie auf Reisen snd, wo s herkommen? O Mein
(Mehrfachnennung méghch)
O Weinbmgemeine Kerweikr ; 2
St 5. Wenn ncin, warum? (Mehrfachnennung migfich) £5.:
5. Was gealt e Mcinug moch den Gisten am besten an e Ort? O Erlebnisland Maikameney, 5t Martin, Kirweler O Vhhnmagichiciten
D Siliche Weirarame D Vehehrsanbe
O Flz O Vereinseben und Veranstaltungen
O sonstiges: D Freizeamighchheiten
O Famienfreundichiet
- 10, Wekhe deser Kimweiler aus hrer
& Syr ), wenn Sie an. bitte nur eine Antwort ankreuzen) 6. Send Sie daran interessiert, dass der Tourismus in lheem Ort verstirkt weiter entwickelt wird?
O Weinki- und Fremdenserkehvsgeneinds Kirrmeier on
O Erlebnistand Maikammer, St Martin, Kirweiler D Nein
O Siidliche Weirstrasse 2 Epl
o i
D Sonstiges:
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